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 شكر وتقدير

 بسم الله الرحمن الرحيم
 
 

م ليم أسمى لعممية أن أقف مع أساتذتي الكرام, وأن أقد  لابد لي وأنا أخطو ىذه الخطوة في حياتي ا
و عمى تقبم عمي عبد العزيزآيات الشكر والامتنان والتقدير, وأخص بالشكر أستاذي الفاضل الدكتور 

ومساىمتو في إعطاء ىذا البحث شكمو الحالي, كما  ,شراف عمى ىذا العملالكريم عمى متابعة الإ
وزودني م لي العون وقد   الذي ساىم في الإشراف العممي متيادي بوراسأتقدم بجزيل الشكر لمدكتور 

 ومات اللازمة لاتمام ىذا البحث.بالمعم
ة في كل الشكر لعمادة كمية الزراعة ورئيس قسم الاقتصاد الزراعي وجميع أعضاء الييئة التدريسي

 القسم الذين قدموا لي النصح والإرشاد في مراحل الدراسة المختمفة.
سيما في إنجاز ىذا البحث المتواضع ولاأتقدم بوافر الشكر والعرفان بالجميل إلى كل من كان لي عوناً 

جتماعية في الييئة العامة لمبحوث العممية زملائي وأصدقائي في إدارة الدراسات الاقتصادية والا
الذي كان لو دور فعال في تطور ىذه الأطروحة,  محمد بشار الشمقص منيم الدكتور عية, وأخالزرا
الدكتور صفوان أبو عساف والدكتورة لكرمو ومساعدتو, كما أشكر كل من الدكتور معمر ديوب و

 الذين لم والمهندس عمي الكرديوالدكتور وائل حبيب كنان كمال الدين والدكتور ابراهيم العبد الله 
 نجاز ىذا البحث.لإ مساعدتييبخموا في 

كل الشكر والتقدير لمعاممين في مديرية زراعة طرطوس, والعاممين في الوحدة الارشادية في قرية دير 
 والتي كانت لي معيناً في اتمام ىذه الأطروحة. مها حمدانالحجر, وأخص بالذكر صديقتي الميندسة 

 .اء لجنة التحكيم لتوجيياتيم وملاحظاتيم القيمةوأخيراً أتقدم بالشكر الجزيل لمسادة أعض
الذين لم يبخموا عمي يوماً بعطائيم وحنانيم, وأصدقائي وأخوتي  أبي وأمي أىدي ىذه الأطروحة إلى

 وكانوا لي أكبر المشجعين والداعمين لي.
 
 

 م. لين فوزي المقدم 
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 صالممخ  

)الخيار والفميفمة( في محافظة  ىدف البحث إلى دراسة إنتاج وتسويق منتجات الزراعة المحمية
خر، لآكبيرة في التكاليف والأسعار من عام وحدوث تقمبات رتفاع تكمفة الإنتاج نظراً لا طرطوس،
بالاعتماد عمى عينة الكبير وعدم القدرة عمى تصريفو، وعميو تمت الدراسة  الى الإنتاج بالإضافة

في محافظة طرطوس،  ينار والفميفمة المحميمزارعاً من مزراعي الخي 225مكونة من عشوائية بسيطة 
موزعين عمى القرى بناءً عمى نسبة كل منيما في المجتمع المدروس، كما ضمت العينة مسوقي 

 من تجار التجزئة. 17من تجار جممة الخضار والفواكو، و  8الخضار المحمية والتي ضمت 
فميفمددة المددزروعين ضددمن بيددوت اعتمددد البحددث عمددى التعددرف عمددى تكمفددة إنتدداج محصددولي الخيددار وال

بلاسدتيكية فدي محافظدة طرطدوس، حيدث تدم حسدداب التكمفدة الاسدتثمارية لمبيدت البلاسدتيكي الواحدد وتكمفددة 
العمميددات الزراعيددة ومسدددتمزمات الإنتدداج كمددا تدددم تقدددير دالددة تكددداليف إنتدداج كددلا المحصدددولين، كمددا تمدددت 

وتقددديرىما، وذلدك مددن خددلال دراسددة المدروسددين  نلممحصددوليدراسدة اليددامش التسددويقي والكفدداءة التسدويقية 
الوظددائف التسددويقية التدددي تددؤدى وتكاليفيدددا خددلال المسدددمك التسددويقي، حيدددث تددم تقددددير اليددامش التسدددويقي 

 والكفاءة التسويقية بالاعتماد عمى المؤشرات المتبعة والتي تتناسب مع طبيعة البحث.
ل.س/كددغ، أمددا محصددول  13.85ي بمغددت أظيددرت النتددائ  أن تكمفددة إنتدداج محصددول الخيددار المحمدد

حقدق محصدول الخيدار  وبدذلكل.س/كغ،  18.48الفميفمة المحمي فكانت تكمفة إنتاجو أعمى حيث بمغت 
إيراداً اجمالياً أعمى ممدا حققدو محصدول الفميفمدة، عمدى الدرغم مدن انخفداض متوسدط السدعر الدذي بيدع بدو، 

سدداوية تقريبدداً، والتددي بينددت قدددرة مددوارد الإنتدداج عمددى بينمددا كانددت الكفدداءة الاقتصددادية لكددلا المحصددولين مت
 .تحقيق ربح من العممية الإنتاجية

عدن طريدق تجدار الجممدة فدي الأسدواق المركزيدة  نكدلا محصدولي إنتداجتبين من البحث أىمية تسدويق 
أعمدى لددى بيعدو محصدولي الخيدار  مقارنة مع تجار الجممة المحميين، وتحقيدق تداجر الجممدة لدربح مطمدق

يدددي المطدداعم متعلممسددتيمك مباشددرة، مقارنددة ببيعددو ىدداتين المددادتين لتجددار التجزئددة أو  ينلفميفمددة المحميددوا
 .والفنادق

أظيددرت الدراسددة انخفدداض قيمددة اليددامش التسددويقي لمحمقددات التسددويقية بشددكل عددام نتيجددة لانخفدداض 
ولي الخيددار والفميفمددة أسددعار البيددع، حيددث بمغددت قيمددة اليددامش التسددويقي لكامددل المسددمك التسددويقي لمحصدد

ارتفددداع الكفدددداءة  عمدددى التدددوالي، كمددددا بيندددت الدراسدددة أيضدددداً  /كددددغل.س 17.72، 14.98المحميدددة مقددددار 
%( فقدددط مدددن إجمدددالي التكددداليف 91والتدددي بمغدددت نحدددو ) التسدددويقية نتيجدددة لانخفددداض التكددداليف التسدددويقية

 .المحمي% من إجمالي تكاليف محصول الفميفمة 91لمحصول الخيار المحمي، ونحو 
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 ومنيجيتو البحث الفصل الأول: أىمية

 
 ويتضمن ىذا الفصل:

 المقدمة -1-1
 البحث مشكمة -1-2
 أىداف البحث -1-3
 البحث ومواد منيجية -1-4
جراء العينة اختيار -1-5  الميداني المسح وا 
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 أىمية البحث ومنيجيتو  -1
 

 المقدمة: -1-1
 

 لزيادة نظراً  العالم، تواجو التي المعاصرة القضايا أىم من الحالي الوقت في الغذاء مشكمة تعد
 الدول من كثير في الفرد نصيب يزال لا حيث عمييا الطمب وتزايد الغذائية المصادر وقمة السكان عدد

 زراعة لتطوير جديدة سبل عن البحث من بد لا لكلذ الغذائية، احتياجاتو من أقل منيا النامية وخاصة
 الزراعة تعد لم العموم تطور ومع. المناسب الغذائي المستوى إلى لموصول إنتاجيا وتكثيف المحاصيل
 ويؤمن المحيطة الخارجية بالعوامل يتحكم أن الإنسان استطاع بل المتقمبة الجوية لمعوامل خاضعة
 (.1999 وآخرون، بوراس) والبلاستيكية الزجاجية الأغطية باستخدام وذلك احتياجاتو لمنبات

 موسميا غير في الفاكية أنواع بعضو  الخضار توفير في المحمية الزراعة أىمية تكمن
لى الطبيعي،  العممة توفير مع مرتفع دخل وعمى المساحة، وحدة في عال مردود عمى الحصول وا 
 للاستخدام نتيجة وذلك الشتاء، فصل في الخارج من المواد ىذه استيراد أجل من تصرف التي الصعبة
 إنتاج إلى بالإضافة الأرضية والمساحة ريال مياه استخدام كفاءة زيادة مع المعتدل لممناخ الأمثل

 تقوم إذ العام لمصالح بالفائدة تعود أنيا كما. لمتصدير تصمح عالية جودة ذات غذائية محاصيل
 تضاىي التي الاقتصادية التنمية عمى ايجابياً  ينعكس وىذا العاممة الأيدي من بو بأس لا عدد بتشغيل

 شيخ،) الأخرى والصناعية التجارية المشاريع من العديد في ةالموظف الاستثمارات من الكثير ريعيا في
1996.) 

 وبالتالي الزراعية، الأراضي حساب عمى العمراني التوسع المحمية الزراعة انتشار أسباب من
 الزراعية، الأراضي تناقص مع بالتوازي الزراعية المنتجات عمى الطمب تزايد إلى السكان تزايدأدى 
 (.show ،2008) العمودي الزراعي التكثيف أنظمة كأحد المحمية الزراعة وجدت لذلك

 تطور بفضل بعدىا تتطور أخذت أدونيس، حدائق انتشار مع المحمية الزراعة فكرة ظيرت
 1952 عام وفي الأمريكية، المتحدة الولايات في 1950 عام في بلاستيكي بيت أول وأقيم الزراعات،

 بعدىا بدأت 1965 عام حتى محدودة بقيت الزراعة ىذه أن إلا ألمانيا، في 1954 وعام اليابان، في
 .(1998 سمرة،) والانتشار بالتزايد

 سورية إلى المحمية الزراعة دخمت حيث السبعينات في سورية في المحمية بالزراعة الاىتمام بدأ
 لمنظمة الإنمائي البرنام  مع بالتعاون الزراعي والإصلاح الزراعة وزارة بدأت عندما 1976 عام

 في المحمية الخضروات بإنتاج المتخصصة المراكز من الكثير بإقامة FAO الدولية والزراعة الأغذية
 (.1999 وآخرون، بوراس) سورية من متعددة مناطق
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 يعزى وىذا السوري، الساحل منطقة ىي سورية في المحمية لمبيوت الأساسية الانتشار منطقة إن
 نسبياً  المعتدلة الشتاء فصل حرارة درجة خاصة المنطقة، ىذه بيا زتتمي التي المناخية الظروف إلى

 إلى الحاجة دون النباتات لتطور الملائمة الظروف تأمين عمى قادرة المحمية البيوت تجعل والتي
 عدد إجمالي من% 96 الساحمية المنطقة شكمت حيث ،(1996 شيخ،) التدفئة أجل من كبيرة نفقات
 (.2009 والتخطيط، الإحصاء مديرية) سورية، في نتشرةالم البلاستيكية البيوت

 

 مشكمة البحث:  -1-2
 

تكتسب الزراعة المحمية أىميتيا من كونيا أحدد مصدادر الددخل الأساسدية لممدزارعين فدي محافظدة 
طرطوس، حيث تعتبر ىذه الزراعدة أفضدل بدديل عدن الزراعدة الحقميدة ذات الإنتداج المتددني نتيجدة تأثرىدا 

ونتيجدة لصدغر الحيدازات الزراعيدة لممدزارعين  .ية والآفات الزراعية خاصة الفيروسية منيابالتقمبات المناخ
 في الساحل السوري كانت الزراعة ضمن بيوت بلاستيكية أفضل استثمار لتمك المساحات الضيقة.

وعمى الرغم من الزيادة السنوية في أعداد البيوت البلاستيكية في سورية بشدكل عدام وفدي محافظدة 
س بشددكل خدداص، يعدداني المزارعددون مددن ارتفدداع تكمفددة الإنتدداج بالإضددافة الددى التقمبددات الكبيددرة فددي طرطددو 

بالإضددافة الددى الإنتدداج الكبيددر  (،2009 مديريددة الاقتصدداد الزراعدديالتكدداليف والأسددعار مددن عددام لآخددر )
ل مباشدر فدي بشدكو ستسديم  تكاليف إنتاج البيدوت البلاسدتيكيةلذلك فإن دراسة وعدم القدرة عمى تصريفو، 

كمدا أن دراسدة . كمفة وبالتدالي وضدع آليدات ومقترحدات تسداعد عمدى تقميميدا الأكثر الإنتاجمعرفة عناصر 
مكانيدة إيجدداد آليدة التسدويق ستسد يم فدي تحديدد المشدكلات التددي تواجدو عمميدة تسدويق الخضدار المحميدة وا 
 حمول مناسبة ليا.

 

 ىداف البحث:أ -1-3
 

 العناصر التالية:  ييدف ىذا البحث إلى دراسة وتحميل
تحميدددددل التكددددداليف الكميدددددة وتقددددددير العائدددددد الصدددددافي مدددددن منتجدددددات البيدددددوت البلاسدددددتيكية )الخيدددددار  .1

 والفميفمة(.
دراسدة القندوات واليددوامش والكفداءة التسدويقية لمنتجددات البيدوت البلاسدتيكية )الخيددار والفميفمدة( فددي  .2

 محافظة طرطوس.
يقية التدي يواجييدا مزارعدو البيدوت البلاسدتيكية فدي التسدو و الأنتاجيدة  كلاتالتعرف عمى أىدم المشد .3

 محافظة طرطوس.
الوصددددول إلددددى نتددددائ  تسدددداعد صددددانعي السياسددددات الزراعيددددة فددددي التخطدددديط الاقتصددددادي الأمثددددل  .4

 لمزراعات المحمية في سورية.
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 البحث:ومواد منيجية   -1-4

 منيجية البحث: -1-4-1
لوصددفي والكمددي فددي دراسددة ق التحميددل الاقتصددادي اائدداسددتخدام طر ى منيجيددة البحددث عمدد اعتمدددت

تحميددل ىددذه و ، وتددم اسددتخدام الأسدداليب الاحصددائية المناسددبة الفميفمددة(الخضددار المحميددة )الخيددار، تسددويق 
   .Excelو  SPSSام  الإحصائي نالبيانات وفق البر 

 

 مواد البحث: -1-4-2
شدمل أغمدب  محافظدة طرطدوسإجراء استبيان في  بيانات أولية: تم الحصول عمييا من خلال -1

لمخضددار مفددرق والمنتجددين المسددوقين الجممددة و المددن تجددار  الفميفمددة(، الخضددار المحميددة )الخيددارقي مسددو 
الخضددار المحميددة )الخيددار دراسددة عناصددر تسددويق  ىدددفت إلددىاسددتمارة اسددتبيان  المحميددة حيددث صددممت

 .محافظة طرطوسفي  والفميفمة(
لإحصدائية السدنوية الصدادرة عمدى المعطيدات ا تضدمنتبياندات بيانات ثانوية: تم اعتمداد عمدى  -2

غرفددة تجددارة طرطددوس و عددن مديريددة الإحصدداء والتخطدديط الزراعددي فددي وزارة الزراعددة والإصددلاح الزراعددي 
 المنشورة عمى شبكة الانترنت. ةوالدراسات الأكاديميعمى التقارير و 
 
جراء المسح الميداني -1-5  :اختيار العينة وا 
 

العاممة في مجال تسويق منتجات الخضار  ةبعض الأطراف الرئيسشمل الإطار العام لمبحث 
 المحمية، وضمت العينة مايمي:

 

 عينة المزارعين: -1-5-1
نفدددذت الدراسدددة فدددي قدددرى محافظدددة طرطدددوس، حيدددث بمدددغ عددددد مزارعدددي الخضدددار المحميدددة فدددي   
 مزارعاً لمحصولي الخيار والفميفمة المحميين. 5796منيم ، 2009لعام  اً مزارع 21810المحافظة 
والفميفمدددة المحميدددين وبمدددغ حجميدددا  الخيدددار محصدددولي مدددن مزارعدددي  وائية بسددديطةعشدددعيندددة أخدددذ تددم 

 مزارعاً. 225
% مددن 94.6مندداطق فددي المحافظدة نظددراً لتركددز  5تمدت الدراسددة فددي منطقدة طرطددوس مددن أصدل 

% مددن البيددوت البلاسددتيكية المزروعددة بالفميفمددة فددي ىددذه 98.5البيددوت البلاسددتيكية المزروعددة بالخيددار و 
ومدددن خدددلال سدددحب عيندددة عشدددوائية مدددن القدددرى العاممدددة فدددي إنتددداج محصدددولي الخيدددار والفميفمدددة المنطقدددة، 

مددزارعين فددي  10المحمددي تددم اختيددار وحدددات العينددة فددي المحافظددة. حيددث تددم سددحب عينددة عشددوائية مددن 
 قرية. 25كل قرية، وبذلك بمغ عدد القرى المستيدفة في الدراسة 
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 ى منطقة طرطوس بالجدول التالي:وبناء عميو تم تحديد إطار المجتمع بقر 
 

 التي شممتيا الدراسة طرطوستوزع العينة عمى قرى منطقة  (:1الجدول)
 القرية الناحية المنطقة

 طرطوس

دكيكة، المنطار، ميعار شاكر، كفرفو، زاىد، البصيصة،  طرطوس
 الجماسة، الحميدية، الجويميسة

 الصفصافة
مريان، كرتو، دير الحجر، السودة، الرنسية، بحوزي، س

أرزونة، الريحانية، بيت شوفان، الحورة، الصفصافة، 
 المشيرفة، تل كزل، وادي الماس، الصبوحية، تمسنون

 واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر: 
 

 عينة تجار الجممة:  -1-5-2
تمدددت الدراسدددة فدددي سدددوق اليدددال المركدددزي فدددي مديندددة طرطدددوس، بمدددغ عددددد تجدددار جممدددة الخضدددار 

وذلدك حسددب احصدداءات غرفددة تجددارة  2009تدداجر لعددام  42رطدوس المركددزي والفواكدو فددي سددوق ىددال ط
تجدددار تددددم  8% مددددنيم كعيندددة، ووفقدددداً لدددذلك بمغدددت عينددددة تجدددار الجممددددة 20طرطدددوس، تدددم اعتمدددداد نسدددبة 

 اختيارىم بشكل عشوائي لاستكمال بيانات البحث.
 

 عينة تجار التجزئة: -1-5-3
احصداءات غرفدة تجدارة طرطدوس تاجراً وذلك حسدب  83قدر عدد تجار التجزئة في طرطوس ب 

تدداجراً تددم  17% مددنيم كعينددة، ووفقدداً لددذلك بمغددت عينددة تجددار التجزئددة 20، تددم اعتمدداد نسددبة 2009لعددام 
 اختيارىم بشكل عشوائي لاستكمال بيانات البحث.
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 خريطة القرى المدروسة في محافظة طرطوس.(: 1الشكل)
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 الفصل الثاني: الدراسة المرجعية
 

التي تزرع تحت البيوت  محاصيل الخضار" بعنوان( بدراسة 1980ام )ع steitiehقام .  1  
، حيث بيّنت الدراسة أن تكاليف "ردنلتنقيط في الأغوار الشرقية من الأالبلاستيكية وبأسموب الري با

( دينار لكل منيا عمى الترتيب، 82.4( و)337.3الإنتاج لمبيت الواحد لمحاصيل الخيار والبندورة ىي )
، وبينت الدراسة ( دينار لكل منيا عمى الترتيب386( و)2176حين كان العائد الإجمالي حوالي ) في

أن استخدام التكنولوجيا الجديدة بالزراعة تحت البيوت  1980بالاعتماد عمى أسعار السوق لعام 
 البلاستيكية عممية مربحة وتوقعت الدراسة زيادة أعداد البيوت البلاستيكية.

 

في دراسة بعنوان "الجدوى الفنية والاقتصادية ( 1983)مة العربية لمتنمية الزراعية عامالمنظ بيًنت. 2  
أن مقدار اليامش التسويقي لمخضار المحمية في ليبيا لمزراعات المحمية الراىنة والمستقبمية في ليبيا" 

 ةمفمي%( في الف28%( في الخيار والباذنجان وحوالي )16وحوالي ) بندورة%( في ال20يمثل حوالي )
%( لمخيار 29و ) %( لمبندورة28امش التسويقي حوالي )في حين يمثل ىذا الي 1982وذلك عام 
 1982زى انخفاض متوسط اليامش التسويقي عام ويع 1983وذلك عام  ةفمي%( لمفم27و) والباذنجان

ذلك فإنيا أقرت إلى أن السياسة السعرية لمخضار كانت تتضمن تحديد سعر المنت  والمستيمك فقط وب
%( من 16.5ىامش تسويقي واحد خلال مختمف المراحل التسويقية لممنتجات الخضرية والبالغ حوالي )

سعر المنت   1982 /نيسانسعر المستيمك في حين أن نفس ىذه السياسة السعرية أقرت بعد ابريل
والآخر لمتوزيع قدرت  حدىما لمجممةأوسعر الجممة وسعر المستيمك مما ترتب عميو ىامشان تسويقيان 

%( لمفمفل 43%( لمخيار وحوالي )61%(، أما الكفاءة التسويقية فقد بمغت حوالي )28جممتيا بحوالي )
 %( لمطماطم.39)و

 

مدول تو ضمن مشروع تطوير بيانات تكاليف الإنتاج ل( بدراس1985قام السويطي وآخرون عام ). 3  
الخيار  يستمزمات الإنتاج من التكاليف الكمية لمحصولالأىمية النسبية لتكاليف م العربية بإظيار

والبندورة في ظل الزراعة تحت البيوت البلاستيكية في كل من منطقة الأغوار الشمالية والوسطى 
رباحاً أنت الدراسة أن المحاصيل التي تزرع تحت البيوت البلاستيكية تحقق وبيّ  .والمرتفعات من الأردن

 التنقيط.بتزرع بأسموب الري السطحي أو  تفوق أرباح المحاصيل التي

المحمية  الاقتصادي لنموذج إنتاج الخضارالتحميل بعنوان "( بإجراء دراسة 1988) قام نعمة عام .4  
الأىمية النسبية لمتكاليف الثابتة ومستمزمات الإنتاج )التكاليف أظير فييا ، "الاردنفي منطقة البقعة/

 وكذلك التكاليف التسويقية، وأظيرت الدراسة أتية من مبيعات الخضاردات المتالمتغيرة( وكذلك الإيرا
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أن محصول الخيار ىو أكثر المحاصيل ربحاً، وأن معدل العائد السنوي لمبيت البلاستيكي الواحد  أيضاً 
 ( دينار.1576.3قرابة ) بمغ المزروع بالخيار في منطقة البقعة

 

اقتصاديات بعض محاصيل الخضر في البيوت " وانبعن( في دراسة 1992) ن الحيدري عامبيّ . 5  
إلى وجود اختلافات واضحة في التكاليف الإنتاجية لمحصول  "المحمية في منطقة الرياض والخرج

ن أن متوسط التكمفة الإنتاجية الكمية لمدونم في لكل نمط زراعي مستقل عن الآخر، حيث تبيّ  بندورةال
أن عنصر القوى البشرية يحتل المرتبة الأولى بين مختمف ، واتضح  ريال (48106.7حال الزرعتين )

%( من إجمالي التكاليف. أما في حالة الزرعة الواحدة فاتضح 30.5بنود التكاليف إذ شكل ىذا البند )
لاك البيوت المحمية تن أن بند إى، وتبيّ ريال( 33972.4أن متوسط التكمفة الإنتاجية الكمية بمغ لمدونم )

%( من 25.8ن أجيزة مختمفة يحتل الصدارة بين مختمف بنود التكاليف إذ شكل )وما يرتبط بيا م
 إجمالي التكاليف في حالة الزرعة الواحدة.

 

الزراعة المحمية " بعنوانفي دراسة ( 1992) أشارت منظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة عام. 6  
ميفمة في البيوت البلاستيكية يختمف أن تكاليف إنتاج الف، "في ظل مناخ البحر الأبيض المتوسط

%(، يد عاممة وخدمات 25وىي موزعة كما يمي بصورة تقريبية: مواد ) ،اختلافاً شديداً بين بمد وآخر
%(، أما الخيار فتتوزع النفقات الرئيسية كالتالي : يد عاممة أكثر من 25%(، نفقات مختمفة )50)
%(. إن أىم العوائق التي 25لكيميائية الزراعية )%(، المستحضرات ا25%(، المواد النباتية )50)

تواجو الزراعة المحمية في حوض المتوسط ىي العوامل المناخية و تممح التربة تدريجياً و قمة المياه 
يضاف إلييا تقمبات السوق الدولية بمقدار ما يتعمق الأمر بصعوبة التوقعات الخاصة بالطمب 

 والأسعار.
 

( في المقاء القومي لمسؤولي الزراعة المحمية في الوطن العربي من 1996أشار إبريق عام ). 7  
خلال استقراء أرقام حسابات التشغيل والمتاجرة والأرباح والخسائر في مزارع إنتاج الخيار بالبيوت 

 مايمي: 1995و  1994البلاستيكية في سورية لموسمي 
ر تكمفة الإنتاج وىما الأجور إن الزيادة في الأسعار التي مست أىم عنصرين من عناص -1

والمستمزمات السمعية، كانت زيادة كبيرة لم يقابميا أية زيادة في أسعار منتجات البيوت البلاستيكية أدى 
إلى خسائر صعب عمى المزرعة تلافييا وسيصعب مستقبلا تلافي آثارىا في ظل ىذه الظروف 

 الاقتصادية.
أدت إلى تخفيف  1995رعة تحقيقيا في موسم عام إن الزيادة في المردود التي أمكن لممز  -2

الخسائر التي أحدثتيا زيادة قيمة تكمفة الإنتاج ولكن ىذا المستوى العالي من المردود والذي لم يحقق 
 الربح المنشود لا يمكن الوصول إليو في جميع المواسم.
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اع الخاص والذي يحدد ن أن تسويق الخضر والفاكية المحمية في سورية يتم من قبل القطكما بيّ 
أسعارىا حسب قانون العرض والطمب وتنقل المنتجات من المنت  إلى المستيمك عبر إحدى القنوات 

 التسويقية التالية:
  ّبعة من قبل بعض صغار المنتجين يبيع المنت  محصولو مباشرة إلى المستيمك، وىذه الطريقة مت

 القريبين من المدن.

  السماسرة إلى تجار التجزئة في نفس المدينة أو إلى تجار الجممة يبيع المنت  محصولو عن طريق
 الذين ينقمونو إلى مدن أخرى.

  قد يبيع المنت  محصولو في بعض الحالات سمفاً قبل اكتمال نضجو إلى من يسمى بالضمان وىذا
 بدوره يبيع الإنتاج بإحدى الطرق الواردة أعلاه وىذه الطريقة لمتسويق غير متبعة في تصريف

 منتجات الزراعات المحمية.
 

أن دراسة  في دراستو "ملامح تطور الزراعة المحمية في مصر" (1996أبو حديد عام ) أوضح. 8
ولو ضربنا مثال  ،الأسواق المحمية والعالمية موضوع متغير وحيوي بالنسبة لمنتجات الزراعة المحمية

 ،( طن200لبلاستيك يمكن أن يكون حوالي )فإن نات  اليكتار تحت ا ،لأىمية الموضوع بإنتاج البندورة
( دولار لمطن وفقاً 200يكون ذلك بسعر ) ،ولو تم بيع ىذا النات  في السوق المحمي في مصر

في حين أنو لو تم  ،ً ( دولار سنويا4000للأسعار السائدة محمياً فيكون العائد النقدي من اليكتار )
ألف  (200يكون العائد من اليكتار ) ،ر لمطن( دولا1000تسويقو في الأسواق الأوروبية بسعر )

فإن الحالة الأولى تعتبر  ،( دولار100000فإذا كانت تكاليف الزراعة لميكتار في حدود ) ،دولار
والفرق الوحيد ىو مدى توفر الفرصة التسويقية  ،خسارة جسيمة لممزارع والحالة الثانية مكسب وفير

لعالمي حالياً فإن مشاكل الإنتاج ليست ىي المشاكل الأولى وفي ظل التقدم التكنولوجي ا .المناسبة
وتتفاقم  ،ولكن المشاكل التسويقية والاقتصادية والاجتماعية ىي المشاكل الأولى ،لتحقيق زراعة رابحة

ومن ىنا يظير أن اتجاىات الدراسات الاقتصادية  ،ىذه المشاكل وتتزايد في ظل النظام الدولي الجديد
 ىا في مجال تطوير الزراعة المحمية.يجب أن تأخذ دور 

 

في دراسة بعنوان "دراسة بعض العوامل الاجتماعية والاقتصادية المرتبطة ( 1996ن شيخ عام )بيّ . 9  
بأن ربحية الخضار بتبني أسموب الزراعة المحمية بين زراع منطقة الشريط الساحمي في سورية" 

ؤثرات ىي إنتاجية المتر المربع، والأسعار، والأسواق، المحمية لممتر الواحد تكون نتيجة لتفاعل عدة م
مكانيات التصدير، وأسعار الصرف ....الخ وكذلك التكاليف التشغيمية والاستثمارية بالإضافة إلى  وا 
توفر الطمب الكبير النسبي ليا كمحاصيل استيلاكية أساسية وليست كمالية، حيث نجد أن متوسط 

( دولار لممتر المربع الواحد عمى التوالي،  2,7 -2,7 -3مفل كان )الربحية لمبندورة والخيار والف
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وبالطبع فإن كثافة الزراعة لا تتطمب عظم الربحية فقط ولكن تتطمب أيضاً توفر الطمب، وربما يكون 
 توفر الطمب ىو العامل الأىم.

 

 "العضوية إنتاج الخضار المحمية" بعنوان( في دراسة 2000)عام  Diverو   Greerأوضح . 10  
أن العمل في زراعة الخضار المحمية يعتبر عملًا تنافسياً، حيث أن أسواق بيع الجممة لممنتجات التي 

الأمر الذي يؤدي إلى انخفاض أسعار ىذه المنتجات.  ،تباع في غير مواسميا غالباً ما تكون مشبعة
إلا أن  ،لتصريف ىذه المنتجات وأن الأسواق المحمية والأسواق التخصصية غالباً ما تؤمن منافذ بديمة

 حجم ىذه المنتجات يكون أقل مقارنةً مع ما يمكن شحنو إلى الأسواق البعيدة.
 

التغيرات التي طرأت عمى الزراعة " بعنوان( في دراسة 2001)عام Tyson et al أشار . 11  
%( من محاصيل 99أن ) ،"الولايات المتحدة الأمريكيةة خلال عقد من الزمن  في فموريدا/المحمي

البيوت البلاستيكية تم تعبئتيا وبيعيا بشكل مفرد وليس عن طريق جمعيات أو مؤسسات، عمى عكس 
مزارعي البيوت المحمية في كندا الذين يقومون ببيع منتجاتيم عن طريق المؤسسات التسويقية، حيث 

تم تسويقيا فالباقي أما  ،%( من المحاصيل في فموريدا تم تسويقيا عن طريق تجار الجممة45أن )
، المطاعم، أو إلى المستيمك المباشر عبر أسواق نمباشرة إلى منافذ التجزئة التي تضم متاجر البقالي

 المزارعين. إن اعتماد التسويق عمى التجزئة بالشكل الأكبر أدى إلى إيجاد فرص لزيادة الأسعار. 
 

رة التنافسية العالمية لمحاصيل البندورة بعنوان "القد( في دراسة 2001)عام  Wijnands وتوقع. 12  
 ،سواق التصدير الرئيسية في ىولندافي أ ينموأن استيلاك كل من البندورة والفميفمة  ،، الفميفمة والخيار"

%( في السنوات الخمس المقبمة، في بريطانيا سيرتفع 2) بنحوكما يتوقع أن ينمو استيلاكيا في ألمانيا 
%(، إلا أن الطمب عمى الخيار 20بينما سيرتفع عمى الفميفمة بمقدار )%( 4الطمب عمى البندورة )

%( في كل من بريطانيا وألمانيا. إن ىذا النمو يعود إلى أن أسواق الخضار 1سينخفض نحو )
بطء النمو السكاني  إلىانخفاض نسبة استيلاك الخضار  تعود أسباب بشكل عام ،الأوروبية مشبعة

وجود مخزون  ، فضلًا عنخفاض حصة الغذاء من نفقة المستيمك من دخموفي البمدان الغربية، و ان
 وافر من الغذاء .

 

أسواق الجممة وفعالية " بعنوان ( في دراستيما2002) عام Namboodiriو Vasantأشار كما . 13  
حين  في ،%( من الوكلاء يشترون الخضار من المزارعين مباشرة50) بأن ،"التسويق في اليند

%( من وحدات التخزين بالتبريد لذلك يعتبر التعامل مع الفلاحين 17)ترونو من التجار، و%( يش33)
 ميماً ولكنو ليس كبيراً.

 

تسويق الخضار في  بنية" بعنوان( في بحث 2003) وآخرون عام Sayin نبيّ ومن جية أخرى . 14  
ن فعالية ، فإبشكل عام، أنو نتيجة عدم وجود تنظيم لدى مزارعي الخضار "تركيامحافظة أنطاليا/
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وجد فالمزارعين وأداءىم في السوق محدودة، حيث تزداد التكاليف التسويقية مع ازدياد عدد الوسطاء، 
%( من المزارعين 2.6)يم عن طريق السماسرة بالعمولة، و%( من المزارعين يسوقون إنتاج92.3أن )

يع إنتاجيم إلى المستيمك مباشرة أو إلى يسوقون إنتاجيم عن طريق التعاونيات، أما الباقي فيقومون بب
 تجار بيع الجممة.

 

في دراستو "ميزانيات مشاريع بعض ( 2004) عام Al-abdulkaderأشار ومن جانبو . 15  
بندورة والخيار ال يأن التوجو لزراعة محصول "محاصيل الخضار المحمية في المممكة العربية السعودية

وبمتوسط عائد  ،ة ببقية محاصيل الخضر المحمية موضع الدراسةيعد الأكثر ربحية مقارن المحميين
/ىكتار ريال( ألف 155.5ونحو ) /ىكتار لمحصول البندورةريال( ألف 160.9مالي صافي يقدر بنحو )

لمحصول الخيار، كما أشارت الدراسة إلى وجود مدى واسع لاستيعاب المشروع لتقمبات الأسعار 
تار %( لكل ىك4)عدم تحقيق ربح أو خسارة( يتراوح بين ) ة التعادلومستوى الإنتاج لموصول إلى نقط

 %( لكل ىكتار لمحصول الخيار كحد أقصى.51)لمحصول البامية كحد أدنى و
 

أداء مزارعي الخضار " بعنوان ( في دراستيم2004)عام  Aramyan et al كما بيّن. 16  
ت  يستطيع الاختيار بين القنوات التسويقية المتوفرة أن المن ،"البلاستيكية في القنوات التسويقية المختمفة

والتي تتضمن إما البيع المباشر لتاجر المفرق أو المستيمك أو بيع كامل الإنتاج عن طريق  ،لديو
كما  ،حيث أن المنفعة المتحصمة من الوسطاء مستمرة ومتواصمة ،الوسطاء )والمقصود البيع بالمزايدة(

واق المحمية وتزيد من الكفاءة التسويقية من خلال عمميات التخصص والتي إنيا تعزز العلاقة مع الأس
 النقل(. -التخزين-الفرز –تتضمن )تصنيف المنتجات 

 

ل البيوت ( في دراسة عن اختيار قنوات التسويق لمزارعي محاصي2004)عام  Pleiteأوضح . 17  
ة الخضار في جنوب شرق اسبانيا فإن اسبانيا بأنو كما في أي منطقة لزراعالبلاستيكية في ألميريا/

 إنتاجيم بإحدى طريقتين: نمزارعي البيوت البلاستيكية في ألميريا يسوقو 
البيع بالمزايدة: وىي من الطرق التقميدية في التسويق حيث يتم بوجود المزارعين مع إنتاجيم  -1

 .ي رقابة عمى إنتاجيمفردي وبدون أوالمشترين المحتممين، في ىذا النظام يعمل المزارعون بشكل 
النظم التعاونية: يعمل المزارعون في ىذه الطريقة بشكل مجموعات حيث يقومون بأخذ  -2

وبذلك يشارك المزارعون في  ،إنتاجيم إلى مخازن تعاونية ليتم بيعيا فيما بعد في السوق المعتمد
مشاركة في تسويق ىذه المراحل التجارية والتي تؤدي إلى زيادة قيمة منتجاتيم بالإضافة إلى ال

 المنتجات.
 

تحميل التكاليف التسويقية ومؤشرات " بعنوان ( في بحث2005أوضح القحطاني وآخرون عام ). 18  
أن الكيموغرام من الخضار  ،"الربحية لأىم منتجات الخضار والفاكية عمى مستوى مرحمة التجزئة
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ويختمف ذلك من منت  إلى آخر وفقاً  ،ئةعمى مستوى التجز  1( ىممة28والفاكية بشكل عام يكمف نحو )
فعمى مستوى المنت  يلاحظ ارتفاع التكمفة بالنسبة لمفاكية عموماً عنيا  ،لاختلاف منافذ البيع بالتجزئة

 ( ىممة بالنسبة لمخضار.27( ىممة بالنسبة لمفاكية و)38بالنسبة لمخضار، إذ بمغ متوسط التكمفة )
 

أن  "صناعة الزراعة المحمية في تركيا" بعنوانفي دراستو  (2005) عام  Yilmaz et alبيّن . 20  
وعمى الرغم من حدوث تغيرات  ،أسواق الجممة ىي النقطة الأساسية لبيع محاصيل الخضار في تركيا

إلا أن تسويق ىذه المحاصيل لا يزال غير فعال، حيث يقوم المزارعون  ،ىامة في إنتاج الخضار
سطاء إلى مراكز بيع الجممة الذين يقومون ببيع الإنتاج بالنيابة عن بإيصال إنتاجيم عن طريق الو 

المزارعين، وبالتالي لا يكون لممزارعين أي دور في ىذا النظام التسويقي. ىذه البنية التسويقية تعمل 
%( لبعض 10حيث لا يتجاوز نصيب المزارع من سعر المستيمك النيائي ) ،ضد مصمحة المزارعين

ممكن أحياناً أن يتم بيع المنت  خارج ىذه البنية التسويقية كبيع بعض المنتجات المحاصيل. من ال
أو بيع المنتجات لاستخداميا في الصناعات  ،المحدودة مباشرةً إلى المستيمك من قبل المزارعين

 الغذائية أو لتصدير ىذه المنتجات أو بيعيا من قبل الجمعيات التعاونية.
 

اقتصاديات إنتاج وتسويق منتجات "( من خلال دراستو 2006)عام  Chaudharyأوضح . 21  
، أن مزارعي البيوت البلاستيكية يستخدمون قنوات متعددة "البيوت المحمية بمقاطعة ألبيرتا في كندا

إلا أن أىم ىذه القنوات ىي مؤسسات البيع بالتجزئة التي يمتمكيا منتجو البيوت  ،لتسويق منتجاتيم
ي تكون إما ضمن منطقة البيوت البلاستيكية أو واقعة في منطقة مدنية. وبيّن أن والت ،المحمية أنفسيم

أغمب منتجي الخضار المحمية في شمالي وسط ألبيرتا يبيعون إنتاجيم عمى باب المزرعة، حيث 
 تعتبر أسواق المزارعين أىم مخارج التسويق المعتمدة في تمك المنطقة.

 

التحميل الاقتصادي لاستخدام المبيدات في " بعنواني دراسة ( ف2006عام )Engindeniz بين . 22  
( 1.57أن التكاليف الكمية لإنتاج الخيار البلاستيكي قد بمغت ) ،"زراعة الخيار البلاستيكي في تركيا

حيث تضمنت كل من التكاليف المتغيرة والتكاليف الثابتة، فبمغ متوسط التكاليف المتغيرة  2دولار/م
 25.78، وحددت تكاليف السماد والبذور والعمالة والمبيدات بنسبة )2( دولار/م1.28لإنتاج الخيار )

%( عمى التوالي من مجمل التكاليف المتغيرة، في حين بمغت التكاليف 11.72و 21.09و 21.10و
، وتضمنت التكاليف الثابتة كل من الفائدة عمى تكاليف الاستثمار 2( دولار/م0.29الثابتة الكمية )

وتكاليف الاستثمار السنوية والفائدة عمى التكاليف المتغيرة الكمية، وتضمنت أيضاً التكاليف الأولي 
الإدارية وأجرة الأرض، كما حددت نسبة كل من تكاليف الاستثمار السنوية والفائدة عمى كامل تكاليف 

                                                             
1

 % من الريال السعودي9الهللة: وتساوي  
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 44.22ة الأرض بد )الاستثمار الأولي والتكاليف الإدارية والفائدة عمى كامل التكاليف المتغيرة و أجر 
 من إجمالي التكاليف الثابتة. عمى التوالي%(10.20و 8.84و 21.93و 32,81و

 

( أن قطاع إنتاج الخضار والفواكو في سورية 2009) أوضح مركز السياسات الزراعية عام. 23  
عممية يتميز بدرجة منخفضة من التنظيم الرأسي أو الأفقي ونادراً ما تعمل الجمعيات التعاونية في 

أما مؤسسات القطاع العام  .التسويق أو حتى في عمميات ما قبل التسويق )الفرز والتوضيب والتعبئة(
حيث أن تجار المفرق  ،وليا تواجد محدود في عمميات التسويق ،فيي غائبة عمى مستوى الإنتاج
ق منتجاتيم من خلال وعادة ما يشتري تجار المفرق الكبار أو الفناد ،التقميديين يسيطرون عمى الأسواق

، وفي ىذه الظروف  تمشترين يعممون في أسواق الجممة والتي تبقى نقطة عبور ىامة لمعظم المنتجا
 يمعب الوسطاء دوراً استراتيجياً في ىذا القطاع.

  



25 

 

 
 

 العربية الجميورية في وتسويقيا المحمية الخضار إنتاج الفصل الثالث: تطور
 السورية
 

 :فصل مايميالتضمن ىذا 
نتاج زراعة تطور -3-1  الزمنية لفترةخلال  سورية في( والفميفمة الخيار) البلاستيكية البيوت وا 

(1995– 2009). 
 .طرطوس محافظة في المحمية الزراعة تطور  -3-2
 .سورية في المحمية الخضار أسواق أنواع -3-3
 .سورية في المحمية الخضار مسوقو -3-4
 مثيلاتيا أسعار مع ومقارنتيا طرطوس محافظة في ستيكيةالبلا البيوت منتجات أسعار -3-5

 .الخارج من المستوردة المنتجات من
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نتاجتطور زراعة  -3-1 سورية خلال البيوت البلاستيكية )الخيار والفميفمة( في  وا 
 (2009 – 1995لفترة الزمنية )ا

 
 سورية:الجميورية العربية الأىمية القطاع الزراعي في  -3-1-1
 

حيث  1980ر القطاع الزراعي في سورية من أىم الأنشطة الإنتاجية، خصوصاً بعد عام يعتب
 ،واستخدام الآلات الزراعية الحديثة ،ازدادت مساحة الأراضي المروية بفضل المشاريع الزراعية الكبيرة

ر حيث تقدّ والاىتمام بالموارد المائية،  ،وتطوير البنية التحتية ،وزيادة الاىتمام الحكومي بالزراعة
ىذا ويؤدي القطاع الزراعي دوراً (% من إجمالي النات  المحمي، 30 -25مساىمة ىذا القطاع مابين )

ىاماً في الاقتصاد القومي السوري حيث تساىم الصادرات الزراعية بنصيب ىام في التجارة الخارجية 
دية والصناعية لقطاعات الاقتصاكما يوفر الكثير من المواد الأولية لمختمف ا .وتوفير العممة الأجنبية

%( 18) نحوتشغيل اليد العاممة حيث بمغت نسبة العاممين في المجال الزراعي  فضلًا عن الاخرى،
ويعتبر القطاع الخاص ىو المستثمر الرئيسي في المجال الزراعي حيث تصل  .من سكان سورية

 .(2010 المجموعة الاحصائية) %( من إجمالي الاستثمار.98.5نسبتو إلى )
أىم المحاصيل المزروعة في الجميورية العربية السورية ىي محاصيل الحبوب )القمح 

حيث والشعير(، الأشجار المثمرة )زيتون وعنب(، المحاصيل الصناعية )القطن والشوندر السكري(، 
%( من إجمالي المساحة المزروعة في سورية، بينما لم تتجاوز 92) نحوشكمت ىذه المحاصيل 

( 2موع الأراضي المزروعة في سورية، والجدول)%( من مج4نسبة ) المزروعة بالخضار ةالمساح
 .ختمف المحاصيل المزروعة في سوريةيوضح مساحة م

 

 ىكتار( 1000) 2009-2005الزمنية  لفترةخلال ا: تطور مساحة الاراضي المزروعة في سورية (2جدول)  
 2009 2008 2007 2006 2005 2004 السنة

 268 314 331 348 341 367 يل الصناعيةالمحاص

 176 174 178 162 171 165 خضار

 978 949 930 899 869 850 اشجار مثمرة

 2772 2992 3085 3144 3287 3182 حبوب

 4339 4610 4719 4743 4873 4729 مجموع الأراضي المزروعة

 2010المصدر: المجموعة الاحصائية لممكتب لمركزي للإحصاء  
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سددورية فددي تعددداد الدددول المنتجددة لمخضددار حيددث تتددوفر كافددة العوامددل المناسددبة لإنتدداج ىددذه  تدددخل
%( مدددن إجمدددالي 20نحدددو ) حيدددث تشدددغلأىدددم محاصددديل الخضدددار المزروعدددة وتعدددد البطاطدددا مدددن السدددمع، 

%(، أمددددا 10) تيانسددددب%( والبندددددورة و 19.6تو )نسددددبو يمييددددا البطدددديخ الأحمدددر  منيددددا،المسددداحة المزروعددددة 
 (.2010)المجموعة الاحصائية %(. 2)نحو%( والفميفمة 6) نحوكل شيالخيار ف
( تراجددع زراعددة الخيددار فددي سددورية حيددث بمغددت المسدداحة المزروعددة عددام 3)نلاحددظ مددن الجدددولو  
( ألدددف ىكتدددار، الأمدددر نفسدددو 10.4إلدددى ) 2009( ألدددف ىكتدددار لتصدددل عدددام 12.9مدددا يقدددارب ) 2005

إلددى  2005( ألددف ىكتددار عددام 3.8المزروعددة مددن ) النسددبة لمحصددول الفميفمددة حيددث انخفضددت المسدداحة
 (.2010)المجموعة الاحصائية  2009( ألف ىكتار عام 3.5)
 

 ىكتار(1000) 2009-2005ة الزمنية لفتر خلال ا تطور المساحة المزروعة بالخضار في سورية :(3جدول)  
 2009 2008 2007 2006 2005 2004 المحصول
 34.9 36.2 31.1 27.8 29.5 27.3 بطاطا

 34.5 24 33.5 28.8 23.5 33.2 بطيخ احمر
 17.9 19.6 19 17.7 14.6 17.7 بندورة
 10.4 10.3 11.4 10.4 12.9 11.8 خيار
 3.5 4.4 4.7 3.8 3.8 3 فميفمة

مجموع مساحة 
 الخضار

165 171 162 178 174 176 

 2010المصدر: المجموعة الاحصائية لممكتب لمركزي للإحصاء   
 

شارة إلى أن موسم الإنتاج الطبيعي لمخضار) البندورة، الخيار، الفيفمة ...إلخ( يبمغ تجدر الإ
ستة أشير، يبدأ في بداية شير مايو) أيار( وحتى نياية شير اكتوبر)تشرين الأول(. )رافع والبصال، 

ل (، من ىنا تأتي أىمية الزراعة المحمية في كونيا تؤمن احتياجات سورية من ىذه المحاصي1994
 في غير موسميا الطبيعي.

 

 أىمية الزراعة المحمية في القطاع الزراعي: -3-1-2
 

المزروعددات مددن  تعددد الزراعددة ضددمن البيددوت البلاسددتيكية مددن أفضددل الوسددائل المتبعددة فددي حمايددة
مناسدبة، وقددد ازدادت أىميتيدا فدي العصددر الحدديث نتيجددة اسدتخداميا لمحصددول الغيددر الظدروف الطبيعيدة 

المزروعات في غير موسميا الطبيعدي وخاصدة محاصديل الخضدار، وذلدك نتيجدة لازديداد  عمى إنتاج من
تعتبدددر الزراعدددة المحميدددة بمختمدددف ، و الاسدددتيلاك مدددن الخضدددار خدددلال السدددنوات الماضدددية بشدددكل ممحدددوظ

 أشكاليا وسيمة لتحقيق ىدف أو أكثر من الأىداف التالية:
 اج المحاصديل الصديفية فدي فصدل الشدتاء إنتاج محاصيل زراعية فدي غيدر مواسدميا العاديدة كإنتد

 أو لمتبكير في الإنتاج عن الزراعة الحقمية غير المحمية.
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 .إطالة موسم نمو المحصول عن طريق توفير الظروف الملائمة لو لمدة أطول 

  زيددادة الإنتدداج بحمايددة المحصددول مددن الظددروف الجويددة الخارجيددة السدديئة وتددوفير ظددروف الإنتدداج
 المناسبة لو.

  نوعية الإنتاج وجعمو أكثر قابمية لمتسويق وتقميل نسبة الفاقد منو.تحسين 

  التددوفير فددي كميددات الميدداه المسددتعممة لإنتدداج وحدددة الددوزن مددن المحاصدديل المختمفددة والتددوفير فددي
 مساحة الأرض اللازمة لذلك.

 .بدددوراس وآخدددرون، التدددوفير فدددي الأيددددي العاممدددة اللازمدددة لإنتددداج وحددددة الدددوزن مدددن المحاصددديل (
1999) 

 

سموب الزراعة المحميدة، قامدت وزارة الزراعدة والإصدلاح أونظراً لمجدوى الاقتصادية والفنية لإتباع 
الزراعدي بالتعداون مدع البرندام  الانمدائي لمنظمدة الأغذيدة والزراعدة الدوليدة بإدخدال الزراعدة المحميدة إلدى 

ة فدي البيدوت البلاسدتيكية تطدوراً ومندذ ذلدك الحدين شديدت الزراعد .1976الجميورية العربية السدورية عدام 
كبيراً وانتشداراً واسدعاً فدي الجميوريدة العربيدة السدورية، ويعدود ىدذا التوسدع إلدى الاىتمدام الدذي توليدو الدولدة 
لدى العوامدل البيئيدة  ليذه الزراعة من خلال تقديم القروض والتسييلات والمساعدات اللازمة لممدزارعين، وا 

 .(نفسو) المرجع وخاصة المنطقة الساحمية منيا.  الجيدة التي تتمتع بيا سورية

 
نتاج الخضار المحمية في سورية: -3-1-3  ملامح تطور زراعة وا 
 

تشدددير الإحصدددائيات الصدددادرة عدددن وزارة الزراعدددة إلدددى أن أعدددداد البيدددوت البلاسدددتيكية قدددد تطدددورت 
حيددث بمدددغ ( 4)الجددددول وكمدددا ىددو موضدددح فددي(. 2009 – 1995بشددكل ممحدددوظ خددلال الفتدددرة الزمنيددة )
( 125835( بيتاً ثدم ارتفدع العددد ليصدل إلدى )41309) 1995عام  عدد البيوت البلاستيكية في سورية

 سنة. 15%( خلال 305أي بنسبة زيادة بمغت نحو) 2009بيتاً عام 
بمغدددت مسددداحة  فبينمددداكمدددا شددديدت مسددداحة الزراعدددة المحميدددة زيدددادة ممحوظدددة خدددلال الفتدددرة نفسددديا، 

 2009لتصدل عدام  ، ارتفعدت1995عدام  اً ( ىكتدار 1756من بيوت بلاسدتيكية )المحاصيل المزروعة ض
 %(.318زيادة بمغت نحو )ب اً، أيىكتار  (5583إلى )

ىذه الزيادة في أعدداد ومسداحة البيدوت البلاسدتيكية رافقتيدا زيدادة فدي كميدة الإنتداج مدن المحاصديل 
( طدددن عدددام 613647إلدددى )ليصدددل  1995( طدددن عدددام 150230المختمفدددة حيدددث ارتفدددع الإنتددداج مدددن )

 %(.408بنسبة زيادة بمغت نحو ) 2009
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نتاج البيوت البلاستيكية في الجميورية العربية السورية خلال الفترة ) :(4جدول)    .(2009 –1995عدد ومساحة وا 

 عدد البيوت البلاستيكية السنة
مساحة البيوت البلاستيكية 

 /كتار/ه

 الإنتاج الكلي

 طن

1995 41309 1756 150230 

1996 46021 1956 183385 

1997 48862 2076 187210 

1998 60606 2575 246160 

1999 65905 2801 258560 

2000 68905 2929 269645 

2001 74073 3148 381894 

2002 75205 3197 437993 

2003 83039 3737 430870 

2004 84684 3802 438947 

2005 99942 4498 480934 

2006 102822 4627 488230 

2007 114767 5164 563628 

2008 118774 5345 585720 

2009 125835 5583 613647 

 (.2009المصدر: مديرية الإحصاء والتخطيط، وزارة الزراعة، بيانات غير منشورة )  
 

 ويعددزى ،فددي سددورية ىددي منطقددة السدداحل السددوريإن منطقددة الانتشددار الأساسددية لمبيددوت المحميددة 
نسدددبة البيدددوت المنتشدددرة فدددي حيدددث شدددكمت إلدددى الظدددروف المناخيدددة التدددي تتميدددز بيدددا ىدددذه المنطقدددة،   ذلدددك

 في سورية. عدد البيوت البلاستيكيةإجمالي من  (%96)ية المنطقة الساحم
تعدددد محافظدددة طرطدددوس مدددن أكثدددر المحافظدددات السدددورية توسدددعاً فدددي البيدددوت البلاسدددتيكية، فجددداءت 

%( مددن إجمددالي أعددداد 87وشددكمت نسدبة ) اً ( بيتدد109035بالمرتبدة الأولددى حيددث بمدغ عدددد البيددوت فييدا )
( 11788) بمددغعدددد بتمتيددا محافظددة اللاذقيددة بالمرتبددة الثانيددة   البيددوت البلاسددتيكية المنتشددرة فددي سددورية،

 التاليدة ، تمتيدا المحافظداتاً ( بيتد3397%(، ثدم محافظدة حمدص بالمرتبدة الثالثدة بدد )9.4نسدبة )اً شكل بيت
 48 ،71 ،175، 1308عمددى الترتيددب )ريددف دمشددق، حمب،حمدداة،  السددويداء( بعدددد بيددوت بلاسددتيكية )

 (.2009)المجموعة الإحصائية الزراعية  .2009ذلك حسب احصاءات عام عمى التوالي( و بيتاً 
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 توزع البيوت البلاستيكية عمى المحافظات في الجميورية العربية السورية :(2الشكل)              

 2009 الزراعية الإحصائية المصدر: المجموعة              
          

صديل الشدتوية المزروعدة ضدمن البيدوت البلاسدتيكية حيدث بمدغ يعد محصول البندورة من أىم المحا
%( 68، أي مددا يعددادل )اً ( بيتدد88688فددي سددورية ) بيددذا المحصددولعدددد البيددوت البلاسددتيكية المزروعددة 

( طددن والددذي يشددكل 532128فددي سددورية وبإنتدداج قدددره ) المنتشددرة البيددوت البلاسددتيكية عدددد مددن إجمددالي
 2009وذلدددددك وفقددددداً لبياندددددات عدددددام  سدددددورية، ت البلاسدددددتيكية فدددددي%( مدددددن الإنتددددداج الكمدددددي لمبيدددددو 88.6)

 (.2009)المجموعة الإحصائية الزراعية 
 

 طرطوس
87% 

 اللاذقية
9% 

 حلب
0.5% 

 ريف دمشق
1% 

 حمص
3% 

 حماة
0.5% 



31 

 

 الاتجاه العام لتطور أعداد البيوت البلاستيكية في سورية بالنسبة لمزمن: -3-1-4
 

( 2009-1995عنددد دراسددة تطدددور أعددداد البيددوت البلاسدددتيكية فددي سددورية خدددلال الفتددرة الزمنيدددة )
، وكددان الشددكل الأمثددل %(8.12سددنوي قدددر)ىدداً تصدداعدياً حيددث بمددغ معدددل نمددو يددا أخددذت اتجانلاحددظ ان

 لمتعبير عن ىذه العلاقة ىو تابع صحيح من الدرجة الأولى حصمنا عميو من المعادلة التالية:
 

N =   33024 + 5961.5T 

ta(16.29)
**

 tb(26.73)
**

 R
2
(0.98) F(714.45)

**
 

 

 الزمن. (:T)لاستيكية، أعداد البيوت الب (:N)حيث 
 

 

 
 (2009-1995تطور أعداد البيوت البلاستيكية في سورية خلال الفترة ) :(3شكل)ال       
 (4المصدر: بيانات الجدول)       

 

 الاتجاه العام لتطور مساحة البيوت البلاستيكية في سورية بالنسبة لمزمن: -3-1-5
 

بلاسدتيكية خدلال الفتدرة البيوت الل المزروعة ضمن ( ازدياد مساحة المحاصي4من الجدول ) يتبين
ولدراسدددة الاتجدددداه العدددام لتطددددور المسددداحة قمنددددا %(، 8.44( بمعددددل نمددددو سدددنوي قدددددره )1995-2009)

 2بإيجاد المعادلة الخطية ليذا الاتجاه فحصمنا عمى المعادلة التالية: 
 

A =  5097.98 + 21.32 T 

ta(4.79)
**

 tb(75.07)
**

 R
2
(0.99) F(5634.95)

**
 

 

 

 الزهي. (T): هساحة البيوت البلاستيكية،  :) (Aحيث 
 

   .(4)الشكل مساحة البيوت البلاستيكية والزمن. بين وجود علاقة طردية بين تي
 

                                                             
 %5معنوي عند مستوى معنوية  *

 %9 معنوية مستوى عند معنوي **
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 (2009-1995تطور مساحة البيوت البلاستيكية في سورية خلال الفترة ): (4الشكل)      
 (4المصدر: بيانات الجدول)       

 

 تجاه العام لتطور إنتاج البيوت البلاستيكية في سورية بالنسبة لمزمن:الا  -3-1-6
 

قددد ازداد ( بددأن الإنتداج الكمددي لممحاصدديل المزروعددة فدي البيددوت البلاسددتيكية 4يتضدح مددن الجدددول)
( 2009-1995ولدراسة الاتجاه العام لتطدور الإنتداج خدلال الفتدرة )، %(10.34بمعدل نمو سنوي قدره )

نتددداج الكمدددي لمحاصددديل البيدددوت البلاسدددتيكية قمندددا بإيجددداد المعادلدددة الخطيدددة ليدددذا الاتجددداه نلاحدددظ بدددأن الإ
 فحصمنا عمى المعادلة التالية:

 
 

P = 107908 + 34154T  

ta(7.64)** tb(21.98)
**

 R
2
(0.98) F(483.03)

**
 

 

 

 (: الزهي.T( : إًتاج البيوت البلاستيكية، )Pحيث  )
 

المحاصديل المزروعدة تمثيدل العلاقدة بدين الكميدات المنتجدة مدن  أنونلاحظ من المعطيات السابقة 
 .ممتازاً  كان والزمن ضمن بيوت بلاستيكية
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 (.2009-1995تطور إنتاج البيوت البلاستيكية في سورية خلال الفترة ): (5الشكل)      
 (4المصدر: بيانات الجدول)       

 

 
 في محافظة طرطوس المحميةزراعة التطور  -3-2

 
 الخصائص العامة لمحافظة طرطوس:  -3-2-1
 

محافظة طرطوس محافظة ساحمية، تعد ثاني أىم المرافئ السدورية عمدى البحدر الأبديض المتوسدط 
بعددد محافظددة اللاذقيددة، يحدددىا شددمالًا محافظددة اللاذقيددة وشددرقاً محددافظتي حمدداة وحمددص، وجنوبدداً لبنددان 

 وغرباً البحر الأبيض المتوسط.
( 121( ألددف ىكتددار وتمثددل الرقعددة المزروعددة منيددا حددوالي )190فظددة حددوالي )تبمددغ مسدداحة المحا

%( أراضدددي زراعيدددة مرويدددة، تشدددكل المسددداحة 23%( منيدددا أراضدددي زراعيدددة بعميدددة و)77ألدددف ىكتدددار، )
 %( من إجمالي المساحة الكمية المزروعة في سورية.2نسبة )المزروعة في محافظة طرطوس 

يدة ىدي منطقدة طرطدوس وبانيداس وصدافيتا والددريكيش محافظة طرطدوس خمدس منداطق إدار  تضم
 ( قرية.459( ناحية و)27والشيخ بدر، والتي تضم بدورىا )

%( مدددن 3.9( ألدددف نسدددمة، يمثمدددون نسدددبة )938يبمدددغ تعدددداد سدددكان محافظدددة طرطدددوس حدددوالي )
( ألددددف نسددددمة، يمثمددددون نسددددبة 557إجمددددالي سددددكان سددددورية، يبمددددغ عدددددد سددددكان الريددددف فددددي المحافظددددة )

%( مددددددن إجمددددددالي سددددددكان الريددددددف فددددددي سددددددورية.)المجموعة 5.8مددددددن سددددددكان المحافظددددددة و) %(59.4)
 (.2010الاحصائية،
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تشددتير محافظددة طرطددوس منددذ القدددم بخصددوبة أراضددييا حيددث تقددع فددي منطقددة الاسددتقرار الأولددى، 
أىددم الزراعددات فييددا ىددي الاشددجار المثمددرة )الحمضدديات والزيتددون(، الزراعددة المحميددة )الخضددار بأنواعيددا 

 اتات الزينة( بالإضافة إلى الاىتمام بالثروة الحيوانية.ونب
نظراً لملائمة الظروف المناخية والبيئية التي تتمتع بيدا محافظدة طرطدوس كونيدا تقدع فدي المنطقدة 
الساحمية حيث المناخ المعتددل والشدتاء الددافئ، تعدد ىدذه المحافظدة مدن أكثدر المنداطق توسدعاً فدي زراعدة 

عتبر الزراعة ضمن بيوت بلاستيكية فدي ىدذه المحافظدة أكثدر اقتصدادية نتيجدة المحمية، حيث تالخضار 
انخفاض تكاليف الإنتاج بالنسبة لمحروقات التدفئة، إذ ان درجات الحرارة في المنطقة السداحمية ندادراً مدا 

دون تدفئدة أو  مدن تنخفض إلى مادون الصفر المئوي، حيث تزرع المحاصيل ضدمن البيدوت البلاسدتيكية
 (.1993تدفئة مساعدة )رافع، مع 

 
 (:2009-2004تطور الزراعة المحمية في محافظة طرطوس خلال الفترة الزمنية) -3-2-2

 

بينت الاحصائيات أن العدد الأكبر من البيوت البلاستيكية يقع في المنطقدة السداحمية حيدث بمغدت 
لي البيدوت البلاسدتيكية فدي %( مدن إجمدا96نسبة البيوت البلاستيكية في محدافظتي طرطدوس واللاذقيدة )

%( مددددن إجمددددالي البيددددوت 86.6بمغددددت نسددددبة البيددددوت البلاسدددتيكية )فسدددورية، أمددددا فددددي طرطددددوس وحددددىا 
 (.2009البلاستيكية في سورية.)المجموعة الاحصائية الزراعية، 

شدديدت الزراعدددة المحميددة فدددي محافظددة طرطدددوس تطددوراً واضدددحاً خددلال السدددنوات السددت الماضدددية 
ات الصدددادرة عدددن مديريدددة زراعدددة طرطدددوس أن إجمدددالي عددددد البيدددوت البلاسدددتيكية فدددي حيدددث تشدددير البيانددد

( 110441) إلدى 2009( بيتداً ارتفدع تددريجياً ليصدل عدام 86602بمدغ ) 2004محافظة طرطوس عدام 
 (1الممحق جدول ال)%(.5.1بيتاً بمعدل نمو سنوي بمغ )

نطقدة طرطدوس والتددي بمدغ عدددد ( فددي م1)الممحدق توزعدت البيدوت البلاسددتيكية كمدا يوضدح الجدددول
%( مدددددن إجمدددددالي البيدددددوت البلاسدددددتيكية فدددددي 56بيتددددداً أي بنسدددددبة ) )61871البيدددددوت البلاسدددددتيكية فييدددددا )

%( والشددديخ بددددر 3.5%( بينمدددا لدددم تتجدددأوز صدددافيتا نسدددبة )40المحافظدددة تمتيدددا منطقدددة بانيددداس بنسدددبة )
(0.5.)% 

افظدددددة طرطدددددوس خدددددلال الفتدددددرة البلاسدددددتيكية فدددددي مح تويمكدددددن التعبيدددددر عدددددن تطدددددور أعدددددداد البيدددددو 
 ( بمعادلة اتجاه عام من الدرجة الأولى:2009-2004الزمنية)

4990.5T N =  80721 + 

ta(95.65)
**

 tb(23.03)
**

 R
2
(0.99) F(530.3)

**
 

 

 الزمن. (:T)أعداد البيوت البلاستيكية،  (:N)حيث 
 تمثيل العلاقة بين أعداد البيوت البلاستيكية والزمن ممتازاً.كان 
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 (2009-2004خلال الفترة ) طرطوستطور أعداد البيوت البلاستيكية في  :(6شكل)ال      
 (1)الممحق المصدر: بيانات الجدول       

 

( (35642 مددنبددالبيوت البلاسددتيكية فددي المحافظددة ايضدداً خددلال  شددغولةارتفعددت المسدداحة المكمددا 
 .دونم( 46645إلى ) 2009لتصل عام  2004عام  دونم

لاتجدداه العددام لتطددور المسدداحة قمنددا بإيجدداد المعادلددة الخطيددة ليددذا الاتجدداه فحصددمنا عمددى ولدراسددة ا
 المعادلة التالية: 

 

A =  33417 + 2272.7 T 

ta(67.75)
**

 tb(17.95)
**

 R
2
(0.99) F(322.04)

**
 

 

 

 الزهي. :(T) هساحة البيوت البلاستيكية، : ) (Aحيث 
 

   .(7)الشكل ن جيد جداً نجد أن تمثيل العلاقة بين المساحة والزم

 
 (2009-2004ة )تطور مساحة البيوت البلاستيكية في طرطوس خلال الفتر : (7الشكل)       
 (1)الممحق المصدر: بيانات الجدول        
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كمدددا تشدددير البياندددات إلدددى ان إنتددداج المحاصددديل المزروعدددة ضدددمن البيدددوت البلاسدددتيكية شددديد تطدددوراً 
 2009ليصدل عدام  2004عدام  اً طند( 340745.3يدث ارتفدع الإنتداج مدن )ح ذاتيدا،ممداثلًا خدلال الفتدرة 

 %(.6.7بمعدل نمو سنوي قدره ) اً ( طن469759إلى )
ولدراسة الاتجاه العام لتطور الإنتاج في محافظة طرطدوس خدلال تمدك الفتدرة قمندا بإيجداد المعادلدة 

 الخطية ليذا الاتجاه فحصمنا عمى المعادلة التالية:
 

P = 1479.1 T
2
 + 22102 T + 305936  

R
2
(0.87) F(10.08)

*
 

 
 

 

 (: الزهي.T( : إًتاج البيوت البلاستيكية، )Pحيث  )
 

البلاسددتيكية توثيااا القلا ااة  اايي إًتاااج البيااوت كددان تددابع صددحيح مددن الدرجددة الثانيددة، كاااى التااا   
   (.8شكل )ال.والزمن في سورية جيداً 

 
 (2009-2004لبلاستيكية في طرطوس خلال الفترة )تطور إنتاج البيوت ا: (8الشكل)         
 (1)الممحق المصدر: بيانات الجدول          

 

نتاج محصول الفميفمة ال -3-2-3 في محافظة طرطوس خلال الفترة  محميتطور زراعة وا 
(2004-2009:) 

 

 %( مدن إجمدالي12.2نسدبة ) 2009عدام  محصول الفميفمةب ت البيوت البلاستيكية المزروعةشكم
أتي فددي المرتبددة الثانيددة بعددد محصددول البندددورة المنتشددرة فددي محافظددة طرطددوس، حيددث يدد بيددوت بلاسددتيكية
 في المحافظة.البيوت البلاستيكية %( من إجمالي 72الذي يشكل )

%( مدددن إجمدددالي البيددددوت 98تتركدددز زراعدددة محصدددول الفميفمدددة فدددي منطقددددة طرطدددوس، حيدددث أن )
فددي تمدددك المنطقددة )سدديل عكدددار خاصددة( حيددث بمدددغ إجمددالي عددددد البلاسددتيكية المزروعددة بالفميفمدددة كانددت 

 ( بيت.13289بيوت الفميفمة البلاستيكية فييا )
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( حيدث 2009-2004شيدت زراعة الفميفمة في محافظة طرطوس ارتفاعاً ممحوظاً خلال الفتدرة )
بمعددل نمدو سدنوي  2009( بيدت عدام 13512إلدى ) 2004( بيدت عدام 5597ارتفع عددد البيدوت مدن )

 (2الممحق جدول ال)%(.19.2دره )ق
كان الشكل الأمثل لمتعبير عن الاتجداه العدام لتطدور أعدداد البيدوت البلاسدتيكية المزروعدة بالفميفمدة 

 خلال تمك الفترة بالمعادلة التالية:
N =  4088.6 + 1650.5 T 

ta(5.73)
**

 tb(9.01)
**

 R
2
(0.95) F(81.24)

**
 

 

 الزمن. (:T)، أعداد البيوت البلاستيكية (:N)حيث 
 تمثيددل العلاقددة بددين أعددداد البيددوت البلاسددتيكية المزروعددة بالفميفمددة والددزمن فددي سددورية ممتددازاً كددان 

 .(9شكل )ال
 

 
 (2009-2004طرطوس خلال الفترة )محافظة في المزروعة بالفميفمة تطور أعداد البيوت البلاستيكية  :(9الشكل)      
 .(2)حقالمم المصدر: بيانات الجدول       

 
حيدث ارتفعدت مدن  المزروعدة بالفميفمدة المحميدة فدي المحافظدة، بالنسبة لممساحة ذاتوالأمر يلاحظ 

 .دونماً ( 5886إلى ) 2009صل عام لت 2004دونماً عام ( 2509)
وقدد كددان الشدكل الأمثددل لتمثيدل تطددور مسداحة البيددوت البلاسدتيكية المزروعددة بالفميفمدة خددلال الفتددرة 

 ابع صحيح من الدرجة الثانية حصمنا عميو من المعادلة التالية:( ىو ت2004-2009)
 

A = 27.107 T
2
 + 545.16 T + 1909 

R
2
(0.94)  F(25.16)

*
 

 
 

 الزهي.:(T) هساحة البيوت البلاستيكية،  :) (Aحيث 
 

   .(9شكل)ال .تمثيل العلاقة بين المساحة والزمن ممتازاً  كان
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 (2009-2004) طرطوس خلال الفترةمحافظة لبلاستيكية المزروعة بالفميفمة في تطور مساحة البيوت ا :(10الشكل)    
 .(2)الممحق المصدر: بيانات الجدول       

 

عدام  اً ( طند14988إلدى ) اً ( طند16098.5فقدد انخفدض مدن ) محميدةأما بالنسبة لإنتاج الفميفمدة ال
 .(2الممحق )الجدول  .2009عام  اً ( طن39283تدريجياً ليصل إلى ) عليعود للارتفا 2006

 والعلاقة التالية تمثل تطور الإنتاج خلال ىذه الفترة.
P = 4706.2 + 5503.73T 

ta(0.72)  tb(3.28)
*
 R

2
(0.73) F(10.77)

*
 

 

 (: الزهي.T: إًتاج البيوت البلاستيكية، )(Pحيث  )

البلاسددتيكية ت توثيااا القلا ااة  اايي إًتاااج البيااو وكددانتددابع صددحيح مددن الدرجددة الثانيددة، كاااى التااا   
  .جيداً  طرطوسالمزروعة بالفميفمة والزمن في 
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 (2009-2004طرطوس خلال الفترة)محافظة تطور إنتاج البيوت البلاستيكية المزروعة بالفميفمة في  :(11الشكل)   
 .(2)الممحق المصدر: بيانات الجدول       

 
نتاج محصول الخيار  -3-2-4 فظة طرطوس خلال الفترة في محا المحميتطور زراعة وا 

(2004-2009:) 
 

فددددي  المنتشددددرة بيددددوت بلاسددددتيكيةال%( مددددن إجمددددالي 8.2نسددددبة ) محمدددديشددددكل محصددددول الخيددددار ال
فددي طرطددوس نسددبة الخيددار ب المزروعددة بيددوت البلاسددتيكيةال تشددكم، كمددا 2009عددام  محافظددة طرطددوس

سدددددورية وذلدددددك عدددددام  %( مدددددن إجمدددددالي البيدددددوت البلاسدددددتيكية المزروعدددددة بالخيدددددار عمدددددى مسدددددتوى82.5)
 (.3الممحق  )الجدول،2009

تركددزت زراعددة الخيددار فددي المحافظددة فددي منطقددة طرطددوس حيددث شددكمت نسددبة البيددوت البلاسددتيكية 
 %( من إجمالي المحافظة.98.8المزروعة بالخيار فييا نسبة )

فقددد شدديدت  ،(2009-2004خددلال الفتددرة ) لمحمدديأمددا بالنسددبة لتطددور زراعددة محصددول الخيددار ا
( بيتدداً عدددام 7926مددن ) ظددة ارتفاعددداً وانخفاضدداً حيددث ارتفدددع عدددد البيددوت البلاسدددتيكيةتددو فددي المحافزراع

، بمددددغ 2008( بيدددت عدددام 8356)لتعدددود وتددددنخفض بعددددىا إلدددى  2006( بيتددداً عدددام 9835إلدددى) 2004
 ( بيتاً.8767خلال تمك الفترة )الخيار المزروعة ببيوت البلاستيكية المتوسط عدد 
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 (2009-2004ي طرطوس خلال الفترة )تطور أعداد البيوت البلاستيكية المزروعة بالخيار ف :(12ل)الشك        
 (3)الممحق المصدر: بيانات الجدول       

 

لددم يددتم التوصددل إلددى معادلددة تمثددل بالشددكل الصددحيح تطددور أعددداد بيددوت الخيددار البلاسددتيكي فددي 
 .زراعة الخيار خلال تمك الفترةالمحافظة بالنسبة لمزمن نتيجة لمتذبذب الذي شيدتو 

تذبددددذباً خددددلال فتددددرة  ، فقدددد شدددديدت أيضدددداً المحمدددديبالنسدددبة لممسدددداحة المزروعددددة بمحصددددول الخيددددار 
لتعدود وتدنخفض  دونمداً ( 4016الى نحدو ) 2006(، حيث تزايدت المساحة لتصل عام 2004-2009)

تمددددك الفتددددرة نحددددو ، بمددددغ متوسددددط المسدددداحة المزروعددددة خددددلال 2008عددددام  دونمدددداً ( 3613لتصددددل الددددى )
 .دونماً ( 3763)

فدي  محمديأيضاً لم يتم التوصل إلى معادلة تمثل بالشدكل الصدحيح تطدور مسداحة بيدوت الخيدار ال
 المحافظة بالنسبة لمزمن نتيجة لمتذبذب الذي شيدتو زراعة الخيار خلال تمك الفترة.

 
 (2009-2004ي طرطوس خلال الفترة )ف تطور مساحة البيوت البلاستيكية المزروعة بالخيار :(13الشكل)      
 (3)الممحق المصدر: بيانات الجدول       
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فددي ىددذه الفتددرة حدددوث الخيددار ب ة المزروعددةبيددوت البلاسددتيكيالرافقددت التغيددرات فددي أعددداد ومسدداحة 
 2004اً عدام طند (30784مدن ) ت الكميدةحيدث انخفضد، تذبذبات في الكمية المنتجدة مدن الخيدار أيضداً 

 .2009عددام  اً ( طند44534)صددل إلدى الكميدة وت رتفدع بعددىالت 2006اً عددام ( طند34007صدل إلدى )لت
 .اً ( طن35990) نحوالفترة  تمك بمغ متوسط إنتاج الخيار البلاستيكي خلال

بالنسدبة  محصدول الخيدار المحمديلم يتم التوصل إلى معادلة تمثدل بالشدكل الصدحيح تطدور إنتداج 
 لتحديد.لمزمن نتيجة لانخفاض قيمة معامل ا

 

 
 (2009-2004ي طرطوس خلال الفترة )تطور إنتاج البيوت البلاستيكية المزروعة بالخيار ف :(14الشكل)         

 (3)الممحق المصدر: بيانات الجدول              
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 أنواع أسواق الخضار في سورية -3-3
 
 مقدمة: -3-3-1

فددي كددل محافظددة،  مركددزي رئيسددي قوبمعدددل سددو  ىددالأسددواق  ةينتشددر فددي كافددة محافظددات سددوري
النشدداط الزراعددي  المحافظددات ذات مددن بالإضددافة إلددى بعددض أسددواق نصددف جممددة فددي بعددض المندداطق

بالإضدددافة إلدددى بعدددض  ،جموعدددة كبيدددرة مدددن أسدددواق المفدددرقم المتميدددز، كدددذلك ينتشدددر فدددي كدددل محافظدددة
الجممدة ونصددف  أسددواق وتتبدع .لباعدة المفددرق( (يدوم بالأسددبوع أو يدومين التجمعدات التسدويقية الخاصددة

والتدي تتبدع  ة()وحدة اداريدة حكوميد بالبمدية يسمى الجممة المركزية من الناحية الإدارية والتنظيمية إلى ما
 بتددأجير المحدلات وتددأمين الخدددمات وتقددوم البمديدة المحافظدة ووزارة الادارة المحميددة بددورىا إلددى إدارة

 الحراسدة والأمدن بالإضافة إلى خددمات السوق الأساسية من مياه وصرف صحي ودورات مياه وتنظيف
 (.2009)جبر  الخ ....

 

 أنواع أسواق الخضار في سورية: -3-3-2
 

 :يالأسواق ال -3-3-2-1
وىدي أسددواق كبيدرة الحجددم تتواجدد فددي المددن الكبددرى وأىدم مددا يميدز ىددذه الأسدواق عدددم وجدود نظددام 

متعدددة فدي اليدوم، إضدافة الدى وجددود يحكدم عمميدا بالشدكل المطمدوب، فددخول المدواد إلييدا يدتم فدي أوقدات 
أكثددر مدددن مددددخل إلدددى ىدددذه الأسددواق ممدددا يحدددول دون إمكانيدددة معرفدددة حجددم المدددواد الغذائيدددة الداخمدددة إليدددو 
والخارجددة منددو، وىددذا بدددوره يجعددل عمميددة ضددبط السددوق سددواء مددن حيددث احتسدداب وسددطي أسددعار المددواد 

 اليال المركزي في طرطوس.الداخمة أو حجميا أو مواصفاتيا صعباً جداً، ومنيا سوق 
 

 الأسواق المحمية:  -3-3-2-2
وىددي أسددواق صددغيرة الحجددم، قريبددة مددن مندداطق الإنتدداج وعددددىا كبيددر، تبدداع فييددا المددواد الغذائيددة 
لأول مرة حيث يتم تجميعيدا فدي تمدك الأسدواق حسدب حجدم السدوق، ويدتم البيدع مباشدرة لممسدتيمك أو عدن 

 سوق ىال صافيتا.ومنيا  ريق الوسطاء المحميين في المنطقة،ط
 

 الأسواق المختمطة:  -3-3-2-3
تتعدد وتتنوع وظدائف ىدذا السدوق، وتعدد سدوق جممدة وسدوق تجزئدة فدي الوقدت نفسدو، تضدم العديدد 

يددتم البيددع فييددا بسددعر مددن العمددلاء كتجددار الجممددة، وتجددار التجزئددة ومتعيدددي المطدداعم والفنددادق... الددخ، 
 الشراء الصغيرة. الجممة لكمية الشراء الكبيرة وبسعر التجزئة لكمية
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 أسواق التجزئة:  -3-3-2-4
وىددي أسددواق الحمقددة الأخيددرة فددي العمميددات التسددويقية، وفددي ىددذه الأسددواق يددتم تجييددز وتعبئددة السددمع 

المدددددن ضددددمن والحاصددددلات فددددي شددددكميا النيددددائي، وتبدددداع مباشددددرة لممسددددتيمك النيددددائي، وعددددادة مددددا توجددددد 
 الرئيسية.

 ويمكن تقسيم أسواق التجزئة إلى الآتي:
 ق نظامية تبنييا البمديات وىي موزعة بين الأحياء السكنية.أسوا -
 محلات متفرقة متواجدة بين الاحياء السكنية. -
، وتقدوم ضدمن سدداحات مفتوحدة يرتادىددا الباعدة والمزارعددون اكيددةأسدواق عفويدة لبيددع الخضدار والف -

 يومياً أو في أيام محددة في الأسبوع. 
 

 أسواق التصدير:  -3-3-2-5
المدددن السدداحمية، حيددث يددتم مددن خلاليددا تصدددير السددمع والحاصددلات إلددى تتركددز ىددذه الأسددواق فددي 

   الأقطار الخارجية، كما يتم استيراد السمع والخدمات من الدول الخارجية للاستيلاك والتصنيع المحمي.
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 مسوقو الخضار المحمية في سورية -3-4
 

 لية:يتم تسويق منتجات الزراعة المحمية من خلال الحمقات التسويقية التا
 

 المزارعون المسوقون: -3-4-1

% 6 ديقدوم مزارعددو الخضدار المحميددة ببيددع إنتداجيم إمددا عددن طريدق الوسددطاء مقابددل عمولدة تقدددر بدد
مددن قيمددة البضددائع، أو فددي السددوق المحميددة أو الرئيسددية مباشددرةً وذلددك فددي محاولددة الاسددتفادة مددن الفددروق 

 السعرية بين الأسواق.
 

 الوسطاء: -3-4-2

 ع التالية من الوسطاء:يوجد في سوق اليال الأنوا
 وسيط بالعمولة وتاجر جممة في آن واحد. -
 وسيط بالعمولة وتاجر نصف جممة في آن واحد. -

 وسيط بالعمولة فقط. -

نمددا يقدددوم الوسدديط باسدددتلام  يختمددف الوسدديط عدددن تدداجر الجممدددة بددأن ممكيدددة السددمعة لا تنتقددل إليدددو وا 
% 6مدن بداب المزرعدة لبيعدو بعمولدة تقددر ب الإنتاج من المنتجين سواء في محمو الكائن في السوق أو 

من قيمة الإنتاج حسب الأسعار الرائجة في السدوق إلدى أحدد الجيدات التاليدة: تداجر جممدة، تداجر نصدف 
 جممة، متعيدي مطاعم وفنادق، تجار تجزئة.

 

 تجار الجممة: -3-4-3

م تداجر وليدم محدلات يعقددون فييدا الصدفقات، حيدث يقدو يال يعمل تجار الجممة عادة في أسواق ال
الجممدددة بشدددراء المنتجدددات بكميدددات كبيدددرة مدددن جميدددع التجدددار والوسدددطاء والمنتجدددين، ومدددن ثدددم بيعيدددا الدددى 
الجيددات التسددويقية الأخددرى، وقددد يقددوم تدداجر الجممدددة بددبعض الوظددائف التسددويقية بيدددف تحسددين المندددت  

 قية.سواء من عمميات فرز وتدري  و تعبئة مما يترتب عمييم مجموعة من التكاليف التسوي
 

 المتعيد:   -3-4-4

وىددو الشدددخص أو المؤسسددة التدددي تتعيدددد بتددوفير المنتجدددات بالمواصدددفات والشددروط المتفدددق عمييدددا، 
 الفنادق والمطاعم والمستشفيات والمدارس والمدن الجامعية والجيش. معوعادة يتم 
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 تجار التجزئة: -3-4-5

تجدات مدن تداجر وىو التاجر الدذي يتعامدل بشدكل مباشدر مدع المسدتيمك النيدائي، حيدث يشدتري المن
 الجممة ونصف الجممة والمنت .

 

 المصدر: -3-4-6

نتجددددين بغددددرض التصدددددير لمخددددارج، يقددددوم المصدددددر بتجميددددع المنتجددددات مددددن الأسددددواق المحميددددة والم
يتحمددل القيددام بالعمميددات التسددويقية بشددكل دقيددق مثددل الفددرز والتدددري  والتعبئددة فددي عبددوات ملائمددة لددذوق و 

الكثيددر مددن مخدداطر النقددل والشددحن وتقمبددات الأسددعار ومواعيددد ورغبددات المسددتيمك الخددارجي، كمددا يتحمددل 
 وصول الصفقات في الوقت المحدد.
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أسعار منتجات البيوت البلاستيكية في محافظة طرطوس ومقارنتيا مع أسعار  -3-5
 مثيلاتيا من المنتجات المستوردة من الخارج

 
 مقدمة: -3-5-1

نظددراً لدددورىا فددي توجيددو المددوارد بددين مختمددف أنددواع  إن للأسددعار والسياسددات السددعرية أىميددة كبيددرة
الإنتاج وكذلك في توزيع الإنتداج بدين المسدتيمكين، إضدافة إلدى تأثيرىدا عمدى الكفداءة الاقتصدادية لممدوارد، 
ونمط وعدالة توزيدع الددخول وتأثيرىدا ايضداً عمدى الاسدتيلاك وحجدم العائدد الصدافي مدن التجدارة الخارجيدة 

يرىدا عمدى حجدم المددخرات وبالتدالي الاسدتثمارات الزراعيدة، وعمدى المسدتوى المعيشدي الزراعيدة، وكدذلك تأث
لممددزارعين والمسددتيمكين عمددى حددد سددواء، كمددا تمعددب الأسددعار الزراعيددة دوراً ىامدداً فددي معدددلات التضددخم 

 والبطالة والنمو الاقتصادي.
م بالأسددددعار ىنددداك مجموعتددددان فدددي المجتمددددع تتضددددارب مصدددالحيما وأىدددددافيما مددددن حيدددث الاىتمددددا

مجدالس الييئدات التشدريعية ووزارة ارعون والمنتجون ومدن يمدثميم فدي الزراعية تمثل المجموعة الأولى المز 
الزراعدة، وييدم ىددذه المجموعدة أن تكددون أسدعار المنتجددات الزراعيدة مجزيددة. أمدا المجموعددة الثانيدة فتضددم 

ضدددون ان تكدددون أسدددعار المنتجدددات المسدددتيمكين والمؤسسدددات التصدددنيعية وىيئدددات التصددددير، وىدددؤلاء يعار 
 الزراعية عالية، حتى لا تؤثر عمى مستوى معيشتيم أو عمى العائد من نشاطيم الاقتصادي.

 
وحيددث أن الأسددعار الزراعيددة تعددداني مددن التقمددب مدددن عددام لآخددر أو مدددن موسددم لآخددر، وحيدددث ان 

كامميددة فددي جانددب ىندداك علاقددات تشددابكية فددي جانددب عددرض المحاصدديل كمددا ان ىندداك روابددط تبادليددة وت
الطمددب، فددإن ذلددك يقتضددي فددي حددالات كثيددرة تدددخلًا حكوميدداً مددن أجددل تعددديل الأسددعار وتوجيددو الإنتددداج 
الزراعدي لأىدداف متعمقددة بالتنميدة الاقتصدادية أو لمواجيددة أوضداع طارئدة. وىندداك وسدائل مختمفدة تنتجيددا 

طمدب فدي السدوق، أي وفقدا لنظدام الحكومات في سياساتيا السعرية منيا ترك الأسدعار لتفاعدل العدرض وال
السوق الحر. أو قيام الحكومدة بتحديدد أسدعار المنتجدات الزراعيدة ومسدتمزمات الإنتداج، دون الأخدذ بمبددأ 
العددرض والطمددب. والفددرق بددين الحددالتين يتمثددل فددي كددل مددن سياسددات الدددعم والإعانددات الماليددة والأسددعار 

 (.2003، متخطيطالمعيد الوطني لالتشجيعية وغيرىا من السياسات.)
 

 نظام ضبط الأسعار لممنتجات الزراعية في سورية:  -3-5-2
 

حتددى منتصددف الثمانينددات كانددت الكثيددر مددن المنتجددات الزراعيددة تسددعر عمددى مسددتوى المزرعددة مددن 
، حيدث كددان تسددويق 2001نيايددة  ةقبدل المجمددس الزراعدي الأعمددى الددذي انتقمدت وظائفددو إلدى وزارة الزراعدد
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ت الزراعيددة محصددوراً بالدولددة، حاليدداً يددتم تسددعير القطددن والتبددغ والشددوندر السددكري فقددط الكثيدر مددن المنتجددا
 بيذه الطريقة، ويتم تحديد قمة من الأسعار الأخرى عمى مستوى المزرعة.

 

والتجدارة بمراقبدة أسدعار أسدواق الجممدة والتجزئدة باسددتثناء  قتصدادتقدوم مديريدة الأسدعار فدي وزارة الا
ت الدولدددة إذ تقدددوم تمدددك الشدددركات أو الجيدددات المعنيدددة بتحديددددىا وذلدددك بإضدددافة أسدددعار البيدددع فدددي شدددركا

مددرات فددي الأسددبوع أمددا  3تكدداليف الإنتدداج إلددى أسددعار المزرعددة، كمددا تقددوم الددوزارة برصددد أسددعار الجممددة 
 قتصدددادأسدددعار التجزئدددة فتجمدددع مدددرة واحددددة فدددي الأسدددبوع، وبنددداء عمدددى الأسدددعار فدددي السدددوق تقدددوم وزارة الا

لسددعر الددذي يفتددرض أن يحقددق التددوازن بددين العددرض والطمددب، وبنشددر ىددذا السددعر عمددى أنددو الحددد بتحديددد ا
الأعمى المسموح بو. وتقوم الوزارة بمراقبة تطبيق ذلك السدعر عمدى مسدتوى سدوق الجممدة ونصدف الجممدة 

 (.2004)مثل سوق اليال( والمحال التجارية. )الزراعة السورية عمى مفترق طرق،
 

 نتجات الخضار المحمية في سورية:أسعار م -3-5-3
 

والددذي ، بشددكل عدام يعداني مزارعدو الزراعددات المحميدة فدي سددورية مدن انخفداض أسددعار ىدذا المندت 
وجدود كميدات كبيدرة مدن المندت  فدي  يدؤدي حيث ،بشكل رئيسي العرض والطمب عمى المنت  يحدد السعر

ن دخدول منتجدات مشدابية عدن طريدق السوق خلال فترة محددة وقمدة الطمدب إلدى انخفداض السدعر، كمدا أ
الاسددتيراد فددي نفددس فتددرة الإنتدداج المحمددي وبأسددعار منافسددة سددتؤدي بالنتيجددة إلددى انخفدداض السددعر بشددكل 

 ممحوظ، وبالتالي ستؤدي بالمزارع إلى خسائر بعكس تجار الجممة والمفرق.
حددظ ( حيددث نلا2009-2005( أسددعار محصددول الخيددار المحمددي خددلال الفتددرة )5يبددين الجدددول)

( ليدرة 15( ليدرة انخفدض فدي السدنة التاليدة إلدى )23بمغ ) 2005متوسط السنوي لسعر الجممة لسنة الن أ
نلاحددظ أن أعمددى سددعر جممددة سددجل لمخيددار المحمددي  كمددا وبقددي عنددد ىددذا المعدددل فددي السددنوات التاليددة،
 خلال تمك الفترة كان في شير كانون الأول.

كان أعمدى متوسدط سدنوي لمسدعر فدي فيار المحمي أيضاً أما بالنسبة لأسعار المفرق لمحصول الخ
( 20( ليددرة فددي السددنة التاليددة ليبقددى فددي حدددود ال )18( ليددرة انخفددض إلددى )28حيددث بمددغ ) 2005عددام 

 ليرة خلال السنوات التالية.
( 5-4( حددددود )2009-2005لدددم يتعددددى الفدددرق بدددين سدددعر الجممدددة وسدددعر المفدددرق خدددلال فتدددرة )

 ل.س.



48 

 

 ل.س/كغالوحدة:                    (2009-2005) لفترةخلال ا وسط أسعار محصول الخيار المحميمت :(5جدول)    
 2009 2008 2007 2006 2005 السنة                  الشير

المتوسط 
 السنوي

 17 18 16 15 23 جممة
 21 21 20 18 28 مفرق

 كانون الثاني
 28 24 33 22 28 جممة
 34 29 39 26 33 مفرق

 شباط
 29 34 28 21 29 جممة
 34 42 33 25 34 مفرق

 آذار
 27 35 25 21 25 جممة
 33 40 30 26 31 مفرق

 نيسان
 21 22 18 18 18 جممة
 26 26 23 22 22 مفرق

 تشرين الأول
 15 14 15 13 12 جممة
 18 17 18 16 16 مفرق

 تشرين الثاني
 27 22 22 23 26 جممة
 32 28 28 28 31 مفرق

 كانون الأول
 24 26 22 33 23 جممة
 30 32 27 38 28 مفرق

 (.2009المصدر: مديرية التسويق الزراعي، بيانات غير منشورة، وزارة الزراعة، )    
 

 بالنسبة لأسعار الفميفمة لم تتوفر احصائيات تخص أسعار محصول الفميفمة المحمي حصراً 
 المحمي.مي منيا أو الحقبل شممت محصول الفميفمة بشكل عام سواء 

ليرتفددع فددي السددنة  2007( ليددرة عددام 16بمددغ المتوسددط السددنوي لسددعر الجممددة لمحصددول الفميفمددة )
سددعر المفددرق لبمددغ المتوسددط السددنوي  بينمددا( ليددرة، 22إلددى ) 2009( ليددرة ليعددود عددام 24التدي يمييددا إلددى )

 ليرة في السنة التالية. (28ويعود إلى ) 2008( ليرة عام 30ليرتفع إلى ) 2007( ليرة عام 20)
 2008( ليددرات عددام 6تفدداوت الفددرق بددين سددعر الجممددة وسددعر المفددرق بشددكل ممحددوظ حيددث بمددغ )

 .2009( ليرة سنة 2بينما لم يتعد )
نيسددان( والتددي تمثددل  -عندد مقارنددة أسددعار محصددول الفميفمددة خددلال الأشددير السددبعة ) تشددرين الأول

، نلاحددظ حقميددةفددي بقيددة الاشددير وىددي موسددم إنتدداج الفميفمددة ال أشددير إنتدداج الفميفمددة المحميددة مددع الأسددعار
( ليدرة بينمدا بمدغ 36وجود فروق واضحة فدي الأسدعار، حيدث بمدغ متوسدط سدعر الجممدة لمفميفمدة المحميدة )

 .2009( ليرة وذلك عام 20) الحقميةمتوسط سعر الجممة لمفميفمة 
( ليدددرة بينمدددا لدددم يتعدددد 44ة المحميدددة )بالنسددبة لسدددعر المفدددرق فقدددد بمدددغ متوسدددط سدددعر المفدددرق لمفميفمددد

 .2009( ليرة وذلك لعام 26.4) الحقميةمتوسط سعر المفرق لمفميفمة 
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 ل.س/كغالوحدة:                          ( 2009-2005) لفترةخلال امتوسط أسعار محصول الفميمفة  :(6جدول)    
 2009 2008 2007 السنة                             الشير

 المتوسط السنوي
 22 24 16 جممة
 28 30 20 مفرق

 ثانيكانون ال
 38 40 58 جممة
 46 47 69 مفرق

 شباط
 40 49 51 جممة
 50 60 60 مفرق

 آذار
 49 62 53 جممة
 59 73 62 مفرق

 نيسان
 44 52 54 جممة
 53 60 64 مفرق

 أيار
 21 19 26 جممة
 27 25 32 مفرق

 حزيران
 17 20 23 جممة
 24 25 29 مفرق

 تموز
 20 20 14 جممة
 27 25 18 مفرق

 آب
 21 17 13 جممة
 27 22 17 مفرق

 أيمول
 21 21 14 جممة
 27 27 18 مفرق

 تشرين الأول
 22 19 11 جممة
 28 24 15 مفرق

 تشرين الثاني
 25 19 13 جممة
 31 24 18 مفرق

 كانون الأول
 33 27 23 جممة
 40 33 29 مفرق

 (.2009المصدر: مديرية التسويق الزراعي، بيانات غير منشورة، وزارة الزراعة، )    
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 (:2009-2007أسعار الخضار ) الخيار والفميفمة( المستوردة خلال الفترة ) -3-5-4
 

تميزت التجربة السورية فدي التجدارة الزراعيدة خدلال التسدعينات بحقيقتدين اثنتدين، أوليمدا أن التجدارة 
ة السددورية الخارجيددة قددد تجاوبدددت بشددكل ايجددابي مددع السياسدددات التجاريددة، فمددثلًا سددماح الحكومدددة الزراعيدد

لمقطاع الخاص باستخدام عوائد التصدير بالنقد الأجنبي لاستيراد مسدتمزمات الإنتداج والسدمع الغذائيدة ىدو 
الحقيقدة و التسدعينات، أحد العناصر التي تفسر النمو السريع في التجارة الزراعيدة خدلال الفتدرة الأولدى مدن 

الثانية ىي أن التجدارة الزراعيدة فدي سدورية مدا تدزال تعكدس نمدط الاقتصداد الندامي مدع تخصدص صدناعي 
 متعدد المجالات وممحوظ.

 1987كاندددت الحكومدددة تتددددخل بشدددكل كبيدددر فدددي سياسدددات التسدددعير والتجدددارة الزراعيدددة فقبدددل عدددام 
ل مركدددزي مدددن قبدددل الحكومدددة كأسدددعار الحبدددوب كانددت أسدددعار الكثيدددر مدددن المنتجدددات الزراعيدددة تحددددد بشدددك
أخدددذت عمميددددة الاصددددلاح الاقتصددددادي  1987والعمدددف والمحاصدددديل الصددددناعية وغيرىدددا، لكددددن منددددذ عددددام 

 التدريجية تزيل بعض القيود المفروضة عمى الإنتاج والتسويق.
فددرض فيمدا يخدص الاسددتيراد يمكدن القدول أنددو مدا تدزال ىندداك قيدود غيدر متعمقددة بالتعرفدة الجمركيدة ت

في التجدارة الخارجيدة، إذ يجدب عمدى التجدار مدن أجدل أي عمميدة اسدتيراد أن يحصدموا عمدى إجدازة اسدتيراد 
ن المسدددتوردات ىدددي مدددن البضدددائع التدددي يسدددمح أصدددادرة عدددن وزارة الاقتصددداد والتجدددارة الخارجيدددة لإثبدددات 

 (.2004باستيرادىا. )الزراعة السورية عمى مفترق طرق،
يبدددين أسدددعار محصدددولي الخيدددار والفميفمدددة المسدددتوردة إلدددى سدددورية  ( الدددذي7مدددن الجددددول )ويتضدددح 
( ل.س بينمددا 9لددم يتجدداوز ) 2007( أن سددعر ال كددغ الخيددار خددلال سددنة 2009-2007خددلال الفتددرة )

باختلاف الدولة التي تم الاستيراد منيدا، أمدا سدنة  وذلك( ليرة 27-5من ) 2008تراوح سعره خلال سنة 
 ( ل.س.19فبمغ سعره ) 2009
م اسددتيراد الكميددة الأكبددر مددن محصددول الخيددار مددن دولددة الاردن حيددث وصددمت الكميددة المسددتوردة تدد

 ( ألف طن.26إلى ) 2009من الخيار عام 
 2008( ل.س سددنة 9-6أمددا بالنسددبة لمحصددول الفميفمددة المسددتوردة فقددد تددراوح سددعر ال كددغ بددين )

 ل.س. (38-21)حيث تراوح من ليرتفع في السنة التي تمييا بشكل ممحوظ 
 2009تددم اسددتيراد القسددم الأكبددر مددن الفميفمددة مددن الاردن حيددث بمغددت الكميددة المسددتوردة عددام  كمددا
 ( آلاف طن.3حوالي )
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عنددد مقارنددة أسددعار الخيددار والفميفمددة المسددتوردة مددع أسددعار مثيلاتيددا مددن الإنتدداج المحمددي يتبددين لنددا 
منخفضددة نسددبياً مقارنددة مددع أسددعار  وجددود فددارق ممحددوظ، حيددث تعتبددر أسددعار ىددذه المحاصدديل المسددتوردة

 المحصول المنت  محمياً.
دخاليا إلدى الأسدواق ليدا تدأثير كبيدر عمدى أسدعار المندت  المحمدي خاصدة  استيراد ىذه المحاصيل وا 
عند توقيت ادخالو السدوق المحمدي فدي أوقدات ذروة الإنتداج المحمدي، حيدث تدؤدي ىدذه الخطدوة إلدى اتجداه 

لمسدددتوردة نتيجدددة لانخفددداض سدددعره مقارندددة مدددع المندددت  المحمدددي، ممدددا يددددفع المسدددتيمك نحدددو شدددراء المندددت  ا
المنددت  إلددى تخفددديض سددعر محصددولو بغيدددة منافسددة المندددت  المسددتورد وتصددريف إنتاجدددو، وبالتددالي تحمدددل 

 أقل. المنت  لخسارة نتيجة انخفاض السعر إلى سعر التكمفة وأحياناً 
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 الكمية: كغ  القيمة: ل.س                                                                    ( 2009-2007لفترة الزمنية )ل اخلا  : المستوردات من الخيار والفميفمة(7جدول)

 اسم البمد اسم المادة
2007 2008 2009 

 السعر القيمة الكمية السعر القيمة الكمية السعر القيمة الكمية

 خيار

 - - - 27 120,892,084 4,503,388 - - - المناطق الحرة السورية

 - - - 12 96,534 8,323 - - - ايران
 19 505,889,072 26,023,100 9 52,607,157 5,757,342 6 88,592,544 13,649,239 الاردن
 - - - 5 746,251 159,428 - - - لبنان

 - - - 17 20,513,019 1,210,038 - - - روسيا الاتحادية
 - - - 25 11,327,970 444,557 - - - تركيا

 12 746,156 61,000 - - - 9 246,000 26,250 السعودية
 - - - - - - 6 671,927 107,275 مصر

 - - - - - - 5 251,034 48,800 بمدان أخرى
 - 506,635,228 26,084,100 - 206,183,015 12,083,076 - 89,761,505 13,831,564 الإجمالي

 فميفمة

 - - - 8 19,040 1,904 - - - الحرة السوريةالمناطق 
 38 1,367,208 35,873 8 467,277 61,775 - - - مصر
 21 62,210,412 2,917,740 9 2,987,075 326,710 - - - الاردن
    6 120,825 21,500 - - - اليمن
 23 157,957 6,755 - - - - - - عمان

 29 532,880 18,311 - - - - - - سوريا)مرتجعة(
 - 64,268,457 2,978,679 - 3,594,217 441,889 - - - الإجمالي

2009المصدر : المكتب المركزي للإحصاء، 
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 الفصل الرابع: تحميل النتائج والمناقشة
 

 وتضمن ىذا الفصل المباحث التالية:
 .لممزارعين والزراعية الاجتماعية الخصائص -4-1
 .المحميين والفميفمة الخيار محصولي إنتاج تكاليف وتحميل دراسة -4-2
 الزراعي لمموسم( فميفمة خيار،) البلاستيكية البيوت لمنتجات التسويقية التكاليف -4-3
(2009-2010).  
 الزراعي لمموسم( والفميفمة الخيار) البلاستيكية البيوت لمنتجات التسويقية المسالك -4-4
(2009-2010.) 
 الزراعي الموسم خلال المحميين والفميفمة الخيار يلمحصول التسويقية اليوامش -4-5
(2009-2010.) 
 الزراعي لمموسم ينالمحمي والفميفمة الخيار محصولي تسويق لنظام التسويقية الكفاءة -4-6
(2009-2010). 
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 لممزارعين والزراعية الاجتماعية خصائصال -4-1
 

 

 الخصائص الاجتماعية لممزارعين: -4-1-1
 

 المزارعين: عمر -4-1-1-1
 

لمزارعدددددي البيدددددوت عامددددداً ( 44بمدددددغ المتوسدددددط العدددددام لعمدددددر المدددددزارعين فدددددي عيندددددة الدراسدددددة نحدددددو )
التكدددراري لعمدددر المدددزارعين والفئددددات  ع( يبدددين التوزيددد8البلاسدددتيكية المزروعدددة بالخيدددار والفميفمدددة والجددددول)

 المختمفة لأعمارىم ونسبة كل فئة عمرية.
 

 يم العمريةعين حسب فئات(: توزع المزار 8جدول)          
 المتوسط % التكرار الفئة العمرية

22-38 91 40.4 31 
38-55 105 46.7 46 
55-72 29 12.9 66 

 44 100.0 225 المجموع
 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:           

 

%( لددم 40.4و ) ( عامدداً،55( و )38أعمدارىم بددين ) تراوحددت(% مددن المددزارعين 46.7تبدين أن )
%(، أي أن 12.9) ( عامداً ومدا فدوق نسدبة55( عاماً، بينما شدكمت الفئدة العمريدة )38تتجاوز أعمارىم )

 الخيار المحمي ىم من فئة صغار ومتوسطي السن. غالبية مزارعي
 

 المستوى التعميمي لممزارعين: -4-1-1-2
 

الاعداديدة حيدث بمغدت نسدبتيم نحدو مدزارعين قدد أتمدوا المرحمدة ال( أن غالبيدة 9يتضح من الجددول)
%( سدواء ممدن 22%(، أما نسبة المزارعين ممن تابعوا تعمديميم بعدد المرحمدة الثانويدة فكاندت نحدو )36)

 %(.8حمموا شيادة جامعية أو معيد، بينما بمغت نسبة المزارعين المممين بالقراءة والكتابة )
سددواء خريجددي معاىددد أو جامعددات مقارنددة  لددم تسددجل نسددباً عاليددة لمددزارعين خريجددي التعمدديم العددالي

 مع من يحممون شيادات اعدادية أو ثانوية، بينما لم تسجل أي حالة لمزارعين أميين.
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 يتوزع المزارعين حسب المستوى التعميم(:9جدول)      
 %النسبة المئوية التكرار المستوى التعميمي

 8.00 18 ممم
 23.56 53 ابتدائي
 35.56 80 ياعداد
 22.22 50 ثانوي
 3.56 8 معيد
 7.11 16 جامعي
 100.00 225 المجموع

 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:      
 

 الخصائص الزراعية لممزارعين: -4-1-2
 

 متوسط عدد البيوت البلاستيكية: -4-1-2-1
 

( 6لمددزارع الواحددد نحددو )بمددغ متوسددط عدددد البيددوت البلاسددتيكية المزروعددة بمحصددول الخيددار عنددد ا
( بيدت، أمدا بالنسدبة لمحصدول 80بيوت وقد وصل عدد بيوت الخيدار المحمدي عندد أحدد المدزارعين إلدى )

( بيدوت، وسدجل أكبدر عددد 5الفميفمة فقد بمدغ متوسدط عددد البيدوت البلاسدتيكية عندد المدزارع الواحدد نحدو )
 .( بيتاً 107ين وبمغ )رعمزاال أحد عند المزروعة بالفميفمة بلاستيكيةاللبيوت من ا

 

 متوسط مساحة البيوت البلاستيكية: -4-1-2-2
 

، بالإضددددافة إلددددى وجددددود 2( م500-300تراوحددددت مسدددداحة البيددددت البلاسددددتيكي بشددددكل عددددام مددددن )
 أو أكثر. 2( م1000صالات تصل مساحتيا إلى )

نحددو بلاسددتيكية لدددى المددزارع البيددوت البمددغ متوسددط المسدداحة المزروعددة بمحصددول الخيددار ضددمن 
. بينمددددا بمددددغ متوسددددط 2م (444بمتوسدددط مسدددداحة لمبيددددت البلاسددددتيكي الواحددددد قدددددره نحددددو ) 2م (2845.3)

أي بمتوسددط مسدداحة  2م (2118.31بلاسددتيكية )البيددوت الالمسدداحة المزروعددة بمحصددول الفميفمددة ضددمن 
 .2م (407لمبيت البلاستيكي الواحد بمغ نحو )

 

 مزارعي الخيار والفميفمة المحميةعند  ةتيكي(: متوسط عدد ومساحة البيوت البلاس10جدول)        

 متوسط عدد البيوت البلاستيكية المحصول
 لممزارع الواحد

متوسط مساحة مجموع البيوت 
 2/ ملممزارع الواحد البلاستيكية

 2845.3 6.4 الخيار المحمي
 2118.31 5.2 الفميفمة المحمية

 الميداني حسبت وحممت من واقع الاستقصاءالمصدر:          
 
 



56 

 

 العروات المزروعة:  -4-1-2-3
 

يمجأ مزارعو البيدوت البلاسدتيكية فدي أغمدب الأحيدان إلدى زراعدة محصدول واحدد خدلال الموسدم فدي 
البيددت البلاسددتيكي الواحددد سددواء فميفمددة أو خيددار أو قددد يزرعونيددا كعددروة ربيعيددة أو خريفيددة مددع محصددول 

 آخر.
%( 34فية من محصدول الخيدار خدلال السدنة )وقد بمغت نسبة المزارعين الذين يزرعون عروة خري

%( مددددن المددددزارعين بزراعددددة العددددروة الربيعيددددة 18)يقددددوم %( فقددددط عنددددد مزارعددددي الفميفمددددة، 8بينمددددا بمددددغ )
 %( من مزارعي الفميفمة بزراعتيا.10)يقوم لمحصول الخيار بينما 

شددير أيددار متددد مددن شددير أيمددول وحتددى يطويددل موسددم  مزارعددي الفميفمددة عمددى زراعددة يعتمددد غالبيددة
 %(.82حيث بمغت نسبتيم )

 

  ين ونسبتيامحصولي الخيار والفميفمة المحمي(: العروات المزروعة ب11جدول)    
 % موسم طويل % عروة ربيعية % عروة خريفية المحصول

 48 18 34 الخيار المحمي
 82 10 8 الفميفمة المحمية

 .حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:     
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 حصولي الخيار والفميفمة المحمييندراسة وتحميل تكاليف إنتاج م -4-2
 
 محددات الدراسة: -4-2-1

 :ينمحصولي الخيار والفميفمة المحميتم مراعاة الأمور التالية عند حساب تكاليف الإنتاج ل
والمزروعدة ضدمن بيدت بلاسدتيكي  ينالخيدار والفميفمدة المحميدمحصولي تم حساب تكاليف إنتاج  -1

 . 2م(400)واحد مساحتو 
شدير  ولغايدةيمدول أمدن شدير  يمتدد موسدم إنتاجدو ذيوالدموسدم طويدل تم حساب تكاليف الإنتاج ل -2

 .نمحصولياليار وذلك بالنسبة لكلا أ
 

 :ينتم اعتماد الأمور التالية عند حساب تكاليف الإنتاج لكلا محصولي الخيار والفميفمة المحمي

 مدن مجمدوع قيمدة المسدتمزمات الزراعيدة وفدق مدا ىدو  (%7.5) = فائدة لرأس الماال تمَّ احتساب
 معتمد في وزارة الزراعة.

 مددددددن مجمددددددوع تكمفددددددة العمميددددددات الزراعيددددددة وقيمددددددة (%5) = النفقااااااات النثريااااااة قدُدددددد رت 
 المستمزمات الزراعية، وفق ما ىو معتمد في وزارة الزراعة أيضاً.

 الإنتاج. إجمالي تكاليفمن  (%15)=  قيمة ايجار الأرض تم حساب 
  يمي: كما 2م( 400)مساحتو  إجمالي تكاليف إنتاج البيت البلاستيكي الواحدتم حساب 

= تكمفدددة العمميدددات الزراعيدددة س تكمفدددة مسدددتمزمات الإنتددداج س تكددداليف اسدددتثمارية الكميدددة إجمدددالي التكددداليف 
 س إيجار الأرض اىتلاك( س فائدة رأس المال س نفقات نثرية تكمفةسنوية)
  ينمن كلا محصولي الخيار والفميفمة المحمي مفة إنتاج الكيموغرام الواحدتكتم حساب : 
 واحدالبلاستيكي البيت ال إنتاج÷  الكمية كغ = إجمالي التكاليف 1تكمفة 
 الواحدددد مدددن البيدددت البلاسدددتيكي لكدددلا محصدددولي الخيدددار والفميفمدددة  2تدددم حسددداب تكمفدددة إنتددداج ال م

 : ينالمحمي
 من المحصول 2م1إنتاج  xكغ  1= تكمفة  2م1تكمفة 
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 :محصولي الخيار والفميفمة المحميين ىيكل تكاليف إنتاج -4-2-2
 تم تقسيم ىيكل التكاليف كما يمي:

 ىيكل التكاليف الاستثمارية:  -4-2-2-1
تم حساب متوسط تكمفة انشاء البيت البلاستيكي ومتوسط التكمفة السنوية، واعتبرت ىذه التكاليف 

، وضمت ىذه التكاليف: )قيمة الييكل محصولي الخيار والفميفمة المحميين منواحدة بالنسبة لكل 
ة شبكة الري، قيمة خزان المياه، المعدني، قيمة الأسلاك المعدنية، قيمة البلاستيك، قيمة المرش، قيم

 تربة، قيمة حراق، قيمة شبكة اضاءة، قيمة مراوح، قيمة خزان وقود، وأجرة عمالة التركيب(. 
 ويشمل مايمي: ليف العمميات الزراعية:ىيكل تكا -4-2-2-2

 تكمفدددة الحراثدددات )العميقدددة،  لمحصدددول الخيدددار المحمدددي: ويتضدددمن:  تكددداليف العمميدددات الزراعيدددة
المتوسدددددطة، الخفيفدددددة، التخطددددديط(، تكمفدددددة عمدددددال الزراعدددددة، تكمفدددددة عمميدددددات التسدددددميد العضدددددوي 

عمدددال الترقيدددع اليددددوي، والكيمددداوي، تكمفدددة عمدددال تدددربيط الشدددتول وتركيدددب خيدددوط التعميدددق، تكمفدددة 
تكمفة عمال الركش والتعشيب، تكمفة الدري، تكمفدة عمدال المكافحدة، تكمفدة عمدال التعقديم اليددوي، 

 .التقميم، تكمفة عمال جني المحصولتكمفة عمال 
 العميقدددة،  تكمفدددة الحراثددداتمحصدددول الفميفمدددة المحمدددي: ويتضدددمن: تكددداليف العمميدددات الزراعيدددة ل(

خطددددديط(، تكمفدددددة عمدددددال الزراعدددددة، تكمفدددددة عمميدددددات التسدددددميد العضدددددوي المتوسدددددطة، الخفيفدددددة، الت
والكيمدداوي، تكمفدددة عمدددال تحضدددين الشدددتول ، تكمفدددة عمددال الترقيدددع اليددددوي، تكمفدددة عمدددال الدددركش 
والتعشيب، تكمفدة الدري، تكمفدة عمدال المكافحدة، تكمفدة عمدال التعقديم اليددوي، تكمفدة عمدال التقمديم 

 .وللتزغيف(، تكمفة عمال جني المحص)ا
 ويشمل مايمي: ىيكل تكاليف مستمزمات الإنتاج: -4-2-2-3

 قيمددددة صددددواني قيمددددة بدددذور لمحصددددول الخيدددار المحمددددي: ويتضدددمن: قددديم المسددددتمزمات الزراعيدددة ،
عناكبيددة، فطريددة، ، ورقددي، ذواب(، قدديم مددواد مكافحددة )عضددوية، كيماويددةوتددورب، قيمددة أسددمدة )

 .قات لمتدفئةة مياه ري، قيمة محرو حشرية، مواد تعقيم(، قيم
 قيمدددة صددددواني قيمدددة بدددذور محصدددول الفميفمدددة المحمددددي: ويتضدددمن:قددديم المسدددتمزمات الزراعيدددة ل ،

عناكبيددة، فطريددة، ، ورقددي، ذواب(، قدديم مددواد مكافحددة )عضددوية، كيماويددةوتددورب، قيمددة أسددمدة )
 .لمتدفئة حشرية، مواد تعقيم(، قيمة مياه ري، قيمة محروقات
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 :ناصر التكاليفتفصيمية لعالدراسة ال -4-2-3
 التكاليف الاستثمارية: -4-2-3-1
 

 .2( م400تم حساب التكمفة الاستثمارية لإنشاء بيت بلاستيكي مساحتو )
من أجل حساب تكمفة اىتلاك المواد الداخمة في تأسيس البيت البلاستيكي كان لابد من تحديد 

من مزارع إلى آخر، فالييكل  عمرىا الاستثماري وقد لوحظ أن ىذه المواد يتفاوت زمن استخداميا
( سنة عند بعض المزارعين بينما الغطاء 20المعدني مثلًا يمكن أن يستثمر لسنوات قد تصل إلى )

( سنوات، لذلك تم اعتماد نموذج وزارة الزراعة لحساب اىتلاك 3-2البلاستيكي يجب تغييره كل )
 الأصول الثابتة لمشروع إنتاج الخضار المحمية.

 إنشاء البيت البلاستيكي واحدة سواء أكان لمحصول الخيار أو الفميفمة.تعتبر تكمفة 
 

 .لمبيت البلاستيكي الواحد الاىتلاك ونسبتيا من متوسط التكاليف الاستثمارية(: متوسط التكاليف 12جدول)        

 بند التكمفة
 متوسط التكمفة الإجمالية

 )ل.س(
 3يالعمر الاقتصاد
 )سنة(

 المتوسط السنوي
 النسبة ()ل.س

 16.66 2016.22 20 40324.44 الييكل المعدني
 8.75 1058.37 3 3175.11 الأسلاك المعدنية

 50.41 6100.00 2 12200.00 البلاستيك
 6.63 802.36 10 8023.56 مرش

 2.72 328.80 10 3288.00 شبكة ري
 1.68 203.11 10 2031.11 خزان مياه
 10.25 1240.74 3 3722.22 تربة
 - - 10 - قحرا

 - - 3 - شبكة اضاءة
 - - 10 - مراوح

 0.18 21.47 10 214.67 خزان وقود
 2.73 329.82 10 3298.22 أجرة عمالة )تركيب(

 100.00 12100.89 - 76277.33 المجموع
 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:         

 

ت لقيمة غطاء البلاستيك كون عمره ( أن أعمى نسبة تكمفة كان12يلاحظ من الجدول)
الاقتصادي قصير نسبياً بالمقارنة مع بقية المواد حيث يحتاج لتغييره كل سنتين، وقد سجل نسبة 

                                                             
3

 تم اعتماد نموذج وزارة الزراعة لحساب اهتلاك الأصول الثابتة لمشروع إنتاج الخضار المحمية 
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%( 16.66%( من مجموع تكاليف الاىتلاك، تميو قيمة الييكل المعدني حيث سجل نسبة )50.41)
 من مجموع تكاليف الاىتلاك.

الدراسة يقوم باستخدام حراق لتدفئة البيت البلاستيكي أو شبكة لم نجد أي مزارع من ضمن عينة 
 إضاءة داخمية لمبيت ولا حتى مراوح لمتيوية.

 (76277.33بمغ متوسط التكمفة الاستثمارية الإجمالية لإنشاء بيت بلاستيكي واحد مقدار )
 ل.س. (12101ل.س، أما متوسط التكمفة السنوي والتي تعتبر كتكمفة اىتلاك فبمغت نحو )

 

 تكاليف العمميات الزراعية:  -4-2-3-2
 

، وقددد لددوحظ وجددود محصددولي الخيددار والفميفمددة المحميددين مددا لكددلا تتشددابو العمميددات الزراعيددة نوعدداً 
اخدتلاف فدي أجدرة سدداعة العمدل لمعامدل الواحدد مددن قريدة إلدى أخدرى كمددا اختمفدت أيضداً بداختلاف العمميددة 

( ل.س بالنسددبة لعمميددات الزراعددة 45لعمددل فددي بعددض القددرى )الزراعيددة، حيددث لددم تتجدداوز أجددرة سدداعة ا
( ل.س بالنسددبة لمعمميددات الزراعيدددة 75والددركش والتعشدديب والترقيددع بينمدددا وصددمت فددي قددرى أخدددرى إلددى )

 .ذاتيا
وقدددد وجددددنا فدددي أغمدددب البيدددوت المحميدددة التدددي تدددم رصددددىا سدددواء لمحصدددول الخيدددار أو الفميفمدددة أن 

مدن المدزارع وعائمتدو وخاصدة ممددن يممكدون أعدداد محددودة مدن البيددوت أغمبيتيدا كدان يعمدل بيدا أصددحابيا 
البلاستيكية، وبالتالي لا يقومون بإدخال أجورىم في حساب تكاليف إنتاجيم، وىنداك بدالطبع بيدوت أخدرى 

 يعمل بيا عمال مأجورون.
 

 تكاليف العمميات الزراعية لمحصول الخيار المحمي: -4-2-3-2-1
 

بمددددددغ متوسددددددط تكمفددددددة العمميددددددات الزراعيددددددة التددددددي تددددددم إجراؤىددددددا عمددددددى محصددددددول الخيددددددار المحمددددددي 
يدددة جندددي المحصدددول والتدددي ( ل.س خدددلال الموسدددم، النسدددبة الأكبدددر مدددن التكمفدددة تكمفدددة عمم12249.91)

 (.13الجدول ) %( من إجمالي تكاليف العمميات الزراعية.54.97) قدرت بد
( ل.س بددددداختلاف القدددددرى 400 -200محصدددددول مدددددن )وقددددد تراوحدددددت أجدددددرة يدددددوم العمدددددل لجندددددي ال

( يحتدداج ا، كمدا أن محصدول الخيدار المحمددي )موسدم طويدلالمدروسدة والتدي تدم أخددذ عيندة المدزارعين منيدد
 ( قطفة خلال الموسم.25ما يقارب )
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 بلاستيكي الواحدة لمحصول الخيار المحمي ونسبتيا لمبيت ال(: متوسط تكاليف العمميات الزراعي13جدول)        
 % )ل.س( متوسط التكمفة بند التكمفة

 الحراثة

 2.83 346.88 عميقة
 2.07 253.13 متوسطة
 2.08 254.69 خفيفة
 1.34 164.10 تخطيط

 8.32 1018.80 مجموع الحراثات
 2.00 244.53 الزراعة

 3.21 393.75 التسميد العضوي
 1.38 168.75 التسميد الكيماوي

 3.90 478.13 تول وتركيب خيوط التعميقتربيط الش
 0.40 50.00 الترقيع اليدوي
 4.63 567.19 الركش والتعشيب

 - - الري
 11.20 1371.88 المكافحة

 1.90 232.81 التعقيم اليدوي )فرش النايمون(
 8.09 990.63 التقميم )التزغيف(

 54.97 6733.44 الجني
 100 12249.91 مجموع تكاليف العمميات الزراعية

 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:        
 

 العمميات الزراعية لمحصول الفميفمة المحمي:تكاليف  -4-2-3-2-2
بمدددغ متوسدددط تكمفدددة العمميدددات الزراعيدددة التدددي تدددم إجراؤىدددا عمدددى محصدددول الفميفمدددة المحمدددي حدددوالي 

لزراعيدددة لمحصدددول الخيدددار المحمدددي ( ل.س، وىدددي أعمدددى مدددن متوسدددط تكمفدددة العمميدددات ا12896.51)
 ( ل.س.646.6بمقدار )

النسددبة الأكبددر مددن التكمفددة ىددي تكمفددة عمميددة جنددي المحصددول والتددي بمغددت  ( أن14يبددين الجدددول)
%( مددن إجمددالي تكدداليف العمميددات الزراعيددة، وقددد لددوحظ مددن خددلال الدراسددة الميدانيددة أن أجددرة 68.94)

بدر نسددبياً مدن أجددرة يدوم عمددل لجندي محصددول الخيدار، حيددث العمدل ليددوم جندي محصددول الفميفمدة كانددت أك
( ل.س بينمدا بمدغ متوسدط أجدرة يدوم عمدل لجندي 280) نحدوبمغ متوسط أجرة يوم عمل في جندي الأخيدر 

( ل.س، بالإضدددافة إلدددى أن محصدددول الفميفمدددة )موسدددم طويدددل( يحتددداج مدددن 330) نحدددومحصدددول الفميفمدددة 
 ( قطفة خلال الموسم.25 –20)
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  لمحصول الفميفمة المحمي ونسبتيا لمبيت البلاستيكي الواحد (: متوسط تكاليف العمميات الزراعية14جدول)       

 بند التكمفة
 متوسط التكمفة

 % )ل.س(

 الحراثة

 2.50 322.02 عميقة
 1.38 178.60 متوسطة
 1.53 197.67 خفيفة
 1.32 170.08 تخطيط

 6.73 868.37 مجموع الحراثات
 1.94 250.00 راعةالز 

 2.56 329.53 التسميد العضوي
 1.13 145.86 التسميد الكيماوي
 3.54 457.00 تحضين الشتول
 0.38 48.86 الترقيع اليدوي
 3.34 430.83 الركش والتعشيب

 - - الري
 9.54 1230.05 المكافحة

 1.90 244.82 التعقيم اليدوي )فرش النايمون(
 - - التقميم )التزغيف(

 68.94 8891.19 الجني
 100.00 12896.51 مجموع تكاليف العمميات الزراعية

 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:             
 
 تكاليف مستمزمات الإنتاج: -4-2-3-3
 

ولكددن  محصددولي الخيددار والفميفمددة المحميددين تتشددابو بنددود تكدداليف مسددتمزمات الإنتدداج بالنسددبة لكددلا
نسددبيا، وقددد لدددوحظ أن النسددبة الأكبددر مدددن التكمفددة كانددت لقيمددة الأسدددمدة ومددواد المكافحددة، حيدددث تختمددف 

كدغ مدن  1تعتبر أسعار الأسمدة مرتفعدة نسدبياً بالمقارندة مدع بداقي مسدتمزمات الإنتداج، حيدث بمدغ سدعر ال
 ( ل.س عمددددى التددددوالي وىددددي أسددددعار المصددددرف58، 24، 16السددددماد الآزوتددددي والفوسددددفوري والبوتاسددددي )

، أما السماد العضوي والذي كانت لو الحصة الأكبر مدن تكداليف الأسدمدة  2009لعام  الزراعي التعاوني
محصددولي الخيددار  ( ل.س، وقدد اختمفددت الكميددات المضددافة بددين53فبمدغ سددعر ال كددغ الواحددد مددا يقددارب )

 .والفميفمة المحميين
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 :تكاليف مستمزمات الإنتاج لمحصول الخيار المحمي -4-2-3-3-1
 

لمبيدت البلاسدتيكي  بمغ متوسط تكاليف مستمزمات الإنتداج التدي يحتاجيدا محصدول الخيدار المحمدي
(ل.س، احتمدددت قيمدددة مدددواد المكافحدددة النسدددبة الأكبدددر  فبمغدددت نسدددبة مسددداىمتيا فدددي 8.783430) الواحدددد

حيددث  %( تمتيددا قيمددة الأسددمدة المسددتخدمة لمزراعددة مددن ىددذه التكمفددة28.28تكدداليف مسددتمزمات الإنتدداج )
%( مددن إجمددالي تكدداليف مسددتمزمات الإنتدداج وخاصددة قيمددة السددماد العضددوي، وىددذا مددا 27.94شددكمت )

(، وقد لوحظ ارتفاع نسبة تكمفدة البدذور لمحصدول الخيدار بالمقارندة مدع تكمفدة بدذور 15يوضحو الجدول )
متوسددط  ( ل.س بينمددا لددم يتجدداوز9315.63مددغ متوسددط تكمفددة بددذور الخيددار )محصددول الفميفمددة،  حيددث ب

ن سددعر بدذرة الخيددار تراوحدت بددين أ( ل.س، والسدبب فددي ذلدك يعددود إلدى 3227.46تكمفدة بدذور الفميفمددة )
حتددداج خدددلال الموسدددم ( ل.س وكدددلا المحصدددولين ي3ميفمدددة )ة الف( ل.س بينمدددا لدددم يتجددداوز سدددعر بدددذر 7-9)

 ( بذرة.1000مايقارب )
 

 لمبيت البلاستيكي الواحد لمحصول الخيار المحميات الإنتاج (: متوسط تكاليف مستمزم15الجدول)            
 % متوسط التكمفة )ل.س( بند التكمفة
 27.15 9315.63 البذور

 2.18 745.94 الصواني )الفمينات(

 الأسمدة

 10.59 3632.81 سماد عضوي
 2.10 720.00 سماد آزوتي
 1.80 618.75 سماد فوسفوري
 2.58 885.00 سماد بوتاس
 2.27 778.13 سماد ورقي
 8.60 2950.00 سماد ذواب

 27.94 9584.69 مجموع تكمفة السماد

 مواد مكافحة

 6.15 2109.38 عناكبية
 9.97 3421.88 فطرية
 5.42 1859.38 حشرية
 6.74 2312.50 مواد تعقيم

 28.28 9703.14 مجموع مواد مكافحة
 6.19 2125.00 مياه ري

 8.26 2834.38 محروقات لمتدفئة
 100.00 34308.78 مجموع تكاليف مستمزمات الإنتاج

 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:             
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 :الإنتاج لمحصول الفميفمة المحمي تكاليف مستمزمات -4-2-3-3-2
 

(ل.س، 26076بمغ متوسط تكاليف مستمزمات الإنتداج التدي يحتاجيدا محصدول الفميفمدة المحمدي )
%( مدن إجمدالي تكداليف مسدتمزمات 36.56ىي الكمفة الأكبر وبمغدت نسدبتيا ) مواد المكافحةمفة كانت ك

الإنتاج، خاصة مواد مكافحة الآفات الفطرية الذي يدتم اضدافتو خدلال الموسدم والدذي بمدغ نسدبة مسداىمتو 
%( مدددن إجمدددالي تكددداليف 34.85) نسدددبة%(، شدددكمت قيمدددة الأسدددمدة المضدددافة 11فدددي التكددداليف ىدددذه )

 ( باقي التكاليف ونسبيا.16ستمزمات الإنتاج، ويوضح الجدول)م
 

 الواحد البلاستيكي لمبيت الإنتاج لمحصول الفميفمة المحمي (:متوسط تكاليف مستمزمات16جدول)            
 % متوسط التكمفة )ل.س( بند التكمفة
 12.38 3227.46 البذور

 2.58 672.44 الصواني )الفمينات(

 الأسمدة

 11.77 3068.40 عضوي سماد
 2.55 664.68 سماد آزوتي
 2.55 665.39 سماد فوسفوري
 3.41 890.26 سماد بوتاس
 3.69 962.18 سماد ورقي
 10.88 2837.31 سماد ذواب

 34.85 9088.22 مجموع تكمفة السماد

 مواد مكافحة

 10.49 2736.27 عناكبية
 10.88 2837.31 فطرية
 6.56 1710.36 حشرية
 8.63 2250.26 مواد تعقيم

 36.56 9534.20 مجموع مواد مكافحة
 8.03 2093.78 مياه ري

 5.60 1460.10 محروقات لمتدفئة
 100.00 26076.20 مجموع تكاليف مستمزمات الإنتاج

 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:             
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 ستيكي واحد من محصول الخيار المحمي:متوسط تكاليف إنتاج بيت بلا -4-2-3-4
 

مددزروع بمحصددول الخيددار المحمددي  2م (400تكدداليف إنتدداج بيددت بلاسددتيكي واحددد مسدداحتو ) بمددغ 
، شدكمت العمميدات الزراعيدة منيدا  (17)الجددول  ( ل.س74777) و( نحد2010-2009لمموسم الزراعدي)

%( عمدددى التدددوالي مدددن 1.83%، 9) عمميدددة الجندددي والمكافحدددة نسدددبةو  %(،16.38لدددذلك الموسدددم نسدددبة )
%( 45.89إجمالي التكاليف، بينما كانت نسبة قيمدة مسدتمزمات الإنتداج ىدي الأكبدر حيدث بمغدت مقددار )

%، 12.82%،12.46مددددن إجمددددالي التكدددداليف، شددددكمت قيمددددة البددددذور والأسددددمدة ومددددواد المكافحددددة نسددددبة )
ثمارية السدددددنوية )تكددددداليف شدددددكمت التكددددداليف الاسدددددتالتدددددوالي مدددددن إجمدددددالي التكددددداليف، و  %( عمدددددى12.98

يبدددديّن %( مدددن إجمددددالي تكددداليف الإنتدددداج، و 16.18) سددددجمت نحددددوالاىدددتلاك( نسددددبة عاليدددة نسددددبياً، حيدددث 
 نسبة مساىمة عناصر التكاليف من التكمفة الإجمالية. (15الشكل)
 

 
 (: تكاليف إنتاج البيت البلاستيكي من محصول الخيار15الشكل)           
 (20بيانات الجدول)المصدر:            
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-2009) مزروع بمحصول الخيار لمموسم الزراعي  2م400متوسط تكاليف إنتاج بيت بلاستيكي واحد مساحتو (: 17جدول)
 الوحدة: ل.س/البيت                                      (                                          2010

 % )ل.س( كمفةمتوسط الت البيان طبيعة النفقات

1- 
عية

زرا
ت ال

مميا
الع

 

 1.36 1018.80 الحراثات
 0.33 244.53 الزراعة

 0.53 393.75 التسميد العضوي
 0.23 168.75 التسميد الكيمأوي

تربيط الشتول وتركيب خيوط 
 0.64 478.13 التعميق

 0.07 50.00 الترقيع اليدوي
 0.76 567.19 والتعشيب عزقال

 - - الري
 1.83 1371.88 المكافحة

 0.31 232.81 التعقيم اليدوي )فرش النايمون(
 1.32 990.63 التقميم )التزغيف(

 9.00 6733.44 الجني
 16.38 12249.91 مجموع تكاليف العمميات الزراعية

2- 
تاج
الإن
ت 
زما
ستم
م

 

 12.46 9315.63 البذور
 1.00 745.94 الصواني )الفمينات(

 12.82 9584.69 الأسمدة
 12.98 9703.14 مواد مكافحة
 2.84 2125.00 مياه ري

 3.79 2834.38 محروقات لمتدفئة
 45.89 34308.78 مجموع تكاليف مستمزمات الإنتاج

 62.27 46558.69 (2+1إجمالي التكاليف المتغيرة ) -3
 16.18 12100.89 لسنة الإنتاج اىتلاكتكاليف  -4

 3.44 2573.16 إنتاج % مستمزمات 7.5فائدة رأس المال  -5
 3.11 2327.93 زراعية % مستمزمات س عمميات5نفقات نثرية  -6

 15.00 11216.59 إيجار الأرض -7
 37.73 28218.57 (7+6+5+4إجمالي التكاليف الثابتة ) -8

 100.00 74777.26 (8+3إجمالي التكاليف الكمية )
  5400 )كغ/البيت( الإنتاج
  13.85 الواحد من الخيارتكمفة ال كغ 

 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:      
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 متوسط تكاليف إنتاج بيت بلاستيكي واحد من محصول الفميفمة المحمي: -4-2-3-5
 

بلاسددتيكي واحددد مسدداحتو متوسددط تكمفددة إنتدداج بيددت ( أن مجمددوع 18)يتبددين مددن معطيددات الجدددول
مددن مجمدددوع متوسدددط تكمفددة إنتددداج بيدددت  ل.س وىدددو أقدددل (64679.95)مددغ مددزروع بالفميفمدددة ب 2م (400)

تكددداليف العمميدددات  سدددجمت( ل.س وىدددو فدددرق واضدددح. 10097.31بمقددددار )مدددزروع بالخيدددار بلاسدددتيكي 
كاندددت قيمددددة عمميددددة جندددي المحصددددول ىددددي و  ،%( مدددن إجمددددالي التكدددداليف19.95الزراعيدددة نسددددبة نحددددو )

%( مددن إجمددالي التكدداليف، أمددا مسدددتمزمات 13.75بة )نسدد بمغدددتالأعمددى بددين العمميددات الزراعيددة حيددث 
%(، وذلددك لارتفدداع 40.32شددكمت نسدبة )لحصددة الأكبددر مدن إجمددالي التكداليف حيددث كددان ليدا افالإنتداج 

%( عمدى التدوالي، 14.74%، 14.05بمغت نسدبتيم ) والذيقيمة الأسمدة ومواد المكافحة بشكل خاص 
%( مدددن إجمدددالي تكددداليف 18.07الاىدددتلاك( فشدددكمت نسدددبة )أمدددا التكددداليف الاسدددتثمارية السدددنوية )تكمفدددة 

 الإنتاج.
 

 
 (: تكاليف إنتاج البيت البلاستيكي من محصول الفميفمة.16الشكل)         
 (21)الجدول بيانات: المصدر         
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لمموسم الزراعي  مزروع بمحصول الفميفمة 2م400متوسط تكاليف إنتاج بيت بلاستيكي واحد مساحتو  (:18جدول)    
الوحدة: ل.س/البيت                       (                                                         2009-2010)  

 % متوسط التكمفة )ل.س( البيان طبيعة النفقات

1- 
عية

زرا
ت ال

مميا
الع

 

 1.34 868.37 الحراثات
 0.39 250.00 الزراعة

 0.51 329.53 التسميد العضوي
 0.23 145.86 وياالتسميد الكيم

 0.70 457.00 تحضين الشتول
 0.08 48.86 الترقيع اليدوي
 0.67 430.83 العزق والتعشيب

 - - الري
 1.90 1230.05 المكافحة

 0.38 244.82 التعقيم اليدوي )فرش النايمون(
 - - التقميم )التزغيف(

 13.75 8891.19 الجني
 19.95 12896.51 اليف العمميات الزراعيةمجموع تك

2- 
تاج
الإن
ت 
زما
ستم
م

 

 4.99 3227.46 البذور
 1.04 672.44 الصواني )الفمينات(

 14.05 9088.22 الأسمدة
 14.74 9534.20 مواد مكافحة
 3.24 2093.78 مياه ري

 2.26 1460.10 محروقات لمتدفئة
 40.32 26076.20 مجموع تكاليف مستمزمات الإنتاج

 60.27 38972.71 إجمالي التكاليف المتغيرة -3
 18.70 12100.89 تكاليف اىتلاك لسنة الإنتاج -4

 3.02 1955.72 إنتاج % مستمزمات 7.5فائدة رأس المال  -5
 3.01 1948.64 % مستمزمات س عمميات زراعية5نفقات نثرية  -6

 15.00 9701.99 إيجار الأرض -7
 39.73 25707.24 (7+6+5+4الثابتة ) إجمالي التكاليف -8

 100.00 64679.95 (8+3إجمالي التكاليف الكمية )
  3500 )كغ/البيت( الإنتاج

  18.48 تكمفة ال كغ الواحد من الفميفمة
 حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:        



69 

 

 التحميل الاقتصادي للإنتاج: -4-2-4
دي لقياس مؤشرات الكفاءة الاقتصادية الإجمالية من الناحية الوصفية، يستخدم التحميل الاقتصا

 ومن أىم مقاييسو: 
 الواحد من محصولي الخيار والفميفمة المحمية: 2حساب تكمفة الكيموغرام الواحد وال م -4-2-4-1
 

، وعميدو تدم ايجداد (كدغ5400مقددار )بمغ متوسط إنتاج بيت بلاسدتيكي واحدد مدن محصدول الخيدار 
 (19)الجدول (ل.س.13.85كغ من الخيار البلاستيكي فكانت ) 1فة إنتاج تكم

مددن  2م 1كانددت تكمفددة إنتدداج ال 2(م400وكددون تددم حسدداب تكمفددة إنتدداج بيددت بلاسددتيكي مسدداحتو )
 ( ل.س.186.98البيت البلاستيكي )

دار بلاسدددتيكي الواحدددد مقدددأمدددا بالنسدددبة لمحصدددول الفميفمدددة المحمدددي فقدددد بمدددغ متوسدددط إنتددداج البيدددت ال
 ( ل.س.18.48، وبالتالي قدرت تكمفة ال كغ الواحد من محصول الفميفمة المحمي )( كغ3500)

 ( ل.س.161.7) ي المزروع بمحصول الفميفمة فبمغمن البيت البلاستيك 2أما تكمفة إنتاج ال م
 

 فميفمة المحميينمن محصولي الخيار وال 2م 1كغ و ال 1(: متوسط إنتاج البيت البلاستيكي وتكمفة ال19جدول)   

 المحصول
متوسط إنتاج البيت 
 البلاستيكي الواحد/كغ

متوسط إنتاج 
 2م1اال

 كغ/البيت

كغ  1تكمفة 
 )ل.س(

 2م 1تكمفة ال 

 )ل.س(

 186.98 13.85 13.50 5400 الخيار المحمي
 161.70 18.48 8.75 3500 الفميفمة المحمية

 .يحسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانالمصدر:    
 

 :محصولي الخيار والفميفمة المحميين الإيرادات الإجمالية لإنتاج -4-2-4-2
( ل.س/كدددغ 17.8حقددق محصدددول الخيدددار المحمدددي خدددلال الموسدددم المددددروس متوسدددط سدددعر بمدددغ )

( ل.س/البيددت، فددي حددين كددان متوسددط 96120وعميددو كانددت قيمددة النددات  الإجمددالي لمبيددت البلاسددتيكي )
(ل.س/كدددغ، وبالتدددالي كاندددت قيمدددة الندددات  24محصدددول الفميفمدددة المحمدددي ) السدددعر الدددذي بددداع بدددو المدددزارع
 ( ل.س/البيت.84000الإجمالي لمبيت البلاستيكي )

 اليامش الإجمالي: -4-2-4-3
( ل.س/البيدددت، 46558.69بمدددغ متوسدددط التكددداليف المتغيدددرة لإنتددداج محصدددول الخيدددار المحمدددي )

عيددة المددؤداة، وبخصددم ىددذه القيمددة مددن ميددات الزراوىددي عبددارة عددن تكدداليف مسددتمزمات الإنتدداج وأجددرة العم
قيمددة النددات  الإجمددالي لمبيددت، نحصددل عمددى اليددامش الإجمددالي لمحصددول الخيددار المحمددي والددذي يسدداوي 

 (ل.س/البيت.49561.31)
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( ل.س/البيددت، ومنددو 38972.71أمددا محصددول الفميفمددة المحمددي فبمغددت تكاليفددو المتغيددرة مقدددار )
 (ل.س/البيت.45027.29بمغ اليامش الإجمالي )

 

 الكفاءة الاقتصادية: -4-2-4-4
 تحسب وفق العلاقة التالية:

الكفددداءة الاقتصدددادية = قيمدددة الندددات  الإجمالي/إجمددددالي التكددداليف الكميدددة.)العميوي وعبدددد المطيددددف، 
2002.) 

بمغددت الكفدداءة و (، 1.29وتبعدداً لددذلك بمغددت الكفدداءة الاقتصددادية لإنتدداج محصددول الخيددار المحمددي )
(، ممدا يبدين قددرة مدوارد الإنتداج عمدى تحقيدق ربدح مدن 1.3تصادية لإنتاج محصول الفميفمة المحمي )الاق

 العممية الإنتاجية.
 

 المؤشرات الاقتصادية لإنتاج محصولي الخيار والفميفمة المحميينبعض  (:20جدول)       
 محصول الفميفمة المحمي محصول الخيار المحمي وحدة القياس البند

 3500 5400 كغ/البيت الإجمالي النات 
 38972.71 46558.69 ل.س/البيت التكاليف المتغيرة
 25707.24 28218.57 ل.س/البيت التكاليف الثابتة
 64679.95 74777.26 ل.س/البيت التكاليف الكمية

 24.00 17.80 ل.س/كغ سعر وحدة الإنتاج
 84000.00 96120.00 ل.س/البيت قيمة النات  الإجمالي

 45027.29 49561.31 ل.س/البيت ليامش الإجماليا
 1.30 1.29 - الكفاءة الاقتصادية

 .حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر:        
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 مموسم الزراعيل ينمحصولي الخيار والفميفمة المحمي تكاليفالتقدير الكمي لدالة  -4-2-5
(2009-2010) 

 

 دالة التكاليف:
 

شددددكل التكعيبددددي لدالددددة التكدددداليف بنددداءً عمددددى شددددكل الانتشددددار لممشدددداىدات فددددي العينددددة تدددم اعتمدددداد ال
Rالمدروسددة وعمددى قددوة معامددل التحديددد )

حيددث تأخددذ  (.1980( بالنسددبة لبدداقي أشددكال الدددوال. )العمددي، 2
 المعادلة الشكل التكعيبي التالي:

 

Tci = Bo + B1Qi + B2Qi
2
 + B3Qi

3
 + Ui 

 

Tc =الكمفة الكمية للإنتاج 

Qi =(كمية النات  )طن 

Ui  = المتغيدددر العشدددوائي الدددذي يعكدددس تدددأثير المتغيدددرات الأخدددرى ذات العلاقدددة والتدددي لدددم تددددخل النمدددوذج
 .بشكل مباشر والتي يصعب تقديرىا كمياً 

Qi  ومددن الجدددير بالددذكر إن
Qi ىددي مربددع النددات  و2

ىددي مكعددب النددات  وتكددون مرتبطددة داليددا 3
خطيددة ، مثددل ىددذا النمددوذج يسددتوفي افتددراض عدددم وجددود علاقددة خطيددة ولكددن العلاقددة غيددر  Qiبددالمتغير 

 كددون النمددوذج غيددر خطددي مددن حيددث المتغيددرات Multicollinearityمتعددددة بددين المتغيددرات المسددتقمة 
 .(2001)الراوي، 

 

-2009الدالااة المقاادرة لتكاااليف إنتاااج محصااول الخيااار المحمااي لمموساام الزراعااي) -4-2-5-1
2010:) 

 

 أخذت الصيغة التالية: محصول الخيار المحميلة التكاليف لتم تقدير دا

Tc1 = 28218257 + 1028949.74Q1 – 257675.9Q1
2
 + 21575.36Q1

3
  

 

F= (29.72)** 

R
2
= (0.76)** 

tB0=(-2.86)**  tB1= (2.94)**  tB2=(-2.9)**  tB3=(2.88)** 
 

ين  إن المعممددددددددات يبدددددددد tبعددددددددد إجددددددددراء الاختبددددددددارات الإحصددددددددائية عمددددددددى النمددددددددوذج فددددددددان اختبددددددددار 
(B3,B2,B1,B0)  ( ويمكددن الاعتمدداد عمييددا فددي تقدددير العلاقددة 1) معنويددةكانددت معنويددة عنددد مسددتوى%

 .كمفة الكمية والمتغيرات المستقمةتبين ال
Rأمددا قيمددة معامدددل التحديددد 

فددي الدالددة والدددذي يعكددس جدددودة التوفيددق لخدددط  (0.76) فبمغدددت 2
ن أرات فدددي التكددداليف الكميدددة تعدددزى إلدددى الإنتددداج فدددي حدددين مدددن التغيددد (%76)أن  وىدددذا يعندددي ،الانحددددار

 من التغيرات في التكاليف الكمية كانت نتيجة لعوامل أخرى لم يتضمنيا النموذج. (24%)
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-2009الدالااة المقاادرة لتكاااليف إنتاااج محصااول الفميفمااة المحمااي لمموساام الزراعااي) -4-2-5-2
2010:) 

 

 :من الصيغة التاليةيفمة المحمي محصول الفمإنتاج تم تقدير دالة تكاليف 
 

Tc2 = 646709295 + 20339.91Q2 - 8970.91Q2
2
 + 952.51Q2

3
  

 

F= (260.34)** 

R
2
= (0.81)** 

tB0=(6.98)**  tB1= (-2.07)*  tB2=(2.6)**  tB3=(-2.44)* 
 
 

ت كاند (B2,B0) ممدةيبدين  إن المع tبعد إجدراء الاختبدارات الإحصدائية عمدى النمدوذج فدان اختبدار 
ويمكددن  %(5معنويددة عنددد مسددتوى معنويددة ) (B1,B3)بينمددا كانددت  %(1) معنويددةمعنويددة عنددد مسددتوى 

 .كمفة الكمية والمتغيرات المستقمةتالاعتماد عمييا في تقدير العلاقة بين ال
Rأما قيمة معامل التحديد 

يعكدس جدودة التوفيدق لخدط الانحددار  ىدذافدي الدالدة و  (0.81) فبمغت 2
مددددن  (%19) نأمدددن التغيددددرات فدددي التكدددداليف الكميدددة تعدددزى إلددددى الإنتددداج فددددي حدددين  (%81)أن  يعنددديو 

 .التغيرات في التكاليف الكمية كانت نتيجة لعوامل أخرى لم يتضمنيا النموذج
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 التكاليف التسويقية لمنتجات البيوت البلاستيكية )خيار، فميفمة( لمموسم الزراعي -4-3
(2009-2010) 

 
 :مفيوم التسويق -4-3-1
 

يعنددي المفيددوم العددام لمتسددويق توزيددع السددمع والخدددمات ويشددمل جميددع الأنشددطة التددي تتصددل مباشددرة 
بإنتددداج السدددمعة مثدددل النقدددل والتخدددزين والتددددري  والبيدددع وجميدددع الجيدددود التدددي يبدددذليا تجدددار الجممدددة وتجدددار 

م التسددويقي التجزئدة، وىددو لا يقتصدر فقددط عمدى الاطددار المؤسسددي لممشدروع بددل يتعددى ذلددك ليشدمل النظددا
 بأكممو والذي يتكون من الوظائف والمؤسسات التسويقية التي تؤدي الأنشطة التسويقية المختمفة.

يعدددد عمدددم التسدددويق الزراعدددي أحدددد الفدددروع الرئيسدددية لعمدددم الاقتصددداد الزراعدددي ويمكدددن تعريفدددو بأندددو 
الخدددمات المرتبطددة بيددا مجموعددة مددن العمددوم والقددوانين والنظريددات المتصددمة بنقددل ممكيددة السددمعة الزراعيددة و 

 (.2007)ياسين وعبد العزيز، من المنت  إلى المستيمك.
يسددتيدف التسددويق الزراعددي ضددمان نقددل المنتجددات الزراعيددة مددن منتجييددا إلددى مسددتيمكييا بأفضددل 
صدددورة وبأقدددل كمفدددة، أي أن التسدددويق الزراعدددي ىدددو العمميدددة التدددي يدددتم مدددن خلاليدددا إضدددافة مندددافع مكانيدددة 

 منتجات الزراعية.وزمنية وشكمية لم
وبذلك فإن التسويق الزراعي يستيدف تحويدل صدناعة الزراعدة إلدى نشداط اقتصدادي يضدمن دخدلًا 
اقتصدددادياً لمنتجيدددو مدددع ضدددمان تحقيدددق إشدددباع احتياجدددات المسدددتيمكين مدددن المنتجدددات الزراعيدددة بأسدددعار 

نتجددات الزراعيددة مناسددبة وفددي توقيددت مناسددب وذلددك مددن خددلال اسددتعراض وتحميددل العمميددة التسددويقية لمم
الخضدددرية بمدددا يتضدددمنو ذلدددك مدددن دراسدددة لممؤسسدددات التسدددويقية التدددي تعمدددل فدددي ىدددذا المجدددال والمسدددالك 
والقنوات التسويقية واليوامش والكفاءة التسويقية والسياسدة السدعرية لمخضدار بمدا يتضدمنو ذلدك مدن تحميدل 

 .لتسويقيةكل والمعوقات الأسعارىا والوقوف عمى تقمباتيا الموسمية والسنوية ثم دراسة المشا
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 التكاليف التسويقية: -4-3-2
 

اىددتم عدددد كبيددر مددن الاقتصدداديين بدراسددة التسددويق وتوصددل بعضدديم إلددى أن تكدداليف التسددويق قددد 
تزيددد فددي بعددض الأحيددان عمددى تكدداليف الإنتدداج، وبصددورة عامددة فددإن متوسددط تكدداليف العمميددات التسددويقية 

تاجية، لذلك فعمى المنت  أن يسدعى دائمداً إلدى التقميدل مدن ىدذه (% من التكاليف الإن60-50يصل إلى )
 (.2007)ياسين وعبد العزيز، .اليفالتك

تتضددمن تكدداليف التسددويق جميددع التكدداليف التددي تصددرف عمددى المنددتي  بعددد قطافددو حتددى بيعددو وأىددم 
ن، تكددداليف ىددذه التكدداليف تكددداليف العبددوات، تكددداليف الفددرز والتصددنيف، تكددداليف التعبئددة، تكددداليف التخددزي

 النقل.
ف الددبعض تكدداليف الخدددمات التسددويقية بأنيددا التكدداليف التددي تتحمميددا المنشددأة لتخددزين الإنتدداج عددرّ 

تكدددداليف الأبحدددداث التسددددويقية  لكونقمددددو وتوزيعددددو وتحصدددديل قيمتددددو، وكددددذالتددددام والإعددددلان عنددددو وترويجددددو 
 .(2000)القليوي،  لتصريف الإنتاج.

 

محصولي الخيار والفميفمة المحميين لمموسم الزراعي  التكاليف التسويقية لمنتجي -4-3-3
(2009-2010): 

 

 الوظائف التسويقية التالية: محصولي الخيار والفميفمة المحميين شممت عممية تسويق
 تكاليف التعبئة: -4-3-3-1

 (15الخيار المحمي بتعبئدة محصدوليم فدي صدناديق سدعة الصدندوق الواحدد حدوالي ) يقوم مزارعي
التعبئددة عمميددة فددرز وتدددري  بسدديطة حسددب الحجددم أو النددوع، لددذلك تددم ضددم تكمفددة  كددغ، ويددتم خددلال عمميددة

 فرز وتدري  المحصول ضمن تكمفة عممية التعبئة.
( 340( ل.س حيدث يحتداج الموسدم مدا يقدارب )5332بمغ متوسط تكمفة صناديق التعبئة حدوالي )

ان متوسددط تكمفددة عمميددة ( ل.س، وبالتددالي كدد525صددندوق، أمددا أجددرة عمالددة تعبئددة المحصددول فبمغددت )
 ( ل.س.5857تعبئة المحصول خلال الموسم حوالي )

المزارعين  غالبيةكانت طريقة التعبئة مختمفة، حيث يقوم فأما بالنسبة لمحصول الفميفمة المحمي 
( كغ وبسعر أقل من 10بتعبئة محصوليم ضمن أكياس وليس صناديق، سعة الكيس الواحد حوالي )

( ل.س بينما كان سعر الصندوق حوالي 5سعر الكيس الواحد مقدار ) سعر الصندوق، حيث بمغ
الفميفمة المحمية والخيار  محصول ( ل.س، وىذا ما يفسر وجود فرق واضح بين تكمفة تعبئة16)

 المحمي.
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( ل.س، حيددث يحتدداج الموسددم الواحددد مايقددارب 1926بمددغ متوسددط تكمفددة أكيدداس التعبئددة حددوالي )
( ل.س، وبالتدددالي كدددان متوسددددط تكمفدددة تعبئددددة 532ة المحصدددول فبمغددددت )( كددديس، أمدددا أجددددرة تعبئددد351)

 ( ل.س.2458المحصول خلال الموسم حوالي )
 

 محصولي الخيار والفميفمة المحميين(: متوسط تكمفة تعبئة 21جدول)  

متوسط تكمفة صناديق  المحصول
 التعبئة)ل.س(

التعبئة متوسط تكمفة عمالة 
 )ل.س(

متوسط تكمفة تعبئة 
 ل)ل.س(المحصو

 5857.47 525 5332.47 الخيار
 2457.91 532 1925.91 الفميفمة

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.  
 

 تكاليف نقل المحصول: -4-3-3-2
يعد النقل من الوظائف التسويقية الميمة التي تضيف المنفعة المكانيدة عدن طريدق ايصدال السدمعة 

لًا عن كونيا تيدف إلدى توسديع نطداق توزيدع السدمعة عدن طريدق إلى المستيمك في المكان المناسب، فض
 ايصال السمعة إلى العديد من الأسواق.

( ل.س، بينمددا بمددغ متوسددط تكمفددة 4417بمددغ متوسددط تكمفددة نقددل محصددول الخيددار المحمددي نحددو )
( 15( ل.س، حيدددث تحسدددب أجدددرة نقدددل المحصدددول ب )3510نقدددل محصدددول الفميفمدددة المحمدددي حدددوالي )

 .الواحد لكل من المحصولين لمصندوقل.س 
 

 محصولي الخيار والفميفمة المحميين (: متوسط تكمفة النقل لكل من22جدول)
 متوسط تكمفة نقل المحصول)ل.س( المحصول
 4416.56 الخيار
 3509.84 الفميفمة

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.                        
 

 العمولة : -4-3-3-3
ظدددم مزارعدددي البيدددوت البلاسدددتيكية سدددواء لمحصدددول الخيدددار أو الفميفمدددة بددددفع عمولدددة نقديدددة يقدددوم مع

%( مددن 6لموسديط الددذي يقدوم ببيددع المحصدول، وقددد بمغدت قيمددة ىدذه العمولددة فدي منطقددة الدراسدة مقدددار )
( ل.س، 4544بمغ متوسط قيمة عمولة البيدع لمحصدول الخيدار المحمدي حدوالي )وبذلك قيمة المبيعات، 

 ( ل.س.4284ا بمغ متوسط قيمة عمولة بيع محصول الفميفمة المحمي مقدار )بينم
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 محصولي الخيار والفميفمة المحميين (: متوسط قيمة عمولة البيع لكلا23جدول)
 متوسط عمولة المحصول)ل.س( المحصول
 4544.10 الخيار
 4284.00 الفميفمة

 من واقع الاستقصاء الميداني. المصدر: حسبت وحممت                        
التكددداليف التسدددويقية لمحصدددول الخيدددار المحمدددي بمدددغ حدددوالي  متوسدددط ممدددا سدددبق نجدددد بدددأن مجمدددوع

%( مددددن 39نسددددبتيا ) ت( ل.س، شددددكمت تكمفددددة تعبئددددة المحصددددول الحصددددة الأكبددددر حيددددث بمغدددد14818)
مولددة فكانددت نسددبتيا %(، أمددا الع30إجمددالي التكدداليف التسددويقية، تمييددا تكمفددة نقددل المحصددول ونسددبتيا )

 %(.31) نحو
( ل.س 10251) نحدددوأمددا متوسدددط مجمددوع التكددداليف التسددويقية لمحصدددول الفميفمددة المحمدددي فبمددغ 

ىدددي التكمفدددة  العمولدددة( ل.س، كاندددت تكمفدددة 4566.38وىدددي أقدددل مدددن تكددداليف تسدددويق الخيدددار بمقددددار )
%(، 34) مفدة النقددل وبمغددتتك%( مدن إجمددالي التكدداليف التسدويقية، تمتيددا 42الأكبدر نسددبة حيدث شددكمت )

 %( من إجمالي التكاليف التسويقية.24أما تكمفة تعبئة المحصول فكانت الأقل وشكمت نسبة )
 

 (2010-2009مموسم)ل ينالخيار والفميفمة المحمي ي(: متوسط التكاليف التسويقية لمنتجي محصول24جدول)

 بند التكمفة
 محصول الفميفمة المحمي محصول الخيار المحمي

 % متوسط التكمفة)ل.س( % متوسط التكمفة)ل.س(
تكمفة تعبئة 
 23.98 2457.91 39.53 5857.47 المحصول

 34.24 3509.84 29.81 4416.56 تكمفة النقل
 41.78 4284 30.67 4544.10 قيمة العمولة
 100.00 10251.75 100.00 14818.13 المجموع

 التكمفة التسويقية 
 كغ1 دل

3.23  3.45  

 در: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.المص
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الخضااااار )الخيااااار والفميفمااااة تكاااااليف الشااااراء وتكاااااليف التسااااويق لتجااااار جممااااة   -4-3-4
 (:ينالمحمي

 

 :ينمحصولي الخيار والفميفمة المحميتكاليف الشراء لتجار جممة  -4-3-4-1
لتجزئددة مددن الصددعب الحصددول عمددى حسددابات دقيقددة لتكدداليف تجددارة الجممددة، لأن المنددت  وتدداجر ا

يقومان في كثير من الأحيان بوظائف تجارة الجممة، مما يدؤدي إلدى جعدل تكمفتيدا تددخل ضدمن عناصدر 
أخددرى مدددن التكددداليف التسددويقية، ويمكدددن القدددول إن تجدددارة الجممددة تمثدددل أقدددل عنصددر تكمفدددة فدددي العمميدددات 

 (.2007التسويقية. )ياسين، 
راء المنددت  منددو، حيددث بمددغ متوسددط لمحصددول بدداختلاف المصدددر الددذي يددتم شددايختمددف سددعر شددراء 

( مقدددددار 2010-2009تكمفددددة الشددددراء لتجددددار الجممددددة مددددن محصددددول الخيددددار المحمددددي خددددلال الموسددددم )
 (30.5( ل.س/كدددغ، بينمدددا بمغدددت تكمفدددة شدددراء محصدددول الفميفمدددة المحمدددي لمموسدددم نفسدددو مقددددار )23.5)

 ل.س/كغ.
 

 :ينيفمة المحميتكاليف التسويق لتجار جممة محصولي الخيار والفم -4-3-4-2
( كددغ بينمددا 1824تبمددغ الكميددة المسددوقة مددن محصددول الخيددار المحمددي فددي يددوم واحددد مددا يقددارب )

 ( كغ يومياً، وذلك وفق واقع الاستقصاء الميداني.643المحمي ما يقارب )يسوق من محصول الفميفمة 
صددولو لبيعددو يقددوم تدداجر الجممددة بعمميددات فددرز وتدددري  بسدديطة، كمددا يقددوم بعددض الأحيددان بنقددل مح

لتجدددار التجزئدددة، وقدددد بمغددددت مجمدددوع التكددداليف التسددددويقية لتددداجر الجممدددة فيمددددا يخدددص محصدددول الخيددددار 
 ( ل.س.978( ل.س بينما بمغت التكاليف التسويقية لمحصول الفميفمة المحمي )1177المحمي )

 

 (2010-2009لموسم) نيالخيار والفميفمة المحمي ي(: متوسط التكاليف التسويقية لتجار جممة  محصول25جدول)

 بند التكمفة
 محصول الفميفمة المحمي محصول الخيار المحمي

متوسط 
 % التكمفة)ل.س(

متوسط 
 % التكمفة)ل.س(

 35.00 326 29.14 343 فرز وتدري تكمفة 
 65.00 605 70.86 834 تكمفة النقل
 100.00 931 100.00 1177 المجموع

 التكمفة التسويقية 
  1.45  0.65 كغ1 دل

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.
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الخضااااار )الخيااااار والفميفمااااة تجزئااااة ف الشااااراء وتكاااااليف التسااااويق لتجااااار تكااااالي  -4-3-5
 (:ينالمحمي

 

-2009بمددغ متوسددط تكمفددة الشددراء لتجددار التجزئددة مددن محصددول الخيددار المحمددي خددلال الموسددم )
اء محصدددول الفميفمدددة المحمدددي لمموسدددم نفسدددو ( ل.س/كدددغ، بينمدددا بمغدددت تكمفدددة شدددر 27.6( مقددددار)2010
 ( ل.س/كغ.33.1مقدار )

لددم يدددتم الحصددول عمدددى البيانددات اللازمدددة بالنسددبة لتكدداليف التسدددويق التددي يتحمميدددا تجددار التجزئدددة، 
 ار التجزئة التي شممتيا الدراسة.عينة تجل لتقدير التكاليف التسويقية
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 يكية )الخيار والفميفمة( لمموسم الزراعيالمسالك التسويقية لمنتجات البيوت البلاست -4-4
(2009-2010) 

 
 القنوات والمسالك التسويقية: -4-4-1
 

تعرف القنوات التسويقية عمى أنيا مجموعة المنشآت والأفراد التي تتعاون في إنتاج وتوزيع 
واستيلاك سمعة أو خدمة معينة يقدميا منت  محدد، فيي تتكون من خمسة أنواع من المنشآت 

والمنشآت  ،والمنشآت التسييمية ،والوسطاء الوكلاء ،والوسطاء التجاريون ،سويقية وىم الموردونالت
  .التسويقية بالإضافة إلى المنت  والمستيمك

نشطة التوزيع، وىي التي تمارس من خلاليا الكثير من الأ إلى تحقيق أىداف تسعى ىذه القنوات
 ساسيةن الميمة الأإساس التسويق، أمبادلة التي تعد تُجرى بوساطتيا عمميات ال التسويقية، وكذلك

ويأتي ذلك عن طريق  ن المنتي  المناسب متاح في الوقت المناسب،ألوظيفة التوزيع ىي التأكد من 
المستيمكين، وعميو تعد قنوات التسويق مسالكاً تتُخذ  تنظيم الموارد في قنوات يتحرك خلاليا المنتي  إلى

 .McDonald,1995). )صمي إلى موقع استيلاكو النيائيمن مصدر إنتاجو الأ لتحريك حيازة المنتي 
بينما تعرف المسالك التسويقية عمى أنيا المراحل التي تسمكيا السمعة من المنت  حتى تصل إلى 
المستيمك، تختمف المسمك التسويقية باختلاف السمع وتختمف السمعة نفسيا من منطقة إلى أخرى أو 

 (.2007لى اخرى وأحياناً من جية منتجة إلى أخرى.)ياسين وعبد العزيز، من فترة زمنية إ
 

 الحمقات التسويقية لمحاصيل البيوت البلاستيكية )الخيار والفميفمة(: -4-4-2
 

درست الحمقات التسويقية ودرجة ارتباط الحمقات الأخرى بيا مدن خدلال قيداس نسدبة الكميدة المسدوقة مدن 
 من الحمقة المدروسة إلى الحمقات التي ارتبطت بيا. ينمة المحميكلا محصولي الخيار والفميف

 

 :ينالحمقة التسويقية لمنتجي محصول الخيار والفميفمة المحمي -4-4-2-1
 

بنوع الحمقة التي يدرتبط بيدا المندت  مدع وجدود اخدتلاف  ينيتشابو محصولي الخيار والفميفمة المحمي
 .بسيط بنسب ارتباط كل حمقة منيا مع الحمقة المدروسة

يبيددع منددت  محصددول الخيددار المحمددي أغمددب إنتاجددو إلددى تدداجر الجممددة حيددث حصددل عمددى أعمددى 
 %(.22%( بينما كانت نسبة الارتباط بين المنت  والتاجر المحمي )78نسبة ارتباط والتي بمغت )

الأمددر نفسددو بالنسددبة لمحصددول الفميفمددة المحمددي، حيددث بمغددت نسددبة الارتبدداط بددين المنددت  وتدداجر 
 %(.25%( أما نسبة الارتباط بين المنت  والتاجر المحمي فبمغت )75دار )الجممة مق
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 .ينالخيار والفميفمة المحمي يالحمقة التسويقية لمنتجي محصول (:17الشكل)
 

 :ينالحمقة التسويقية لتجار جممة محصولي الخيار والفميفمة المحمي -4-4-2-2
 

يقية، حيددث يبيددع تدداجر الجممددة محصددول الخيددار المحمددي ( حمقددات تسددو 5يددرتبط تدداجر الجممددة بددد )
%(، كمدا يقدوم تداجر 45شكمت ىذه الحمقة أعمى نسدبة ارتبداط بواقدع )و بشكل أساسي إلى تاجر التجزئة، 

%(، أمدددا نسددبة ارتباطددو مدددع 22الجممددة ببيددع المندددت  إلددى تدداجر جممدددة فددي أسددواق أخدددرى بنسددبة ارتبدداط )
نسددبة ارتباطددو %(، و 7نددادق والمطدداعم فبمغددت )باطددو بمتعيدددي الف%(، وارت16المسددتيمك مباشددرة كانددت )

 %(.10مع المصدرين )
أمددا بالنسددبة لمحصددول الفميفمددة المحمددي فكانددت الحمقددات التسددويقية التددي يددرتبط بيددا تدداجر الجممددة 
مماثمدة لحمقدات محصدول الخيددار المحمدي مدع وجدود اخددتلاف فدي نسدب الارتبداط بددين تداجر الجممدة وىددذه 

%( بينمددا قددددرت ىدددذه 41حيدددث بمغددت نسدددبة الارتبددداط بينددو وبدددين حمقدددة تدداجر التجزئدددة مقددددار )الحمقددات، 
%( عمددى التددوالي، أمددا نسددبة 9%( و )18) بنحددو النسدبة بينددو وبددين المسددتيمك ومتعيددد الفنددادق والمطدداعم

 %( مع المصدرين.12%(، و )20) فبمغتارتباطو مع تجار الجممة الآخرين 
 

 تاجر محلي اجر جملةت مزارعو الخيار المحمي
78% 22% 

 تاجر محلي تاجر جملة المحمي الفميفمةمزارعو 
75% 25% 
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 لتجار جممة محصول الخيار المحمي.حمقة التسويقية ال (:18الشكل)      
 

 
 
 

 
 

  النسبة لمحصول الخيار المحميالحمقة التسويقية لتجار جممة ب (:19الشكل)      

 
محصول 
الخيار 
 المحمي

 %16 مصدر

22

% 

 %10 المستيمكون

45

% 

7% 

 متعيدي الفنادق والمطاعم

 تجار الجممة تجار التجزئة

 
محصول 
الفميفمة 
 المحمي

 %18 مصدر

20

% 

 %12 المستيمكون

41

% 

9% 

 لفنادق والمطاعممتعيدي ا

 تجار الجممة تجار التجزئة
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 : ينالمسالك التسويقية لمحصولي الخيار والفميفمة المحمي  -4-4-3
 

 تي:وىي كالآ ينتتشابو القناة التسويقية لكلا محصولي الخيار والفميفمة المحمي
يقوم المزارع ببيع منتجو إلى أحد أو بعض تجار الجممة، حيث يقوم المزارع بتعبئة وتحميل ونقل 

 إنتاجو عمى نفقتو الخاصة إليو في واحد أو أكثر من أسواق اليال سواء في طرطوس أو بانياس.
ج من مزارع كما يقوم المزارع ببيع إنتاجو عن طريق التجار المحميين الذين يقومون بتجميع الإنتا

عن طريق الوسطاء بالعمولة إلى تجار الجممة  ويبيعوأو أكثر لينقل المحصول إلى أحد أسواق اليال 
عن طريق المزاد العمني فيتحدد سعر المحصول المباع  أماأو تجار التجزئة أو لممستيمك مباشرة، 

 بالسوق.
فيما بعد أو لحساب  ول إما لحسابيم الخاص ويتم توزيعيقوم تجار الجممة بشراء المحصو 

 مجموعة من تجار التجزئة، حيث يتم أخذ عمولة تخصيم من الحصة المخصصة لتاجر التجزئة.
يقوم و كما يبيع تاجر الجممة المحصول إلى تجار جممة في أسواق ىال أخرى و مصدرين، 

وجود نسبة  أيضاً ببيع المتعيدين الذين يشترون المحصول لممطاعم والفنادق وغيرىا، بالإضافة إلى
 من المبيعات التي تخص المستيمك مباشرة.

أما تجار التجزئة فيقومون ببيع إنتاجيم في محلاتيم التجارية إلى المستيمك من السكان 
يقوم التاجر بفرز المحصول يدوياً حتى يتمكن من الحصول عمى فروق كما المحميين من منطقتو، 

 سعرية تتناسب مع جودة المحصول.
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 (2010-2009لمموسم الزراعي ) ينمحميلمحصولي الخيار والفميفمة ال المسمك التسويقي(: 20الشكل)

الميداني الاستقصاء واقع المصدر: من

 المنتجون

 أسواق اليال

 )تجار الجممة(

 

تجار جممة 
 محميون

 تاجر التجزئة

 مكيالمست

 تاجر جملة

متعهدي الفنادق  مصدر

 والمطاعم
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 خلال الموسم الزراعي محصولي الخيار والفميفمة المحميينمسوقي لاليوامش التسويقية  -4-5

(2009-2010) 
 

 
 اليوامش التسويقية: -4-5-1
 

عديد من المشكلات التسويقية الزراعية وفيميا عمدى دراسدة وفيدم الفدروق واليدوامش تعتمد دراسة ال
 التسويقية والعوامل التي تؤثر فييا.

وتعتبدددر دراسدددة اليدددوامش والمصدددروفات التسدددويقية أحدددد الدراسدددات التسدددويقية اليامدددة لموقدددوف عمدددى 
ويقية مدع المحافظدة عمدى نفدس مدى تحقيق الجدارة التسويقية، إذ أنو كمما أمكن خفض المصروفات التس

المسددتوى مددن الخدددمات التسددويقية كممددا أدى إلددى ارتفدداع الكفدداءة التسددويقية، كمددا أنيددا تعتبددر ذات أىميددة 
لمتعدرف عمددى نصدديب الوسددطاء الدذين يتندداولون السددمعة فددي مرحمددة انتقاليدا مددن المنددت  لممسددتيمك، وكددذلك 

وفات التسدويقية، كمدا تفيدد فدي التعدرف عمدى التعرف عمى نصيب كل خدمة تسدويقية مدن إجمدالي المصدر 
 (.2003من السعر الذي يدفعو المستيمك.)أحمد  ينزراعمأنصبة ال

ويمكن تعريف اليامش التسويقي عمى أندو الفدرق بدين سدعر الشدراء المددفوع وسدعر البيدع المقبدوض 
مسددمك التسدددويقي لموحدددة مددن السددمعة فدددي بدايددة ونيايددة مرحمددة تسدددويقية معينددة، وقددد يعمددم ذلدددك ليشددمل ال

بأكممو وفي ىذه الحالدة يمثدل اليدامش التسدويقي الفدرق بدين السدعر الدذي بداع فيدو المندت  "سدعر المزرعدة" 
 والسعر الذي يشتري بو المستيمك "سعر التجزئة".

ما نسدبياً، فداليوامش التسدويقية المطمقدة يعبدر عنيدا بشدكل  وقد يكون اليامش التسويقي أما مطمقاً وا 
لموحددددة الواحددددة مدددن السدددمعة، أمدددا اليدددوامش التسدددويقية النسدددبية فيعبدددر عنيدددا بشدددكل نسدددبي نقددددي بالنسدددبة 

 (.2007)ياسين وعبد العزيز، 
 سعر الشراء –اليامش التسويقي المطمق )الربح المطمق( = سعر البيع 
 (/ سعر البيع100× اليامش التسويقي النسبي = )اليامش التسويقي المطمق

 (/ سعر الشراء 100× )اليامش التسويقي المطمقمعدل الزيادة السعرية = 
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منتجااات البيااوت البلاسااتيكية )الخيااار والفميفمااة( لمموساام لمسااوقي  اليااوامش التسااويقية -4-5-2
 (:2010-2009الزراعي )

 

تحسب اليوامش التسويقية "حسب تعريف تومسدون" لموسدطاء التسدويقيين فقدط، لكنندا قمندا بحسداب 
جددين لبيدان مقدددار الفدوارق السددعرية بدين عملائيددم، وذلدك بفددرض أن سدعر الشددراء منتماليدوامش التسدويقية ل
 ىو تكمفة الإنتاج.

 :ينىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي محصولي الخيار والفميفمة المحمي -4-5-2-1
 

 ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي محصول الخيار المحمي: -4-5-2-1-1
 

 (13.85)محصدددول الخيدددار المحمدددي بمغدددت ( أن تكمفدددة إنتددداج 26يتضدددح مدددن معطيدددات الجددددول)
  والتددداجر ندددت  (، وحققدددت الحمقدددة التسدددويقية بدددين المُ 2010-2009خدددلال الموسدددم الزراعدددي )  كدددغ/ل.س

  وتددداجر الجممدددة، ندددت  المحمدددي ىدددامش ربدددح مطمدددق أعمدددى بالمقارندددة مدددع اليدددامش المطمدددق المحقدددق بدددين المُ 
 رنة مع التاجر المحمي وبسعر أقل.لجممة بالمقا  يقوم ببيع كميات أكبر لتاجر انت  ويعود ذلك كون المُ 

  والتدددددددداجر المحمددددددددي بددددددددد نددددددددت  حسددددددددب اليددددددددامش التسددددددددويقي المطمددددددددق لمحمقددددددددة التسددددددددويقية بددددددددين المُ 
، بينمدا بمدغ (%35.02)معددل الزيدادة السدعرية %، و (25.94)، وبمدغ اليدامش النسدبي /كدغل.س(4.85)

، واليددامش النسددبي /كدغل.س (3.05)ر الجممددة   وتدداجندت  ىدامش الددربح المطمددق لمحمقدة التسددويقية بددين المُ 
 .(%22.02)معدل الزيادة السعرية ، و (18.05%)
 

 (2010-2009(: ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي محصول الخيار المحمي لمموسم الزراعي )26جدول)    

تكمفة الإنتاج  أنواع العملاء
 (/كغ)ل.س

سعر البيع 
لمعملاء 

 (/كغ)ل.س

 اليامش
 المطمق
 (/كغ)ل.س

 اليامش
 النسبي
)%( 

معدل الزيادة 
 السعرية
)%( 

 35.02 25.94 4.85 18.7 13.85 تاجر محمي
 22.02 18.05 3.05 16.9 13.85 تاجر جممة

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    
 

 ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي محصول الفميفمة المحمي: -4-5-2-1-2
 

( أن تكمفددددة إنتدددداج محصددددول الفميفمددددة المحمددددي خددددلال الموسددددم 27)يلاحددددظ مددددن معطيددددات الجدددددول
  ندددت  ، وكدددان اليدددامش التسدددويقي المطمدددق لمحمقدددة التسدددويقية بدددين المُ /كدددغل.س (18.48)المددددروس بمغدددت 

  وتدداجر الجممددة، حيددث بمدددغ نددت  والتدداجر المحمددي أعمددى بالمقارنددة مددع اليددامش التسددويقي المطمددق بددين المُ 
، و اليدددامش النسدددبي /كدددغل.س (4.92)  وتددداجر الجممدددة ندددت  سدددويقية بدددين المُ اليدددامش المطمدددق لمحمقدددة الت

، بينمدددا بمدددغ اليدددامش المطمدددق لمحمقدددة التسدددويقية بدددين (%26.62)معددددل الزيدددادة السدددعرية ، و (21.03%)
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معددددل الزيدددادة السدددعرية ، و (%24.88)، واليدددامش النسدددبي /كدددغل.س (6.12)  والتددداجر المحمدددي ندددت  المُ 
(33.12%). 
 (2010-2009(: ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي محصول الفميفمة المحمي لمموسم الزراعي )27جدول)  

 أنواع العملاء
تكمفة الإنتاج 

 (/كغ)ل.س

سعر البيع 
لمعملاء 

 (/كغ)ل.س

 اليامش
 المطمق
 (/كغ)ل.س

 اليامش
 النسبي
)%( 

معدل الزيادة 
 السعرية
)%( 

 26.62 21.03 4.92 23.4 18.48 تاجر جممة
 33.12 24.88 6.12 24.6 18.48 ر محميتاج

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    
 

 ونسددتنت  مددن الجدددولين السددابقين أن محصددول الفميفمددة حقددق ىددوامش تسددويقية مطمقددة أعمددى نسددبياً 
 مقارنة مع محصول الخيار في كل حمقاتو التسويقية.

 

 :صولي الخيار والفميفمة المحميينمح ىوامش الحمقات التسويقية لتجار جممة -4-5-2-2
 

 محصول الخيار المحمي:ت التسويقية لتجار جممة ىوامش الحمقا -4-5-2-2-1
 

، ويتبدين مدن /كدغل.س (23.5)بمغ سعر الشراء لمحصول الخيار المحمدي بالنسدبة لتجدار الجممدة 
عمدى ىدامش مطمدق ( أن الحمقدة التسدويقية بدين تداجر الجممدة والمسدتيمك قدد حققدت أ28معطيات الجدول)

ونسددبي ومعدددل زيددادة سددعرية مقارنددة بالحمقددات التسددويقية الأخددرى، فكددان اليددامش التسددويقي المطمددق لتمددك 
، تمتيدددا (%32.98)ومعددددل الزيدددادة السدددعرية  (%24.8)، واليدددامش النسدددبي كدددغ/ل.س (7.75)الحمقدددة 

وىدامش  /كدغل.س (4.9) الحمقة التسويقية بين تداجر الجممدة وتداجر التجزئدة بيدامش تسدويقي مطمدق بمدغ
وتمتيدا أخيدرا حمقدة المتعيددين بيدامش مطمدق  ،(%20.85)ومعدل زيادة سدعرية  (%17.25)ربح نسبي 

بددأن  ، عممدداً (%18.43)ومعدددل زيددادة سددعرية  (%15.56)وىددامش ربددح نسددبي  /كددغل.س (4.33)بمددغ 
 ./كغل.س(23.5)سعر شراء المحصول الذي يدفعو تاجر الجممة بمغ 

 

 (2010-2009ىوامش الحمقات التسويقية لتجار جممة محصول الخيار المحمي لمموسم الزراعي ) (:28جدول)   

سعر الشراء  أنواع العملاء
 (/كغ)ل.س

سعر البيع 
لمعملاء 

 (/كغ)ل.س

 اليامش
 المطمق
 (/كغ)ل.س

 اليامش
 النسبي
)%( 

معدل الزيادة 
 السعرية
)%( 

 20.85 17.25 4.9 28.4 23.5 تاجر تجزئة
 18.43 15.56 4.33 27.83 23.5 متعيد
 32.98 24.8 7.75 31.25 23.5 المستيمك

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    
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 محصول الفميفمة المحمي:ت التسويقية لتجار جممة ىوامش الحمقا -4-5-2-2-2
 

، كدغ/ل.س (28.5)سب السعر الذي يدفعو تاجر الجممة لشراء محصدول الخيدار المحمدي وبمدغ حُ 
( أن الحمقددة التسددويقية بددين تدداجر الجممددة والمسددتيمك قددد حققددت أعمددى 29ونلاحددظ مددن معطيددات الجدددول)

ىدامش تسدويقي مطمددق ونسدبي ومعددل زيددادة سدعرية بدين الحمقددات التسدويقية الأخدرى، فكددان ىدامش الددربح 
ة ومعددددل الزيدددادة السدددعري (%20.03)، وىدددامش الدددربح النسدددبي كدددغ/ل.س (7.14)المطمدددق لتمدددك الحمقدددة 

، تمتيدددددا الحمقدددددة التسدددددويقية بدددددين تددددداجر الجممدددددة وتددددداجر التجزئدددددة بيدددددامش ربدددددح مطمدددددق بمدددددغ (25.05%)
أمدددددا حمقدددددة  (%13.26)ومعددددددل زيدددددادة سدددددعرية  (%11.71)وىدددددامش ربدددددح نسدددددبي  كدددددغ/ل.س(3.78)

ومعدددل  (%9.32)وىددامش ربددح نسددبي  كددغ/ل.س (2.93)المتعيدددين فسددجمت ىددامش ربددح مطمددق بمددغ 
 .(%10.28)زيادة سعرية  

 

 (2010-2009(: ىوامش الحمقات التسويقية لتجار جممة محصول الفميفمة المحمي لمموسم الزراعي )29جدول)  

سعر الشراء  أنواع العملاء
 (/كغ)ل.س

سعر البيع 
لمعملاء 

 (/كغ)ل.س

 اليامش
 المطمق
 (/كغ)ل.س

 اليامش
 النسبي
)%( 

معدل الزيادة 
 السعرية
)%( 

 13.26 11.71 3.78 32.28 28.5 تاجر تجزئة
 10.28 9.32 2.93 31.43 28.5 متعيد
 25.05 20.03 7.14 35.64 28.5 المستيمك

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    
 

 :ىوامش الحمقات التسويقية لتجار تجزئة محصولي الخيار والفميفمة المحميين -4-5-2-3
 

سدددب اليدددامش عدددو تددداجر التجزئدددة، حُ لكدددون المسدددتيمك ىدددو العميدددل الاساسدددي الدددذي يتعامدددل م نظدددراً 
 التسويقي المطمق لحمقة تاجر التجزئة والمستيمك فقط.

بمددغ اليدددامش التسددويقي المطمدددق الددذي يحققدددو تدداجر التجزئدددة عنددد بيعدددو محصددول الخيدددار المحمدددي 
كمددا  (%18.77)ومعدددل زيددادة سددعرية  (%15.8)، أمددا اليددامش النسددبي فبمددغ /كددغل.س(5.18)مقدددار 
 .(30الجدول) يظير

 

 (2010-2009محصول الخيار المحمي لمموسم الزراعي )ىوامش الحمقات التسويقية لتجار تجزئة  (:30جدول)   

سعر الشراء  أنواع العملاء
 (/كغ)ل.س

سعر البيع 
لمعملاء 

 (/كغ)ل.س

 اليامش
 المطمق
 (/كغ)ل.س

 اليامش
 النسبي
)%( 

معدل الزيادة 
 السعرية
)%( 

 18.77 15.8 5.18 32.78 27.6 المستيمك
 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    
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أما اليامش التسويقي المطمق الذي يحققو تداجر التجزئدة مدن بيعدو محصدول الفميفمدة المحمدي فبمدغ 
، كمددا (%26.04)، أمددا معدددل الزيددادة السددعرية فبمددغ (%20.66)، واليددامش النسددبي  /كددغل.س(8.62)

 (.31يتبين من الجدول)
 

 (2010-2009)الفميفمة المحمي لمموسم الزراعي ىوامش الحمقات التسويقية لتجار التجزئة لمحصول(:31ول)جد   

 أنواع العملاء
سعر الشراء 

 (/كغ)ل.س

سعر البيع 
لمعملاء 

 (/كغ)ل.س

 اليامش
 المطمق
 (/كغ)ل.س

 اليامش
 النسبي
)%( 

معدل الزيادة 
 السعرية
)%( 

 26.04 20.66 8.62 41.72 33.1 المستيمك
 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    

 
 

اليااااامش التسااااويقي لممساااامك التسااااويقي الكاماااال لمحصااااولي الخيااااار والفميفماااااة  -4-5-2-4
 :ينالمحمي

 

متوسدط السدعر الدذي بداع بدو المدزارع محصدولو مدن الخيدار  ( أن32يتضح من معطيات الجددول )
، بينمدددا بمدددغ متوسدددط سدددعر التجزئدددة /كدددغل.س (17.8) بمدددغ( 2010-2009المحمددي لمموسدددم الزراعدددي )

عميددو حسددب اليددامش التسددويقي  اً ، وبندداء/كددغل.س (32.78)الددذي يشددتري بددو المسددتيمك مددن ىددذا المنددت  
 (%45.7)، أمدددا اليدددامش النسدددبي فبمدددغ /كدددغل.س (14.98)المطمدددق لكامدددل المسدددمك التسدددويقي وسدددجل 

 .(%84.16)ومعدل الزيادة السعرية 
 (24)فميفمددة المحمددي فبمددغ متوسددط السددعر الددذي بدداع بددو المددزارع إنتاجددو أمددا بالنسددبة لمحصددول ال

، وعميدددو بمدددغ اليدددامش التسدددويقي المطمدددق لكامدددل /كدددغل.س (41.72)ومتوسدددط سدددعر التجزئدددة  /كدددغل.س
ومعددددل الزيدددادة  (%42.47)، أمدددا اليدددامش النسدددبي فبمدددغ /كدددغل.س (17.72)المسدددمك التسدددويقي مقددددار 

 .(%73.83)السعرية 
 

 (2010-2009لمموسم) يناليامش التسويقي لممسمك التسويقي الكامل لمحصولي الخيار والفميفمة المحمي :(32جدول) 

سعر الشراء  المحصول
 (/كغ)ل.س

سعر البيع 
لمعملاء 

 (/كغ)ل.س

 اليامش
 المطمق
 (/كغ)ل.س

 اليامش
 النسبي
)%( 

معدل الزيادة 
 السعرية
)%( 

 84.16 45.7 14.98 32.78 17.8 الخيار المحمي 
 73.83 42.47 17.72 41.72 24 الفميفمة المحمي

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    
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 لمموسم الزراعي ينالكفاءة التسويقية لنظام تسويق محصولي الخيار والفميفمة المحمي -4-6
(2009-2010) 

 
 الكفاءة التسويقية -4-6-1

حيدددددث تشدددددير  ،تعظيددددددم النسدددددددبة بددددددين المخددددددرجات والمدخددددددلات ف الكفدددددداءة التسدويقيددددددة بأنيدددددداتعدددددرّ 
رضددا المسددتيمك عددن السددمع والخدددمات، كمددا تشددير المدددخلات  عددنالمخرجددات إلددى دخددل التسددويق النددات  

. وبدددذلك والإدارةإلدددى تكددداليف العناصدددر المختمفدددة الداخمدددة فدددي العمميدددات  التسدددويقية كالعمدددل ورأس المدددال 
ءة التسدددويقية ىدددي مسدددتوى أداء الخددددمات التسدددويقية وتكددداليف أداء ىدددددذه يتضدددح أن أىدددم مكوندددات  الكفدددا

فدددإذا تضددمن النظددام التسددويقي مسددتوى لائقدداً لمخدمددة ولكنددو مكمددف، فددلا يعنددي ذلددك بالضددرورة  ،الخدددمات
كمدا قدد لا تتحقددق الكفداءة التسدويقية أيضداً حينمددا تكدون التكداليف التسددويقية  ،تحسدناً فدي الكفداءة التسددويقية

 (.1995)صبحي والقنبيط، ضة ولكن مستوى أداء الخدمات التسويقية غدير جيد أو غير فعال.منخف
لمحصدول معدين التسدويقية  إحدى الميام نجازتغيرات تؤدي إلى خفض تكاليف إ أي أن إجراء أية

مدددن شدددأنيا أن تزيدددد الكفددداءة ليدددذا المحصدددول إشدددباع المسدددتيمك فدددي درجدددة ذلدددك انخفددداض  رافدددقدون أن ي
وعمدى العكدس مددن ذلدك فدإن إجدراء أيددة تغييدرات تدؤدي إلدى زيددادة تكداليف إنجداز إحددى الميددام ية، التسدويق

التسويقية لمحصول معين مع انخفاض درجة الإشباع التي يحصل عمييا المستيمك ليدذا المحصدول مدن 
 (2007)ياسين وعبد العزيز،  شأنيا أن تخفض من الكفاءة التسويقية.

 قية من خلال المؤشرين التاليين:ويتم قياس الكفاءة التسوي
 المؤشر الأول:

 جممة التكاليف التسويقية            
 100  ×دد ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد   - 100الكفاءة التسويقية = 

 التكاليف الكمية ) التسويقية والإنتاجية( لمسمعة المسوقة          
 المؤشر الثاني:

 التكاليف الإنتاجية والتسويقية        
    100×  ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد   - 100الكفاءة التسويقية = 

 القيمة الكمية لمسمعة المسوقة                      
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الكفااااءة التساااويقية لمنتجاااات البياااوت البلاساااتيكية )الخياااار والفميفماااة( لمموسااام الزراعاااي  -4-6-2
(2009-2010:) 
 

 :ينالكفاءة التسويقية  لمنتجي محصولي الخيار والفميفمة المحمي  -4-6-2-1
، أمددا بالنسددبة لمحصددول %(81.09)بمغددت الكفدداءة التسددويقية لمنتجددي محصددول الخيددار المحمددي 

 .%(84.27) بمغتة تسويقية أعمى من محصول الخيار حمي فقد سجمت كفاءالفميفمة الم
 في يباع فالإنتاج ،بالنسبة لكلا المحصولين المؤداة التسويقية العمميات قمة إلى تشير ىذه النسب

 .عالية بكفاءة يسوق المزارع أن عمى يدل ولا الإنتاج، مناطق من القريبة الأماكن وفي الجني وقت
 

ين لمموساام التكاااليف الإنتاجيااة والتسااويقية والكفاااءة التسااويقية لمنتجااي محصااولي الخيااار والفميفمااة المحمياا :(33جاادول )    
 (2010-2009الزراعي )

 البند
محصول الخيار المحمي 

 ل.س/كغ
 محصول الفميفمة المحمي

 ل.س/كغ
 18.48 13.85 التكاليف الإنتاجية
 3.45 3.23 التكاليف التسويقية

 21.93 17.08 كميةالتكاليف ال
 24 17.8 قيمة المنت 

 84.27 81.09 الكفاءة التسويقية وفق المؤشر الأول %
 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.    

 

 :ينالكفاءة التسويقية لتجار جممة محصولي الخيار والفميفمة المحمي -4-6-2-2
%( وىدي 97.31الكفداءة التسدويقية مقددار ) بالنسبة لتجار جممة محصول الخيار المحمدي سدجمت

 التسويقية التي يتحمميا التاجر. نسبة عالية جداً نتيجة لقمة التكاليف
 %(.95.46أما تجار محصول الفميفمة المحمي فكانت الكفاءة التسويقية )

 

ين لمموسم والفميفمة المحميالتكاليف الإنتاجية والتسويقية والكفاءة التسويقية لتجار جممة محصولي الخيار  :(34جدول )
(2010-2009الزراعي )  

 البند
محصول الخيار المحمي 

 ل.س/كغ
 محصول الفميفمة المحمي

 ل.س/كغ
 30.5 23.5 تكاليف الشراء

 1.45 0.65 التكاليف التسويقية
 31.95 24.15 التكاليف الكمية

 33.12 29.16 قيمة المنت  المسوق
 95.46 97.31 ول %الكفاءة التسويقية وفق المؤشر الأ

 المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.     
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 :ينمحصولي الخيار والفميفمة المحميالكفاءة التسويقية لتجار تجزئة  -4-6-2-3
 

نظدراً لقمدة التكدداليف التسدويقية التددي يتحمميدا تدداجر التجزئدة وانعدداميا أحياندداً فقدد تددم حسداب الكفدداءة 
ؤشددر الثدداني فقددط، فبالنسددبة لمحصددول الخيددار المحمددي بمغددت الكفدداءة التسددويقية مقدددار التسددويقية وفددق الم

%( وىددي 20.66فكانددت الكفدداءة التسددويقية لتجددار التجزئددة )%(، أمددا محصددول الفميفمددة المحمددي 15.8)
 أعمى من محصول الخيار المحمي.

 

محميين لمموسم تجزئة محصولي الخيار والفميفمة ال التكاليف الإنتاجية والتسويقية والكفاءة التسويقية لتجار :(35جدول )
 (2010-2009الزراعي )

 البند
محصول الخيار المحمي 

 ل.س/كغ
 محصول الفميفمة المحمي

 ل.س/كغ
 33.1 27.6 تكاليف الشراء

 41.72 32.78 قيمة المنت  المسوق
 20.66 15.8 الكفاءة التسويقية وفق المؤشر الثاني %

 ممت من واقع الاستقصاء الميداني.المصدر: حسبت وح    
 

-2009) البياوت البلاساتيكية )الخياار والفميفماة( لمموسام الزراعاي صافي العائاد لمنتجاات -4-6-3
2010:) 

 

  مدددن زراعتدددو لمحصدددول الخيدددار المحمدددي لمموسدددم الزراعدددي ندددت  بمدددغ صدددافي العائدددد الدددذي يحققدددو المُ 
 (2.07العائددد بالنسددبة لمحصددول الفميفمددة ) ( ل.س/كددغ، بينمددا بمددغ صددافي0.72( مقدددار )2009-2010)

ل.س/كدغ  (5.01صدافي عائدد لمحصدول الخيدار المحمدي وقددره ) حققدوال.س/كغ، أما تجار الجممدة فقدد 
 ل.س/كغ. (1.17بينما لم يتجاوز صافي العائد بالنسبة لتجار الجممة لمحصول الفميفمة المحمي )

في العائددد، حيددث حقددق تدداجر التجزئددة مددن أمددا تجددار التجزئددة فكانددت ليددم الحصددة الأكبددر مددن صددا
( ل.س/كددددغ، بينمددددا بمددددغ صددددافي العائددددد 5.18بيعددددو لمحصددددول الخيددددار المحمددددي صددددافي عائددددد قدددددر بددددد )

( ل.س/كدددغ، أي كدددان تددداجر التجزئدددة الدددرابح الأكبدددر مدددن بيعدددو لكدددلا 8.62لمحصدددول الفميفمدددة المحمدددي )
 ممزارعين أو تجار الجممة.المحصولين بالنسبة لباقي السمسمة التسويقية سواء بالنسبة ل

   
م الزراعااي لمموساا ين(: صااافي العائااد لمنتجااي وتجااار الجممااة وتجااار التجزئااة لمحصااولي الخيااار والفميفمااة المحمياا36جاادول)

 الوحدة: ل.س/كغ                                                                 (      2009-2010)
 حصول الفميفمة المحميم محصول الخيار المحمي البند

 2.07 0.72 المنتجون
 1.17 5.01 تجار الجممة
 8.62 5.18 تجار التجزئة

  المصدر: حسبت وحممت من واقع الاستقصاء الميداني.            
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 في البلاستيكية البيوت منتجات تسويق لتطوير المستقبمية الفصل الخامس: الآفاق
 سورية

 
 :ويتضمن مايمي

 .سورية في المحمية المحاصيل وتسويق إنتاج تواجو التي والمعوقات اكلالمش -5-1
نتاج ومساحة لأعداد المستقبمية التنبؤات -5-2   خلال سورية في البلاستيكية البيوت وا 

 .(2019-2010) الفترة
  .سورية في البلاستيكية البيوت لمنتجات التسويقي الأداء لتطوير المستقبمية الآفاق -5-3
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 ةاق المستقبمية لتطوير تسويق منتجات البيوت البلاستيكية في سوريالآف -5
 

 والمعوقات التي تواجو إنتاج وتسويق المحاصيل المحمية في سورية: مشكلاتال -5-1
 

بددالرغم مددن أن البيددوت البلاسددتيكية حمددت الكثيددر مددن المشدداكل الزراعيددة والاقتصددادية والاجتماعيددة 
 التي أدت إلى انخفاض في صافي العوائد المالية.إلا أنيا واجيت بعض الصعوبات، و 

 يعتمد تطوير إنتاج وتسويق منتجات الزراعة المحمية عمى التعرف عمى ىذه المشاكل.
 :الإنتاجية المشكلات -1

  تعددد الزراعددة فددي البيددوت المحميددة ذات مميددزات تختمددف بيددا عددن الزراعددة التقميديددة، وذلددك كونيددا
والبيئيددة المناسدددبة لإنتدداج المحاصدديل فددي غيددر موسددميا الطبيعدددي، تعمددل عمددى تييئددة الظددروف المناخيددة 

ولكن عمى الرغم من ذلك تتأثر ىدذه الزراعدة بدبعض التغيدرات المناخيدة والجويدة والتدي قدد تحددث أضدرار 
مدن سدوء  عدانوا مشدمولين بالدراسدة% مدن المدزارعين ال84بالغة في البيوت البلاستيكية، حيث اتضدح أن 

تي تتأثر بيا المنطقة الساحمية كالأمطدار الغزيدرة والتدي قدد تدؤدي إلدى تشدكيل السديول، الأحوال الجوية وال
، كمددا يعدداني المزارعددون مددن الريدداح القويددة "يتددأثر بيددا مزارعددو المندداطق المنخفضددة خاصددة )سدديل عكددار("

التي قد تؤدي إلى حدوث أضرار في ىيكل البيت البلاستيكي، بالإضافة الدى حددوث الصدقيع فدي بعدض 
 لفترات خلال الموسم. ا

  مشدددمولين ال% مدددن المدددزارعين 67إصدددابة المحاصددديل المحميدددة بدددبعض الأمدددراض، حيدددث عدددانى
من بعض الآفدات التدي تصديب انتداجيم وخاصدة النيمداتودا و اليدالوك، حيدث اشدتكى المزارعدون  بالدراسة

 من عدم توفر المبيدات اللازمة لمعالجتيا حتى الآن من قبل الدولة.

 أن  مشددددمولين بالدراسددددة% مددددن المددددزارعين ال94ار مسددددتمزمات الإنتدددداج، حيددددث رأى ارتفدددداع أسددددع
أسددعار ىددذه المسددتمزمات مرتفعددة، خاصددة أسددعار البددذور ومددواد المكافحددة والأسددمدة والغطدداء البلاسددتيكي 
وغيرىددا، وقددد أشددار بعددض المددزارعين إلددى انحصددار بيددع البددذور وخاصددة بددذور الخيددار بددبعض الشددركات 

 زعين.وحصرىا بعدة مو 

  اعتمدداد أغمددب المددزارعين عمددى زراعددة محصددول واحددد بشددكل رئيسددي خددلال موسددم الإنتدداج، ممددا
يجعددل ىندداك احتمددال أكبددر لتعددرض المددزارع لخسددارة نتيجددة لانخفدداض الأسددعار عنددد ذروة الإنتدداج وزيددادة 

 المعروض في السوق، أو عند انخفاض الطمب عميو.

 :التسويقية المشكلات -2
 السمعة من مراكز الإنتاج إلى المسدتيمك، الأمدر الدذي يدؤدي إلدى رفدع  تعدد الوسطاء حتى تصل

 التكاليف التسويقية ومن ثم ارتفاع سعر السمعة مما يؤثر سمباً في المنت  والمستيمك معاً.
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 بشكل عام لحالدة العدرض والطمدب فدي السدوق، فدإذا كدان ىنداك  اكيةتخضع أسعار الخضار والف
% مددددن 93ض عددددن الطمددددب فددددإن الأسددددعار تتدددددىور، حيددددث أجمددددع فدددديض فددددي الإنتدددداج وزيددددادة فددددي العددددر 

عمى أنيم لا يحصدمون عمدى سدعر جيدد خدلال الموسدم الإنتداجي بالإضدافة  مشمولين بالدراسةالالمزارعين 
فضدلًا إلى تذبذبو نتيجة لتحكم تجار السوق بالأسعار وعددم وجدود ضدبط مدن قبدل الدولدة لتمدك الأسدعار، 

  ندددتي سدددوق المحمدددي مسدددتوردة مدددن الددددول المجددداورة، والتدددي تندددافس المُ دخدددول منتجدددات مماثمدددة إلدددى ال عدددن
  والدددذي يضدددطر إلدددى تخفددديض سدددعر ندددت  المحمدددي مدددن حيدددث السدددعر، الأمدددر الدددذي يدددنعكس سدددمباً عمدددى المُ 

 انتاجو  ليتمكن من تصريفو.

  تتوافق ذروة الإنتاج لكثير من المنتجات مما يشكل ضغطاً كبيراً عمدى وسدائط النقدل والتسدييلات
 تسويقية الأخرى مما يؤدي إلى حدوث اختناقات تسويقية.ال

  مدن المدزارعين المبحدوثين مدن 58عدم التقيد بوجود عبوات معتمدة في الأسواق، حيث عانى %
تحكدم شدركات إنتداج ىدذه العبدوات بالطمدب والعدرض، حيدث يدتم اسدتخدام الأكيداس لمتعبئدة والتدي لا يمكددن 

 استخداميا لأكثر من مرة أو مرتين.

 تدددأثر المُندددت  بالسياسدددة السدددعرية، فدددلا يتقيدددد بخطدددة إنتاجيدددة، ممدددا يدددؤدي إلدددى ارباكدددات إنتاجيدددة ي
وتسويقية وىذا يحصل عادة في إنتاج الخضار بشكل عام، فإذا كان سدعر المندت  ىدذا العدام مرتفعداً فإندو 

ار تدددىور الأسددعيبددادر إلددى زيددادة إنتاجددو منددو فددي العددام القددادم، ممددا يسددبب فيضدداً فددي الإنتدداج يددؤدي إلددى 
حجام المزارعين عمى زراعتو في ا  لموسم الذي يميو.وا 

  تعتبر أسواق الجممة في كافة المناطق السورية أسواقاً تقميدية، إذ يختمط تجدار الجممدة بالوسدطاء
داخدددل  اوأحيانددداً بتجدددار التجزئدددة، كمدددا أندددو لا توجدددد أسدددس واضدددحة لددددخول وخدددروج المحاصددديل وانسددديابي

 السوق.

 لا يددتم اجدراء عمميددات الفددرز ات التدي تددرد مددن الخضدار والفواكددو إلددى أسدواق الجممددة معظدم الكميدد
 .عمييا بالشكل الجيد والتدري 
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نتاج البيوت البلاستيكية في سورية خلال  -5-2  التنبؤات المستقبمية لأعداد ومساحة وا 
 (:2019-2010الفترة )

القددرارات الإداريددة فددي مجددالي الإنتدداج  تظيددر أىميددة التنبددؤات المسددتقبمية بشددكل واضددح عنددد اتخدداذ
والتسددويق، وبالاعتمدداد عمددى تمددك التوقعددات نسددتطيع أن نحدددد المؤشددرات التددي تظيددر تددأثيراً فددي تخطدديط 

دارة العممية الإنتاجية والتسويقية.  وا 
نتاج البيدوت البلاسدتيكية فدي الجميوريدة ( الذي يبين 4الجدول) معطياتبناءً عمى  عدد ومساحة وا 

، تدم الحصدول عمدى التنبدؤات المسدتقبمية لمبياندات السدابقة (2009 –1995السورية خدلال الفتدرة ) العربية
لمتنبؤ الاحصدائي باسدتخدام المتسمسدلات  ARIMAلفترة عشر سنوات لاحقة، حيث تم استخدام نموذج 

 (.2002. )بري Minitab، وذلك باستخدام برنام  الاحصاء Time Seriesالزمنية 
زداد بمعدل نمو سنوي قدره تد البيوت البلاستيكية في سورية سوف ( بأن أعدا40الجدول) تظير بيانات

أما الإنتاج ، %3.58معدل نمو سنوي والمساحة المزروعة بالمحاصيل المحمية ستزداد ب، % 3.57
 %.3.93فيتوقع أن يزيد خلال السنوات العشر القادمة بمعدل نمو سنوي قدره 

نتاج البيوت البلاستيكية 37جدول)        (2019-2010في سورية خلال الفترة)(:التنبؤات المستقبمية لأعداد ومساحة وا 

 عدد البيوت البلاستيكية السنة
مساحة البيوت البلاستيكية 

 /هـ/

 الإنتاج الكلي

 /طن/

2010 131324 5883 651713 

2011 137675 6145 685785 

2012 143553 6430 719857 

2013 149690 6701 753928 

2014 155686 6981 788000 

2015 161759 7256 822071 

2016 167790 7533 856143 

2017 173843 7809 890214 

2018 179884 8086 924286 

2019 185932 8362 958358 

 .ARIMAتحميل إحصائي باستخدام نموذج  المصدر:           
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 الآفاق المستقبمية لتطوير الأداء التسويقي لمنتجات البيوت البلاستيكية في سورية: -5-3
 

ة عامة باختلاف المرحمة مدن التقددم الاقتصدادي التدي تختمف وسائل تطوير النظام التسويقي بصف
يمددر بيددا المجتمددع، وفددي سدددورية وفددي ظددل تطددور الإنتدداج فدددإن التسددويق يجددب أن يتطددور بجميددع قنواتدددو 

 )العامة والتعاونية والخاصة(.
 بعض المحاور التي يمكن من خلاليا تطوير الأداء التسويقي: يوفيما يم

 

 في مجال التسويق الداخمي:
 اد وسددائل تسدداىم فددي الوصددول إلددى سددعر عددادل لمنتجددات البيددوت المحميددة، والتددي تددؤدي إلددى ايجدد

  بالشدددكل المطمدددوب، كوضدددع خطدددة زراعيدددة ندددتي   أولًا وتسددديل تسدددويق المُ ندددت  تدددأمين عائدددد مجدددز لممُ 
بشددكل عددام، حيددث يؤخددذ بالحسددبان حاجددة السددوق مددن المددواد كافددة  اكيددةلمحاصدديل الخضددار والف

أي ر، ممدددا يسدددمح بامتصددداص الفددددائض دون مباشدددر أو لمتصدددنيع أو التصددددديسدددواءً للاسدددتيلاك ال
عقبدددات، كمدددا أن تنظددديم أسدددواق اليدددال يدددؤدي إلدددى حصدددر الكميدددات التدددي تدددرد مدددن الخضدددار يوميددداً 

 بأسواق منظمة يسمح بسيولة بتحديد وسطي أسعار الكميات الواردة.

 وذلدك مددن خدلال إقامددة أسددواق ضدرورة إعددادة تنظديم تجددارة الجممدة وأسدداليب التعامددل فدي الأسددواق ،
ىددددال فددددي جميددددع المدددددن عمددددى أن يراعددددى فييددددا اعتبددددارات التطددددور، مددددن أسددددموب البندددداء والموقددددع 

 والساحات وارتباطيا بشبكة الطرق والخدمات الضرورية.

  العمددل عمددى تددوفير البيانددات الاحصددائية التددي تتطمبيددا عمميددة التسددويق مددن حيددث كميددات الإنتدداج
 اعد عمى وضع خارطة تسويقية لكل منت  عمى مدار العام.والاستيلاك، وبما يس

  ،تطددوير البحددث العممددي الزراعددي بشددكل عددام والبحددوث العمميددة فددي مجددال التسددويق بشددكل خدداص
يجدداد حمقددة وصددل قائمددة بددين البدداحثين والمددزارعين، مددع العمددل بشددكل مسددتمر عمددى إنتدداج منددت   وا 

 في الأسواق الداخمية والخارجية.جيد ذي مواصفات قياسية وتكمفة متدنية لممنافسة 
 

 أما في مجال التسويق الخارجي )التصدير(:
  بناء شبكة رئيسدية لمعمومدات التصددير تقدوم بتطدوير وتحدديث ونشدر الاحصداءات التجاريدة، كمدا

 تقوم بدعم المصدرين وتحديد الأسواق الجديدة المناسبة لمصادرات السورية.

 الإنتددداج ومدددنحيم القدددروض والتسدددييلات لتحدددديث  دعدددم وتشدددجيع المنتجدددين عمدددى تحسدددين جدددودة
خطوط الإنتاج وتطويرىا باتجاه حاجة الأسواق التصدديرية، وخفدض اليددر والتكمفدة لزيدادة القددرة 

 عمى المنافسة فييا.

 عطدداء العارضددين اكيددةتفعيددل دور المعددارض الداخميددة والخارجيددة المتخصصددة بالخضددار والف ، وا 
 ول السوق العالمية.في الخارج بعض المزايا بيدف دخ
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 مصدددارف -تطدددوير العمدددل وتسدددريعو فدددي الجيدددات التدددي ليدددا علاقدددة بعمميدددة التصددددير )جمدددارك- 
مؤسسات التجارة الخارجية(، وتبسديط الإجدراءات المتبعدة فدي تمدك المؤسسدات، مدع تددعيم أجيدزة 

 الرقابة عمى الصادرات.
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 : Conclusionالاستنتاجات

لمزارعين نحو الزراعة المحمية في سورية خلال تجاه عدد كبير من ابنيت النتائ   .1
، حيث لوحظ ازدياد المساحة التي تغطييا ىذه الزراعة خاصة في (2009-1995الفترة)

% من البيوت البلاستيكية 87المنطقة الساحمية، ولاسيما محافظة طرطوس والتي تضم 
مناخية والطبيعية، المزروعة في سورية، حيث تعد ىذه الزراعة ملائمة لطبيعة المنطقة ال

، لذلك تعد ىذه ةوالمتوسط ةبالإضافة إلى حجم الحيازات الزراعية في ىذه المحافظة الصغير 
 الزراعة من أنسب الزراعات لاستثمار المساحات الصغيرة.

أوضحت نتائ  الاستبيان أن الغالبية العظمى من مزارعي الخضار المحمية )الخيار والفميفمة(  .2
أما بالنسبة لممستوى من الشريحة الصغيرة والمتوسطة العمر،  في محافظة طرطوس ىم

عالية لمزارعين خريجي التعميم العالي سواء خريجي معاىد أو  لم تسجل نسبالتعميمي، 
لم تسجل أي حالة لمزارعين كما جامعات، مقارنة مع من يحممون شيادات إعدادية أو ثانوية، 

 .أميين

لواحد من محصول الفميفمة المحمي مقارنة مع محصول الخيار ارتفاع تكمفة إنتاج الكيموغرام ا .3
من البيت البلاستيكي المزروع بالخيار أعمى من تكمفة  2المحمي، بينما كانت تكمفة ال م

مثيميا من محصول الفميفمة، ويعود ذلك إلى انخفاض انتاجية البيت الواحد من محصول 
 الفميفمة مقارنة مع محصول الخيار.

لخيار إيراداً اجمالياً أعمى مما حققو محصول الفميفمة، عمى الرغم من انخفاض حقق محصول ا .4
متوسط السعر الذي بيع بو، بينما كانت الكفاءة الاقتصادية لكلا المحصولين متساوية تقريباً، 

 والتي بينت قدرة موارد الإنتاج عمى تحقيق ربح من العممية الإنتاجية.

لإنتاجيم عن طريق  ينمحصولي الخيار والفميفمة المحميارتفاع أىمية تسويق مزارعي كلا  .5
تجار الجممة في الأسواق المركزية مقارنة مع تجار الجممة المحميين، إضافة إلى محدودية 

 البيع عمى باب المزرعة.

عند  ينارتفاع الربح المطمق الذي يحققو المزراع بالنسبة لكلا محصولي الخيار والفميفمة المحمي .6
 عن طريق تاجر الجممة في الأسواق المحمية، مقارنة مع بيعو لتاجر الجممة.بيعو إنتاجو 

لممستيمك  ينأعمى لدى بيعو محصولي الخيار والفميفمة المحمي يحقق تاجر الجممة ربح مطمق .7
 يدي المطاعم والفنادق.متعمباشرة، مقارنة ببيعو ىاتين المادتين لتجار التجزئة أو 

%(، و نحو 84سمك محصول الخيار المحمي التسويقي نحو )بمغ معدل الزيادة السعرية لم .8
%( لمحصول الفميفمة المحمي، ىذا الارتفاع يعود بالربح لتجار الجممة والتجزئة عمى 74)

 حساب كلًا من المزارع والمستيمك.
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نتيجة لانخفاض التكاليف  لمزارعي الخيار والفميفمة المحميينارتفاع الكفاءة التسويقية  .9
%( فقط من إجمالي التكاليف لمحصول الخيار 19والتي بمغت نسبة نحو )التسويقية، 

 % من إجمالي تكاليف محصول الفميفمة المحمي.16المحمي، ونحو 

بينت النتائ  ارتفاع الكفاءة التسويقية لتجار الجممة بشكل كبير بالنسبة لكلا المحصولين  .10
دييا التاجر والتي لا تتجاوز تكمفتيا المدروسين، وذلك نتيجة لقمة الوظائف التسويقية التي يؤ 

%( من إجمالي 4.5%( من إجمالي التكاليف، ونسبة )2.7بالنسبة لمحصول الخيار المحمي )
 تكاليف محصول الفميفمة المحمي.

كان صافي العائد الذي يحققو تاجر التجزئة بالنسبة لكلا محصولي الدراسة أعمى من صافي  .11
بالنسبة لمزارعي ( ل.س 0.72)حيث لم يتجاوز صافي العائد  العائد لتجار الجممة والمنتجين،

 ل.س لمزارعي الفميفمة المحمي. (2.07الخيار المحمي و )
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 :Suggestionsالمقترحات 
 

 المقترحات الخاصة بتطوير انتاج محاصيل الخضار المحمية: - أ

يعيا ارتفاع أسعار بذور ىذه المحاصيل وخاصة محصول الخيار المحمي نتيجة احتكار ب -1
بشركات معينة وعدم وجود نسبة انبات جيدة لذلك يوصى بوجود رقابة عمى البذور التي يتم 

 .لاسيما ما يتعمق بحيوية البذور وأسعارىابيعيا 
الييئة  طريق إلغاء دور الوسطاء في الحصول عمى مستمزمات الإنتاج، وتولي الدولة عن -2

سعارىا أو إلغاء أو تخفيض الرسوم الجمركية ودعم أ ياتأمينب العامة لتأمين مستمزمات الإنتاج
 المفروضة عمييا.

التوسع بإقامة البيوت المتصمة أو ما يعرف بالصالات نظراً لمميزات التي يتمتع بيا ىذا  -3
النظام، سواء من حيث زيادة المساحة المستغمة ضمن البيت، والتوفير في كمية المواد 

مما يسيم في خفض  الوقود المستخدم في التدفئة،والتقميل من كمية  المستخدمة في التغطية،
 تكمفة الإنتاج.

الدعم، والعمل عمى نشر ثقافة صندوق  دراج محصولي الخيار والفميفمة المحمية ضمن خطةإ -4
ييدف الي المساعدة في إستقرار وتأمين إحتياجات التأمين الزراعي بين المزارعين والذي 
 .و ضد الجوائح الطبيعيةالمزارع وذلك بتغطية محاصيمو وممتمكات

 
 وير تسويق محاصيل الخضار المحمية:المقترحات الخاصة بتط - ب

، خاصة عمميات الفرز وظائف التسويقية وتخفيض تكاليفياالعمل عمى تحسين أداء ال -1
 والتدري ، وتحسين نوعية العبوات وتوحيدىا وتخفيض تكاليفيا.

، من خلال تشجيع المزارعين تسويقيالعمل عمى تقميل عدد الوسطاء والتجار في المسمك ال -2
كونيم يشكمون السبب الرئيسي في ارتفاع التكاليف  عمى البيع مباشرة إلى تجار الجممة،

 والأرباح التسويقية. 
لتحكم تجار الجممة بأسعار الخضار بشكل عام ومنيا المحمية يفضل وجود تدخل من  نظراً  -3

 .ختمف مراحل العممية التسويقيةي مقبل الحكومة وذلك بفرض رقابة عمى الأسعار ف
الحد  ة والعمل عمىيالخارج نافسةاتخاذ الإجراءات الكفيمة بحماية منتجات ىذه الزراعة من الم -4

 من استيراد المنتجات المماثمة من الخضار وخاصة في أوقات ذروة الإنتاج.
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لتجنب  تحديد كميات وفترات الإنتاج في كل محافظة ووضع ضوابط لتوزيع الإنتاج، وذلك -5
لحاق الخسائر  إغراق السوق بصنف معين، الأمر الذي يؤدي إلى تدىور الأسعار وا 

 بالمنتجين.
يدف تصريف فائض والتسويق الخارجي ب نتاجتشجيع التصدير وتحديث القوانين بما يخدم الإ -6

 ي.المحم نتاجالإ
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 في محافظة طرطوس: 2009-2004المستثمرة والمساحة والإنتاج النيائي خلال الفترة أعداد البيوت البلاستيكية (: 1الجدول)
 المساحة : دونم   الإنتاج: طن

 طرطوس بانياس صافيتا دريكيش الشيخ بدر إجمالي المحافظة
المنطقة 
 الإدارية

 السنة العدد مساحة إنتاج العدد حةمسا إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج

340745.3 35641.9 86602 76.3 10.9 229 859 36.4 182 9760 1320.3 3857 158074 15828 37667 171976 18446.3 44667 2004 

347122.7 38192.8 90160 823.2 80.2 219 145.5 42 188 7220 1415.8 4319 162291 16382 38984 176643 20272.8 46450 2005 

367031.4 39542.3 94519 1064.4 106.7 366 213 42 189 7111 1268.6 4305 196543 17035 41017 162100 21090 48642 2006 

414913 42983 100875 2204.4 143 433 187 41.8 191 8070 1300 4163 197016 17903 42411 207436 23596 53677 2007 

494792 45222 106532 1383.8 194.58 616 217.5 33.6 147 8298 1215 4139 253116 18140 42575 231777 25638.3 59055 2008 

469759 46645 110441 1846 165 561 150 23 95 7749 1136 3823 215073 18517 44091 244941 26803 61871 2009 

 .2009، المصدر: مكتب الاحصاء والتخطيط، مديرية زراعة طرطوس
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 في محافظة طرطوس: 2009-2004النيائي  لمحصول الفميفمة خلال الفترة  والإنتاجعداد البيوت البلاستيكية المستثمرة والمساحة أ(: 2الجدول)
 المساحة : دونم   الإنتاج: طن

 طرطوس بانياس صافيتا دريكيش الشيخ بدر إجمالي المحافظة
المنطقة 
 الادارية

 السنة العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج

16098.5 2509.2 5597 0.5 0.1 2 5 0.1 2 404 61 180 125 23 56 15564 2425 5357 2004 

15244 3251 7974 0 0 0 0 0 0 312 110 322 157 31 75 14775 3110 7577 2005 

14988 3461 8428 0 0 0 0 0 0 276 90 275 350 74 174 14362 4397 7979 2006 

18589 4367 10251 0 0 0 0 0 0 526 74 229 227 48 113 17836 4245 9909 2007 

39613 5895 13431 0 0 0 0 0 0 137 22.6 80 440 46 110 39036 5826.4 13241 2008 

39283 5886 13512 0 0 0 0 0 0 152 24 77 272 62 146 38859 5800 13289 2009 

2009س، المصدر: مكتب الاحصاء والتخطيط، مديرية زراعة طرطو 
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 في محافظة طرطوس: 2009-2004النيائي لمحصول الخيار لمفترة  والإنتاجعداد البيوت البلاستيكية المستثمرة والمساحة أ(: 3الجدول)
 المساحة : دونم   الإنتاج: طن

 طرطوس بانياس يتاصاف دريكيش الشيخ بدر إجمالي المحافظة
المنطقة 
 الادارية

 السنة العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج العدد مساحة إنتاج

30784 3453 7926 0 0 0 0 0 0 511 84 244 275 31 80 29998 3338 7602 2004 

30571.8 3684.4 8490 16.8 2.2 2 0 0 0 282 64.2 191 325 37 92 29948 3581 8205 2005 

34007 4015.5 9835 5 0.5 2 0 0 0 223 58 170 246 30 82 33533 3927 9581 2006 

35376 3834 8919 0 0 0 0 0 0 285 46 134 303 37 88 34788 3751 8697 2007 

40666.8 3613.28 8356 7.8 0.78 3 0 0 0 232 23.5 75 132 10 22 40295 3579 8256 2008 

44534 3980 9076 0 0 0 7 1 3 114 18 59 31 19 45 44382 3942 8969 2009 

 2009، المصدر: مكتب الاحصاء والتخطيط، مديرية زراعة طرطوس

  



111 

 

 استمارة حول تسويق بعض الخضار المحمية في محافظة طرطوس لمموسم الزراعي 
(2009-2010) 

 )استمارة منتجين(
 

 

 : مارةالاست رقم
 :     /     / التاريخ
 :المنطقة
 :القرية

 : المزارع اسم .1
 : المزارع عمر. 2
 :التعميمي المستوى. 3
 :البلاستيكية البيوت عدد. 4
 

 البيت البلاستيكي
 المحصول المزروع

 (1الخيار )
 (2الفميفمة)

 نوع العروة
 (1خريفية)
 (2ربيعية)

 (3موسم طويل)

 الإنتاج )طن( (2المساحة )م

1     
2     
3     
4     
5     
6     
7     
8     
9     
10     
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تكمفة الإنتاج :. 5  
 التكاليف الاستثمارية. 1 .5

 البيان
 الفميفمة البلاستيك الخيار البلاستيك

 المتوسط السنوي الكمفة الإجمالية المتوسط السنوي الكمفة الإجمالية
     الييكل المعدني

     عدنيةم أسلاك
     بلاستيك
     مرش

     شبكة ري
     خزان مياه
     تربة
     حراق

     شبكة إضاءة
      مراوح

     خزان وقود
     أجرة عمالة)تركيب(

     المجموع
 التكاليف التشغيمية:. 2. 5
 تكاليف مستمزمات الإنتاج:. 1

سعر  الوحدة البيان
 الوحدة

 محصول الفميفمة البلاستيك ستيكمحصول الخيار البلا

الكمية 
المضافة 
 لممرة الواحدة

عدد مرات 
 الإضافة

 الكمفة
 )ل.س(

الكمية 
المضافة 
لممرة 
 الواحدة

عدد مرات 
 الإضافة

 الكمفة
 )ل.س(

        بذرة/ل.س البذور )الشتول(
س  صواني)فمينات(

        ل.س/الفمينة تورب

        3ل.س/م السماد العضوي

السماد 
 الكيماوي

        ل.س/كغ آزوتي
        ل.س/كغ فوسفوري
        ل.س/كغ بوتاس
        ل.س/كغ ورقي
        ل.س/كغ ذواب

مواد 
 المكافحة

        ل.س/كغ حشرية
        ل.س/كغ فطرية
        ل.س/كغمواد 
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 تعقيم
        2ل.س/م نايمون لمتعقيم
        3ل.س/م مياه ري

        ل.س/لتر محروقات لمتدفئة
         كيرباء للإضاءة

         المجموع
 
 . تكاليف العمميات الزراعية:2

سعر  الوحدة البيان
 الوحدة

 محصول الفميفمة البلاستيك محصول الخيار البلاستيك
الكمية 
المضافة 
لممرة 
 الواحدة

عدد مرات 
 الإضافة

 الكمفة
 )ل.س(

الكمية 
ضافة الم

لممرة 
 الواحدة

عدد 
مرات 
 الإضافة

 الكمفة
 )ل.س(

        مرة عميقة الحراثات
        مرة متوسطة 
        مرة خفيفة 

        ل.س/سا الزراعة
        ل.س/سا التسميد العضوي
        ل.س/سا التسميد الكيماوي
        ل.س/سا تربيط الشتول
        ل.س/سا الترقيع اليدوي
        ل.س/سا الركش والتعشيب

        ل.س/سا الري
        ل.س/سا المكافحة

التعقيم اليدوي)فرش 
        ل.س/سا نايمون(

        ل.س/سا التقميم)تزغيف(
        ل.س/سا الجني
         المجموع

 
 إجمالي التكاليف لمحصولي الخيار والفميفمة البلاستيك: .6

 )ل.س(2تكمفة ال م تكمفة الكغ )ل.س( ليف الإجمالية)ل.س(التكا المحصول
    خيار
    فميفمة
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 الكميات المباعة من الإنتاج:.7
 قيمة المبيعات)ل.س( (ل.سسعر الكغ) الإنتاج المباع)طن( الإنتاج الكمي)طن( البيان
     خيار
     فميفمة

 
 تكاليف تسويق المحصول:. 8

 الفميفمة البلاستيك البلاستيكالخيار ا الوحدة البندددد
 . صناديق التعبئة1

    عدد الصناديق المستخدمة
   ل.س كمفة الصندوق الواحد

( 2( مستأجرة)1عائمية) مصدر العمالة
 (3أخرى)

  

   ل.س أجرة عمالة
   ل.س التكمفة الإجمالية لمتعبئة

 . الفرز والتدريج2
( 2( مستأجرة)1عائمية) مصدر العمالة

 (3)أخرى
  

   ل.س أجرة عمالة
   ل.س  إجمالي تكمفة الفرز

 . نقل المحصول3
عدد المرات التي تم النقل 

 فييا
   

   ل.س تكمفة النقمة الواحدة
( 2( مستأجرة)1عائمية) مصدر العمالة

 (3أخرى)
  

   ل.س أجرة عمالة
التكمفة الإجمالية لنقل 

 المحصول
   ل.س

 العمولة. 4
    نسبة العمولة

   ل.س قيمة العمولة المدفوعة
    مجموع التكاليف التسويقية
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 الجية التي تم بيع المنتج إلييا:. 9

 العملاء
 الفميفمة خيار

 السعر الكمية المباعة)طن(
 السعر الكمية المباعة)طن( )ل.س/كغ(

 )ل.س/كغ(
     تاجر محمي

     تاجر جممة

     تاجر مفرق
ضار المؤسسة العامة لمخ
     والفاكية

     متعيد
     المستيمك المباشر

 
 . ما ىي أىم المشكلات التي تواجيك في زراعة محصولك؟10

 ارتفاع أسعار وقمة توفر مستمزمات الإنتاج.  □
 حدوث أضرار ناتجة عن التغيرات المناخية والجوية. □
 غيرىا حدد ..................... □
 

 ؟كلاتالمش . ما ىو مقترحك لحل ىذه11

 تدخل الدولة بأسعار مستمزمات الإنتاج  ودعميا وتأمينيا. □
 إحداث صندوق لمتأمين ضد المخاطر الناتجة عن الظروف الجوية وتدني الأسعار. □
 غيرىا حدد ..................... □

 
 . ما ىي أىم المشكلات التسويقية التي تواجيك في تسويق محصولك؟12
 يال بأسعار المحاصيل وتذبذبيا.تحكم تجار سوق ال  □
 عدم وجود أسواق خارجية لتصريف الإنتاج. □
 دخول منتجات مماثمة مستوردة وتأثيرىا عمى الأسعار. □
 غيرىا حدد ..................... □
 

 ؟كلاتما ىو مقترحك لحل ىذه المش. 13
 تدخل الدولة بأسعار المحاصيل □
 وخارجياً. إيجاد قنوات لتسويق الإنتاج داخمياً  □
 الحد من استيراد المنتجات المماثمة في فترة الإنتاج المحمي. □
 غيرىا حدد ..................... □
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-2009استمارة حول تسويق بعض الخضار المحمية في محافظة طرطوس لمموسم الزراعي )
2010) 

 )استمارة تجار جممة(
 
 
 
 

 التاريخ:     /    /
 سوق الجممة: 

 
 تي تم شراؤىا من العملاء وأسعارىا:الكميات ال .1

 البيان
 

 الفميفمة الخيار
الكمية المشتراة 

 السعر)ل.س/طن( )طن(
الكمية المشتراة 

 السعر)ل.س/طن( )طن(

     المزارعين
     وسطاء)سماسرة(
     تجار محميين

     جمعيات تعاونية تسويقية
     أخرى.........

 
 لا □نعم          □ض المزرعة ؟ ىل تم شراء المحصول من أر  - 2

 إذ كان الجواب نعم:
 ما ىي تكمفة تحميل المحصول إلى الشاحنة؟ ............... ل.س. -1

 ما ىي عدد مرات التحميل خلال موسم الإنتاج؟....................
 ما ىي التكمفة الإجمالية لمتحميل؟ .....................ل.س.

 ل إلى المحل أو المستودع ؟ ............... ل.س.ما ىي تكمفة نقل المحصو  -2
 ما ىي عدد مرات النقل إلى المحل أو المستودع؟ ....................ل.س.

 ما ىي التكمفة الإجمالية لنقل المحصول خلال موسم الإنتاج؟......................ل.س.
 لا □نعم          □ىل قمت بدفع عمولة ؟  -3

 لة؟ ....................ما ىي نسبة العمو 
 ما ىي قيمة العمولة؟......................
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 لا □نعم          □   ىل قمت بأي خدمات تسويقية لمحصول الخيار؟ .3

 إذا كان الجواب نعم:
 صناديق التعبئة :-1

 لا □نعم          □ىل تقوم بتعبئة إنتاجك؟ 
 مة؟ ...............إذا كان الجواب نعم ما ىو عدد الصناديق المستخد
 ل.س. ما ىي كمفة الصندوق الواحد؟ ..................

 ل.س. أجرة عمالة ؟ ......................
 ل.س. التكمفة الإجمالية لمتعبئة؟ ...............

 
 لا □نعم          □(؟ labelىل تضع بطاقة تعريف لمنتجك ) -2

 المستخدمة؟ ...............إذا كان الجواب نعم ما ىو عدد الممصقات 
 ل.س. ما ىي كمفة الممصقة الواحدة؟ ..................

 التكمفة الإجمالية لوضع البطاقة .............. ل.س.
 

 الفرز والتدري : -3
 لا □نعم          □ىل تقوم بفرز وتدري  محصولك ؟

 عدد مرات الفرز والتدري  خلال الموسم .............
 ل.س. ة ؟ ......................أجرة عمال

 ل.س.إجمالي تكمفة الفرز؟......................
 
 نقل المحصول: -4

 لا □نعم          □ىل تقوم بنقل محصولك إلى مكان البيع؟ 
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Abstract 
 

The research aimed to study the production and marketing of greenhouse 

products (cucumber and pepper) in Tartous governorate, due to the high cost 

of production and the wide swings in production costs and prices from year to 

year, and the problem of the large-scale production which can't be drained. 

The study was conducted through a sample of greenhouse cucumber and 

pepper farmers included 225 farmers spread over the villages based on the 

percentage of each of them in the studied community, and a sample of 

vegetables marketers included 8 wholesale marketers and 17 retailers within 

the governorate. 

The research aimed to identify the cost of producing cucumber and pepper 

crops grown in greenhouses in Tartous governorate, where we calculated the 

investment costs, the cost of agricultural operations and production 

requirements for one greenhouse, also we estimated the production costs 

function of both crops. The research also studied and estimated marketing 

margin and marketing efficiency of both crops, being one of the most 

important indicators on the performance of the marketing process, through the 

study of marketing costs functions performed during the whole marketing 

process.  

The results showed that the cost of greenhouse cucumber production 

reached 13.85 S.P/ kg, and the cost of producing greenhouse pepper reached 

18.48S.P/ kg. The cucumber crop has made a higher revenue than the pepper 

crop, despite the lower average price that was sold with it, while the economic 

efficiency of both crops were about equal, and that showed the ability of 

production resources to make a profit from the production process. 

The research showed that it's better for the farmers to market their crops 

through wholesalers in central markets compared with local wholesalers. The 

wholesalers has made a high profit by selling the greenhouse cucumber and 

pepper to the consumer directly, compared to selling it to retailers or 

restaurants and hotels agents. 

The study showed low marketing margin for marketing circles in general, 

due to lower selling prices, while the value of the marketing margin for the 

entire marketing process for the greenhouse cucumber and pepper crops 

amounted of 14.98 S.P/kg and 17.72S.P/kg. The study also demonstrated high 

marketing efficiency due to lower marketing costs, which reached a 

percentage of 19% of total costs of the cucumber crop, and 16% of total costs 

of the pepper crop.  
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